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Wstęp 

70 sekund wstępu 

-ÉÓÊä ÐÒÏÊÅËÔÕ ȵχπ ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙȱ ÊÅÓÔ ÐÒÏÐÁÇÏ×ÁÎÉÅ Äo-

ÂÒÙÃÈ ÐÒÁËÔÙË ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ É ÅÄÕËÁÃÊÁ ÆÉÒÍ ÓÅËÔÏÒÁ -30ȟ ÓÔÁÎÏ×ÉäÃych 

ÍÏÔÏÒ ÎÁÐöÄÏ×Ù ÐÏÌÓËÉÅÊ ÇÏÓÐÏÄÁÒËÉȢ 

Dostarczana w formie skondensowanej wiedza ÍÁ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁç polskim 

mikro - É ÍÁčym pÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÏÍ Ú×ÉöËÓÚÁÎÉÅ ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÏĢÃÉ É ×y-

Òĕ×ÎÙ×ÁÎÉÅ ÓÚÁÎÓ × ÒÙÎËÏ×ÅÊ ÒÙ×ÁÌÉÚÁÃÊÉȢ  

Celem publikacji jest Òĕ×ÎÉÅŀ Ú×ÉöËÓÚÁÎÉÅ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ na temat klu-

czowej roliȟ ÊÁËä ÐÅčÎÉ marketing w dzisiejszych uwarunkowaniach 

rynkowychȟ ÂÅÚ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ×ÉÅÌËÏĢç É ÏÂÒÏÔÙ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Á. 

Wydana na ÐÒÚÅčÏÍÉÅ ÓÔÙÃÚÎÉÁ É ÌÕÔÅÇÏ ςπρτ pierwsza edycja poradnika 

ͼχπ ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙȱ ÔÒÁÆÉčÁ ÄÏ ÃÁčËÉÅÍ ÓÐÏÒÅÊ ÒÚÅÓÚÙ ÏÄÂÉÏr-

Ãĕ× É ÐÒÚÙÎÉÏÓčÁ ÃÁčËÉÅÍ ÐÒÚyjemne informacje zwrotne1. Mniej ×ÉöÃÅj 

ÒÏË ÐĕľÎÉÅÊ ÐÏÓÔÁÎÏ×ÉčÅÍ ÕÚÕÐÅčÎÉç É ÒÏÚÂÕÄÏ×Áç ÐÉÅÒ×ÏÔÎä ×ÅÒÓÊöȟ 

×ÙÄÁÊäÃ edycjö ÄÒÕÇä, ËÔĕÒä ×čÁĢÎÉÅ ÃÚÙÔÁÓÚ.  

                                                            
1 http://70sekund.pl/infografika/  

http://70sekund.pl/infografika/
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-ÏŀÅȟ ×ÚÏÒÅÍ "ÁÎËÕ ¡×ÉÁÔÏ×ÅÇÏȟ raz w roku ÐÕÂÌÉËÏ×Áç zaktualizo-

wane wydanie?   

7 ËÏďÃÕ coroczny raport "ÁÎËÕ ¡×ÉÁÔÏ×ÅÇÏ ÚÏÓÔÁč ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÏÎÙ po 

ÒÁÚ Ä×ÕÎÁÓÔÙ ÊÕŀ Ú ÒÚöÄÕ ËÏďÃÅÍ ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÁ ςπρτ ɀ ȵ$ÏÉÎÇ "ÕÓÉÎÅss 

2015ȱ. W rankingu tym, ÏËÒÅĢÌÁÊäÃÙÍ čÁÔ×ÏĢç ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÁ ÂÉÚÎÅÓÕ × 

ÄÁÎÙÍ ÐÁďÓÔ×ÉÅ 0ÏÌÓËÁ ÚÁÊÍÏ×ÁčÁ τυȢ ÐÏÚÙÃÊö dla roku 2014,  by w 

raporcie dla 2015 ÕÐÌÁÓÏ×Áç ÓÉö ÎÁ ÍÉÅÊÓÃÕ σςȢ  

Pro/Re*gres (*niepotrzebne skreślić) 

Taki skok × ÐÒÚĕÄ ÓÔÁÎÏ×Éç ÍĕÇčÂÙ ÎÉÅÓÁÍÏ×ÉÔÙ ÐÏ×ĕÄ ÄÏ ÄÕÍÙ É 

ÒÁÄÏĢÃÉȟ ÇÄÙÂÙ ÎÉÅ dwa ÓÚÃÚÅÇĕčÙȢ Po pierwsze, zmiana metodologii i 

korekta danych raportu dla roku 2014  ostatecznie uÍÉÅĢÃÉčÁ nasze 

ÐÁďÓÔ×Ï ÎÁ ÐÏÚÙÃÊÉ σπȢ 7 Ú×ÉäÚËÕ Ú ÔÙÍ ÚÁÊöÃÉÅ ÒÏË ÐĕľÎÉÅÊ miejsca 32. 

ÎÉÅ ÏÚÎÁÃÚÁ ŀÁÄÎÅÇÏ Á×ÁÎÓÕȟ Á ÄÅÇÒÁÄÁÃÊö Ï Ä×Á ÏÃÚËÁ × ÔÁÂÅÌÉȢ Po 

drugie, ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÐÏÇÏÒÓÚÙč ÓÉö ÐÁÒÁÍÅÔÒ ÎÁÚÙ×ÁÎÙ × ÒÁÐÏÒÃÉÅ ȵÒÏÚÐo-

ÃÚÙÎÁÎÉÅÍ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÅÊȱ ɀ z pozycji 80. dla roku 2014 

ÓÐÁÄÌÉĢÍÙ ÎÁ ÐÏÚÙÃÊö ψυȢ  

7ÅÄčÕÇ ÒÁÐÏÒÔÕ "ÁÎËÕ ¡×ÉÁÔÏ×ÅÇÏ ÚÁčÏŀÅÎÉÅ ÆÉÒÍÙ2 w Polsce to ko-

ÎÉÅÃÚÎÏĢç ÄÏÐÅčÎÉÅÎÉÁ 4 procedur3, czas 30 dni i wniesienie minimalne-

ÇÏ ËÁÐÉÔÁčÕ ÚÁËčÁÄÏ×ÅÇÏ4 × ×ÙÓÏËÏĢÃÉ ρςȟσϷ ÄÏÃÈÏÄÕ ÐÅÒ ÃÁÐÉÔÁ.  

$ÌÁ ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÁȟ × .Ï×ÅÊ :ÅÌÁÎÄÉÉ ×ÁÒÔÏĢÃÉ ÔÅ ×ÙÎÏÓÚä ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÏ  

1 ɉÓčÏ×ÎÉÅȡ ÊÅÄÎÁ ÐÒÏÃÅÄÕÒÁɊ oraz 0,5 (ÓčÏ×ÎÉÅȡ Ðĕč ÄÎÉÁ!), a w ponad 

                                                            
2 CƛǊƳŀ Ґ ǎǇƽƱƪŀ Ȋ ΦƻΦƻΦ ƭǳō ƧŜƧ ŜƪǿƛǿŀƭŜƴǘ ǿ ŘŀƴȅƳ ƪǊŀƧǳ 
3 tǊƻŎŜŘǳǊŀ Ґ ƪŀȍŘƻǊŀȊƻǿŀ ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ƪƻƴǘŀƪǘǳ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȅ Ȋ ǇƻŘƳƛƻǘŀƳƛ ȊŜǿƴťǘǊz-
ƴȅƳƛΣ Ƨŀƪ ǳǊȊťŘȅ ŜǘŎΦ 
4 /ŀƱȅ ŎȊŀǎ Ƴƻǿŀ ƻ ǎǇƽƱŎŜ Ȋ ƻΦƻΦ ƭǳō ƧŜƧ ŜƪǿƛǿŀƭŜƴŎƛŜ 
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100 innych krajach ×ÙÍÁÇÁÎÁ ×ÙÓÏËÏĢç ×ÎÏÓÚÏÎÅÇÏ ËÁÐÉÔÁču ÚÁËča-

dowego Òĕ×ÎÁ ÓÉöȣ πϷ ÄÏÃÈÏÄÕ ÐÅÒ ÃÁÐÉÔÁȢ  

Ponad 37% ÐÏÌÓËÉÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ× ÊÁËÏ Çčĕ×Îä ÂÁÒÉÅÒö ÒÏÚ×ÏÊÕ 

ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÚÏĢÃÉ ×ÓËÁÚÕÊÅ ×ÙÓÏËÏĢç ÐÏÄÁÔËĕ× É ÏÐčÁÔ wymaganych 

prawem5. #ÁčÅ ÓÚÃÚöĢÃÉÅ ÍÉÓÊä6 -ÉÎÉÓÔÅÒÓÔ×Á 'ÏÓÐÏÄÁÒËÉ ÊÅÓÔ ȵÓÔ×ÏÒÚe-

ÎÉÅ ÎÁÊÌÅÐÓÚÙÃÈ × %ÕÒÏÐÉÅ ×ÁÒÕÎËĕ× ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÁ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÇÏÓÐo-

darczÅÊȱ. W 0ÏÌÓÃÅ ÏÃÚÙ×ÉĢÃÉÅȢ  

 

 

 

 

 

                                                            
5 ¢ǊŜƴŘȅ ǊƻȊǿƻƧƻǿŜ ƳƛƪǊƻΣ ƳŀƱȅŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ŦƛǊƳ ǿ ƻŎŜƴƛŜ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎƽǿΣ ƴǊ нκнлмпΣ 
MG 
6 MG.gov.pl 
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Przedsiębiorczy jak Polak 

Ostatnie lata ÂÙčy ÐÒÚÅčÏÍÏ×e ÐÏÄ ×ÚÇÌöÄÅÍ liczby firm  ɀ ËÏďÃÅÍ 

roku 2013 po raz pierwszy w historii Polski przekroczono ×ÁÒÔÏĢç 

4 000 000 zarejestrowanych ÐÏÄÍÉÏÔĕ×, × ÒÏËÕ ςπρτ ÐÒÚÅÂÉÌÉĢÍÙ Ôö 

ÂÁÒÉÅÒö o ponad ÓÔÏ ËÏÌÅÊÎÙÃÈ ÔÙÓÉöÃÙȟ ÚÂÌÉŀÁÊäÃ ÓÉö ÄÏ ×ÁÒÔÏĢÃÉ 

4 110 0007 zarejestrowanych firm.  

7ÁÒÔÏ ÄÏÄÁçȟ ŀÅ ÐÒÁ×ÉÅ χςϷ z tej liczby ÓÔÁÎÏ×ÉčÙ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÇÏÓÐo-

ÄÁÒÃÚÅ ÏÓĕÂ ÆÉÚÙÃÚÎÙÃÈȟ Á ÓÁÍÁ ÓÔÒÕËÔÕÒÁ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ× × 0ÏÌÓÃÅ 

ÓËčÁÄÁ ÓÉö × ÏËÏčÏ ωωϷ8 (!)  z mikro- É ÍÁčÙÃÈ firm . #ÁčÙ ÓÅËÔÏÒ -30 

wytwarza ÂÅÚ ÍÁčÁ ÐÏčÏ×ö ÐÏÌÓËÉÅÇÏ 0+", same mikrofirmy odpowia-

ÄÁÊä ÚÁĢ ÚÁ generowanie ÏËÏčÏ 30% PKB É ÚÁÔÒÕÄÎÉÁÎÉÅ ÏËÏčÏ τπϷ 

ÏÇĕčÕ ÏÓĕÂ ÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ × ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×ÁÃÈȢ Nazywanie sektora MSP 

ÍÏÔÏÒÅÍ ÎÁÓÚÅÊ ÇÏÓÐÏÄÁÒËÉ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ×ÉöÃ × ŀÁÄÅÎ ÓÐÏÓĕÂ ÐÒÚÅÓÁÄÚÏÎÅȢ  

Pomimo silnej konkurencji É ×ÁÒÕÎËĕ× ÎÉÅ ÄÏ ËÏďÃÁ ÓÐÒÚÙÊÁÊäÃÙÃÈ 

ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÚÏĢÃÉ odsetek 0ÏÌÁËĕ× ÄÅËÌÁÒÕÊäÃÙÃÈ ÚÁÍÉÁÒ ÒÏÚÐÏÃÚöÃÉÁ 

×čÁÓÎÅÊ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÅÊ ÓÉöÇÁ ρχϷ9, ÐÒÚÅÂÉÊÁÊäÃ ĢÒÅÄÎÉ 

                                                            
7 ²ŜŘƱǳƎ w9DhbΣ ǎǘŀƴ ƴŀ ƪƻƴƛŜŎ ǇŀȋŘȊƛŜǊƴƛƪŀ нлмп 
8 tƻƴŀŘ фсΣр҈ ƳƛƪǊƻΣ ǇǊŀǿƛŜ о҈ ƳŀƱŜΣ ƳƴƛŜƧ ƴƛȍ лΣр҈ ǏǊŜŘƴƛŜΣ ƳƴƛŜƧ ƴƛȍ лΣм҈ ŘǳȍŜΣ ŘŀƴŜ 
wg. GUS 
9 Ibid.Σ ƻǎƻōȅ ŘƻǊƻǎƱŜΣ ǿ ŎƛŊƎǳ о ƭŀǘ  
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×ÓËÁľÎÉË ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÚÏĢÃÉ w UE o 3 p.p. Tylko w styczniu tego roku 

ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÒÏÚÐÏÃÚöčÏ ÐÏÎÁÄ ς5 200 nowych firm10. 

! ÃÏ Ï ÐÏÌÓËÉÍ ÒÙÎËÕ Íĕ×Éä ÓÁÍÉ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÙȩ "ÌÉÓËÏ ÐÏčÏ×Á Ú ÎÉÃÈ 

×ÓËÁÚÕÊÅȟ Éŀ ÄÚÉÁčÁÊä × ×ÁÒÕÎËÁÃÈ ÓÉÌÎÅÊ ËÏÎËÕÒÅÎÃÊÉȢ .ÁÊ×ÙŀÓÚÙ ÏÄÓe-

ÔÅË ÆÉÒÍ ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÁÊäÃÙÃÈ ÓÉÌÎÅÊ ËÏÎËÕÒÅÎÃÊÉ ɉφυϷɊ ÚÁÎÏÔÏ×ÁÎÏ × 

ÂÒÁÎŀÙ ÈÁÎÄÌÏ×ÅÊȢ *ÁËÏ ÎÁÊÓËÕÔÅÃÚÎÉÅÊÓÚä ÓÔÒÁÔÅÇÉö ÒÁÄÚÅÎÉÁ ÓÏÂÉÅ Ú 

ËÏÎËÕÒÅÎÃÊä ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ×ÓËÁÚÙ×ÁÎÏ ÐÏÓÚerzanie oferty11, czyli wpro-

×ÁÄÚÁÎÉÅ ÎÁ ÒÙÎÅË ÎÏ×ÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× É ÕÓčÕÇ ÌÕÂ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÉÎÎÏ×a-

ÃÙÊÎä.  

Ɏ czyni cuda 

#Ï ÊÅÓÚÃÚÅ ÒÏÂÉä ÐÏÌÓËÉÅ ÆÉÒÍÙȟ ÂÙ Ú ÐÏ×ÏÄÚÅÎÉÅÍ ËÏÎËÕÒÏ×Áç ÎÁ ÒÙn-

ku? 0ÒÁ×ÉÅ φπϷ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ×12 zapewnia o podejmowaniu ÄÚÉÁčÁď 

marketingowych i promocyjnych celem sprostania konkurencji, jedno-

ÃÚÅĢÎÉÅ tylko 16% ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× wskazuje ÔÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ jako najsku-

teczniejszeȢ 3ËÕÔÅÃÚÎÏĢç ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ É ÐÒÏÍÏÃÊÉ ×ÅÄčÕÇ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÐÒÚÅd-

ÓÉöÂÉÏÒÃĕ× ÐÌÁÓÕÊÅ ÓÉö dopiero ÎÁ σȢ ÐÏÚÙÃÊÉȟ ×ÙÐÒÚÅÄÁÊäÃ ÚÁÌÅÄ×ÉÅ Ï ρ 

ÐȢÐȢ ÄÏĢç ÅÎÉÇÍÁÔÙÃÚÎÉÅ ÏËÒÅĢÌÏÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ȵÕÌÅÐÓÚÁÎÉÁ ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȱ.  

.ÁÊ×ÉöËÓÚa ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢç przypisywana ÚÁĢ jest ÄÚÉÁčÁÎÉÏÍ ÐÏÄÊöÔÙÍ × 

zakresie wprowadzania ÎÁ ÒÙÎÅË ÎÏ×ÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× ɉςψϷɊ oraz dzia-

čÁÎÉÏÍ Ú×ÉäÚÁÎÙÍ Ú ÏÂÎÉŀÁÎÉem ceny (22%).  

/ËÒÅĢÌÏÎÅ ÍÉÁÎÅÍ ÎÁÊÓËÕÔÅÃÚÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÐÏÓÚÅÒÚa-

ÎÉÅÍ Ó×ÏÊÅÊ ÏÆÅÒÔÙ É ×ÐÒÏ×ÁÄÚÁÎÉÅÍ ÎÁ ÒÙÎÅË ÎÏ×ÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× Óä 

                                                            
10 ²ŜŘƱǳƎ /hLD, stan na 25.01.2015  
11 wŀǇƻǊǘ ƻ ǎǘŀƴƛŜ ǎŜƪǘƻǊŀ ƳŀƱȅŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нлмнς2013, 
PARP, Wydanie I 
12 .ŀŘŀƴƛŜ tŀƴŜƭǳ tƻƭǎƪƛŎƘ tǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎƽǿΣ t!wtΣ нлмп 

http://www.coig.com.pl/nowe-firmy-w-polsce_2014_2013.php
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ÊÅÄÎÁË ĢÃÉĢÌÅ Ú×ÉäÚÁÎÅ ÚÅ ×ÓÐÉÅÒÁÊäÃÙÍÉ ÊÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÉÅÍ É ÐÒÏÍÏÃÊäȢ 

4Ï Ú ËÏÌÅÉ ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ É ÐÒÏÍÏÃÊÁ ÍÁÊä ÓÉö mimo wszystko 

ÃÁčËÉÅÍ ÄÏÂÒÚÅ É ÒÁÃÚÅÊ ÄÚÉÁčÁÊäȢ !ÌÅ ×ÅÄčÕÇ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× ÔÏ ÏÂÎÉŀÁÎÉÅ 

ceny jest skuteczniejsze ɀ ÔÁËÉÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÃÅÌÅÍ Ú×ÉöËÓÚÁÎÉÁ Ó×ÏÊÅÊ 

ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÏĢÃÉ ÚÁÄÅËÌÁÒÏ×ÁčÏ ÐÏÎÁÄ τπϷ ÁÎËÉÅÔÏ×ÁÎÙÃÈȢ Czy 

ÓčÕÓÚÎÉÅȩ 

/ÃÈÏÃÚÅ ÏËÒÚÙËÎÉöÃÉÅ niskiej ceny remedium na kÏÎËÕÒÅÎÃÊö Ģ×ÉÁÄÃÚÙ 

ÊÅÄÎÁËÏ×Ïŀ nie tyle o jej ɉÎÁÊÎÉŀÓÚÅÊ ÃÅÎÙɊ ÆÁËÔÙÃÚÎÅÊ ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢÃÉȟ ÃÏ 

bardziej o nÉÅÚÎÁÊÏÍÏĢÃÉ ÎÁÒÚöÄÚÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ i rynkowych zasad. PrĕȤ

by budowania przewagi ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÅÊ ÎÁ ÏÂÎÉŀÁÎÉÕ ÃÅÎÙ w perspek-

tywie niÏÓä ÚÅ ÓÏÂä ×ÉöÃÅÊ ÚÁÇÒÏŀÅď ÎÉŀ ËÏÒÚÙĢÃÉȢ 0ÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ 

ËÏÍÕÎÉËÏ×ÁÎÁ ÎÉŀÓÚÁȾÎÁÊÎÉŀÓÚÁ ÃÅÎÁ × ËÏďÃÕ ÓÔÁÊÅ ÓÉö USP (unique 

selling proposition) i ÚÁÃÚÙÎÁ ÂÙç ÄÏÍÉÎÕÊäÃÙÍ elementem komunika-

cji firmy/ markiȢ 3ËÏÒÏ ÚÁĢ ÏÂÎÉŀÁÎÉÅ ÃÅÎÙ ÊÅÓÔ ÓËÕÔÅÃÚÎÅ É ÄÚÉÁčÁ ɉa 

Õ×ÁŀÁ tak ponad 40% ankietowanych), to na rynku rozpoczyna ÓÉö 

ÐÒÏÃÅÓ ÎÉÅ ÍÁÊäÃÙ ËÏďÃÁ ɀ ÃÅÎö ÏÂÎÉŀÁ ÆÉÒÍÁ !ȟ ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ÆÉÒÍÁ " ÏÆÅÒu-

je Ó×ĕÊ ÐÒÏÄÕËÔ ÔÁÎÉÅÊȢ &ÉÒÍö " ÐÒÚÅÂÉÊÁ ÆÉÒÍÁ #ȟ Á Ôö Ú ËÏÌÅÉ ÍÉÁŀÄŀÙ 

ÆÉÒÍÁ !ȟ ËÔĕÒÁ ÎÉÅ ÐÒĕŀÎÕÊÅ É ÏÂÎÉŀÁ ceny jeszcze bardziej. Wojna w 

najlepsze trwa.   

Wojna cenowa wymaga ÊÅÄÎÁËŀÅ ÎÉÅÕÓÔÁÎÎÅÇÏ Ú×ÉöËÓÚÁÎÉÁ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ 

ÃÅÌÅÍ ÕÔÒÚÙÍÁÎÉÁ ÒÅÎÔÏ×ÎÏĢÃÉ ɀ a ÍÁÌÅÊäÃÙ zysk jednostkowy i Òĕ×Îo-

ÃÚÅĢÎÉÅ ÃÏÒÁÚ ×ÉöËÓÚe wolumeny i tak ÐÏ×ÏÄÕÊä ×ÚÒÏÓÔ ËÏÓÚÔĕ×ȟ np. 

dystrybucji czy administracji. 7ÏÊÎö na ceny przetrwa ×ÉöÃ ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙ 

i najsilniejszy rynkowy graczȟ ÓÔäÄ ÐÒÚÙÓÔöÐÏ×ÁÎÉÅ ÐÒÚÅÚ ÍÁčÅ ÐÏÄÍÉo-

ty do ËÏÎËÕÒÏ×ÁÎÉÁ ÃÅÎä nie tylko z ÇĕÒÙ ÓËÁÚÁÎÅ ÊÅÓÔ ÎÁ ÎÉÅÐÏ×ÏÄÚe-

nie, ale i w perspektywie de facto oznacza ×čÁÓÎÏÒöÃÚÎÅ ×ÙËÌÕÃÚÁÎÉÅ 

ÓÉö Ú ÒÙÎËÕ. Wojna cenowa nie tylko ÚÒÅÓÚÔä ÎÉÓÚÃÚÙ ÂÉÏÒäÃÅ × ÎÉÅÊ 

ÕÄÚÉÁč ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Áȟ ÁÌÅ ÔÅŀ ÓËÕÔÅÃÚÎÉÅ ÕÎÉÃÅÓÔ×ÉÁ ×ÙÓÔöÐÕÊäÃe na 
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arenie marki. $ÌÁÃÚÅÇÏ ×ÉöÃ Áŀ ÊÅÄÎÁ ÐÉäÔÁ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ× Õ×ÁŀÁ 

ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÏÂÎÉŀÁÎÉÁ ÃÅÎÙ za bardzo skuteczne? Najbardziej prawdopo-

dobne wÙÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÅ ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö ËÉÌËÁ wierszy ÎÉŀÅÊȢ  

Raz, dwa, trzy, dziś kupujesz Ty 

/ËÏčÏ φ ÍÉÅÓÉöÃÙ ÔÅÍÕȟ ÍÎÉÅÊ ×ÉöÃÅÊ × ÐÏčÏ×ÉÅ ςπρτ ÒÏËÕ opublikowa-

ne13 ÚÏÓÔÁčÙ ×ÙÎÉËÉ ÂÁÄÁÎÉÁ ÐÒÚÅÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÅÇÏ ÎÁ ÇÒÕÐÉÅ ÐÏÌÓËÉÃÈ 

ÐÏÄÍÉÏÔĕ× ɀ ÍÁčÙÃÈȟ ĢÒÅÄÎÉÃÈ É ÄÕŀÙÃÈ firm . "ÁÄÁÎÉÅ ÎÉÅ ÏÂÅÊÍÏ×ÁčÏ 

ÎÉÅÓÔÅÔÙ ÍÉËÒÏÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ×ȟ Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁÊäÃ ÆÉÒÍÙ ÚÁÔÒÕÄÎÉÁÊäÃÅ ÏÄ 

ρπ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×Ȣ  Raport ĕ× ÎÏÓÉ ÔÙÔÕč ȵ3ÔÒÁÔÅÇÉÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Å ςπρτȱ, 

Á ÐčÙÎäÃÅ Ú ÎÉÅÇÏ ×ÎÉÏÓËÉ Óä ×ÉöÃÅÊ ÎÉŀ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊäÃÅȢ  

0ÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÁ ×ÉöËÓÚÏĢç ÐÏÄÍÉÏÔĕ× ÄÚÉÁčÁÊäÃÙÃÈ × 

sektorze MSP14 ÚÁÄÅËÌÁÒÏ×ÁčÁ ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÊÅÄÎä ÍÁÒËäȟ ËÔĕÒej 

nazwa jest identyczna Ú ÎÁÚ×ä ÆÉÒÍÙȢ Tylko w przypadku nieco ponad 

ρπϷ ÍÁčÙÃÈ É φϷ ĢÒÅÄÎÉÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ× ÍÁÍÙ ÄÏ ÃÚÙÎÉÅÎÉÁ Ú ÊÅÄÎä 

ÍÁÒËäȟ ale ÒĕŀÎÉäÃä ÓÉö ÏÄ nazwy firmy. To jeden z tych ÐÏ×ÏÄĕ×ȟ ÄÌÁ 

ËÔĕÒÙÃÈ nazwy ÓÉö ÎÉÅ ȵ×ÙÍÙĢÌÁȱ i podejmowania decyzji o nazwie nie 

ÍÏŀÎÁ ÏÐÉÅÒÁç Ï ÐÒÚÙÐÁÄÅË, swojä ËÓÙ×Ëöȟ ÉÍÉö ÐÓÁ ÃÚÙ ÐÏÍÙÓčÙ ÚÎa-

jomych i rodziny ɀ ÁÌÅ Ï ÎÁÍÉÎÇÕ ÐÉÓÚö ÓÚÅÒÚÅÊ ÄÁÌÅÊ.      

Z raportu niestety wynika ÃÏĢ Ï ×ÉÅÌÅ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÉÓÔÏÔÎÅÇÏ ɀ ÐÒÁ×ÉÅ ÐÏčo-

wa polskich ÐÏÄÍÉÏÔĕ×15 nie zna powodu swego istnienia ani celu, jaki 

ÃÈÃÅ ÏÓÉäÇÎäçȢ *ÅÓÚÃÚÅ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÓÚÏËÕÊäÃÅ ÄÁÎÅ ÄÏÔÙÃÚä grupy docelowej 

ɀ ÐÏÎÁÄ φπϷ ÍÁčÙÃÈ É ÐÏÎÁÄ τπϷ ĢÒÅÄÎÉÃÈ ÆÉÒÍ ÎÉÅ ÏËÒÅĢÌÉčÏ Ó×ÏÉÃÈ 

                                                            
13 Strategie marketingowe 2014, Mind Progress Group, 2014 
14 tƻƴŀŘ тм҈ ƳŀƱȅŎƘ ƛ сс҈ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ 
15 .Ǌŀƪ ǿƛȊƧƛ ŦƛǊƳȅ оп҈ ƳŀƱȅŎƘ ƛ мтΣс҈ ǏǊŜŘƴƛŎƘΣ ōǊŀƪ ƳƛǎƧƛ ŦƛǊƳȅ пнΣп҈ ƳŀƱȅŎƘ ƛ нл҈ 
ǏǊŜŘƴƛŎƘ ŦƛǊƳ 
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grup docelowych. .ÉÅ ×ÉÅÄÚä ×ÉöÃ ÄÏ ËÏÇÏ × ÏÇĕÌÅ ËÉÅÒÕÊä Ó×ÏÊä ÏÆÅr-

ÔöȢ  

3ËÕÔËÉÅÍ ÂÒÁËÕ ÓÐÒÅÃÙÚÏ×ÁÎÅÊ ÇÒÕÐÙ ÏÄÂÉÏÒÃĕ× Óä ÎÉÅÐÒÚÙÎÏÓÚäÃÅ 

ÅÆÅËÔĕ×ȟ ÎÉÅÐÒÚÅÍÙĢÌÁÎÅ É ÎÉÅÓÐĕÊÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÅ É ȵmarketin-

goweȱ. 7 ÃÕÄÚÙÓčÏ×ÉÅȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ ÎÉÅ ÓÐÏÓĕÂ Íĕ×Éç Ï ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ × 

sytuacji, gdy ÉÇÎÏÒÏ×ÁÎÅ Óä ÊÅÇÏ ÐÏÄÓÔÁ×Ï×Å ÚÁčÏŀÅÎÉÁ É čÁÍÁÎÅ ÐÏd-

stawowe prawa. /Ä ÎÉÅÅÆÅËÔÙ×ÎÅÇÏ ȵÍÁÒËÅÔÉÎÇÕȱ É ÎÉÅÄÚÉÁčÁÊäÃÅÊ ȵÒe-

ËÌÁÍÙȱ ×ÉÅÄÚÉÅ ÊÕŀ × ÚÁÓÁÄÚÉÅ Òĕ×ÎÉÁ ÐÏÃÈÙčÁ do mniej lub bardziej 

ÒÏÚÐÁÃÚÌÉ×ÙÃÈ ÐÒĕÂ ÚčÁÐÁÎÉÁ ÃÈÏç ÃÚöĢÃÉ ÒÙÎËÕ ÚÁ ÐÏÍÏÃä ȵÎÁÊÎÉŀÓÚÅÊ 

ÃÅÎÙȱȢ .ÉÅ ÔöÄÙ ÄÒÏÇÁȢ    

Paradoks grubasa 

Dlaczego marketing ÍÉÁčÂÙ ÂÙç ÔÁË ×ÁŀÎÙȟ ÁÂÙ ÐÏĢ×ÉöÃÁç ÍÕ ÃÚÁÓ É 

Õ×ÁÇöȩ 0Ï ÃÏ × ÏÇĕÌÅ ÚÁÊÍÏ×Áç ÓÉö marketingiem w mikro - ÃÚÙ ÍÁčÅÊ 

firmie? 7 ËÏďÃÕ ÍÁÒËÁȟ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÔÏ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÄÌÁ ÄÕŀych i 

ÂÏÇÁÔÙÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Ȣ -ÁčÙÃÈ ÎÁ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÎÉÅ ÓÔÁç. 

WÉÅÌÕ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÉ ÆÉÒÍ z sektora MSP ×čÁĢÎÉÅ ÔÁË ÚÄÁÊÅ ÓÉö ÍÙĢÌÅçȢ .ÉÃ 

ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÂčöÄÎÅÇÏȢ To jakby oÓÏÂÁ ÐÒĕÂÕÊäÃÁ ÚÒÚÕÃÉç ÎÁÄ×ÁÇö twierdz i-

čÁȟ ŀÅ ÊÁË ÔÙÌËÏ ÓÃÈÕÄÎÉÅ ÔÏ od razu ÚÁÃÚÎÉÅ ç×ÉÃÚÙç É ÄÏÂÒÚÅ ÓÉö ÏÄŀy-

×ÉÁç. Od razu jak tylko schudnie ɀ teraz na ÔÁËä ÁËÔÙ×ÎÏĢç jest stanow-

czo za gruba.   

Marka nie jest ÊÅÄÎÁËŀÅ ÚÁÒÅÚÅÒ×Ï×ÁÎÁ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÄÌÁ ÐÏÄÍÉÏÔĕ×ȟ 

ËÔĕÒÅ Ï ÎÉä ÄÂÁÊä É ÐÉÅÃÚÏčÏ×ÉÃÉÅ Êä ÂÕÄÕÊäȢ : ÍÁÒËä jest jak z tempera-

turä powietrza ɀ ÚÁ×ÓÚÅ ÊÁËÁĢ ÊÅÓÔȟ ÚÁ×ÓÚÅ ÊÁËäĢ ÏÄÃÚÕ×ÁÍÙȢ .ÉÅ ÄÁ ÓÉö 

ÓÐÒÁ×Éçȟ ÂÙ ÔÅÍÐÅÒÁÔÕÒÙ ÐÏ ÐÒÏÓÔÕ ÎÉÅ ÂÙčÏȢ #ÉÅÐčÏ ÃÚÙ ÚÉÍÎÏ ÂöÄä 

odczuwalne ÂÅÚ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÔÏȟ ÃÚÙ ÔÅÇÏ ÃÈÃÅmy czy nie. -Ïŀna zde-
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ÍÏÎÔÏ×Áç ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ÔÅÒÍÏÍÅÔÒÙ, a temperatura i tak nie zniknie. Po-

ÄÏÂÎÉÅ ÊÅÓÔ Ú ÍÁÒËä ɀ ÍÁ Êä ËÁŀÄÙȟ ÃÚÙ ÔÅÇÏ ÃÈÃÅ ÃÚÙ ÎÉÅȢ A skoro tak 

×čÁĢÎÉÅ ÊÅÓÔȟ ÔÏ ×ÁÒÔÏ ÂÙç ÔÅÇÏ Ģ×ÉÁÄÏÍÙÍȟ ÄÂÁç Ï ÍÁÒËö i odpowied-

ÎÉÏ ÂÕÄÏ×Áç ÊÅÊ wizerunek i ÔÏŀÓÁÍÏĢçȢ 

&ÁËÔÅÍ ÊÅÓÔȟ ŀÅ w przypadku wielu firm z sektora MSP albo za marke-

ÔÉÎÇ ÎÉÅ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁ ÎÉËÔȟ ÁÌÂÏ ÐÒÚÙ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÓÔÁ×ÉÁ ÓÉö ÚÎÁË Òĕ×ÎÏĢÃÉ 

Ú ÒÅËÌÁÍä. Podczas pewnego spotkania Ú ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÅÍ ÄÏĢç ÄÕŀÅÊ 

firmy  Ú ÂÒÁÎŀÙ ÁÕÔÏÍÏÔÉÖÅ w czasie rozmowy o rynku i ich ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ 

marketingowych ÕÓčÙÓÚÁčÅÍ ȵÍÁÍÙ ÔÁËÉÅÇÏ ÐÁÎÁȟ ËÔĕÒÙ w magazynie 

ÎÁËÌÅÊÁ ÌÏÇÏ ÎÁ ÎÁÓÚÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔÁÃÈȱ. Tymczasem tak jak marka nie 

oznacza logo, nazwy czy identyfikacji wizualnej, tak marketing nie jest 

ulotkä, bannerem, promocjä w wyszukiwarce czy produkcjä firmowych 

ÇÁÄŀÅÔĕ×Ȣ To od marketingu ÚÁÌÅŀÙ powodzenie ÐÒÚÅÄÓÉö×ÚÉöÃÉÁ.  

Produkt jest martwy 

$ÚÉĢ ÎÉÅ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÍÉÅç ȵnajlepszego produktuȱ ɀ ÂÏ É Ãĕŀ ÔÏ × ÏÇĕÌÅ 

oznacza? ½ÁÄÅÎ ȵthe bestestȱ nawet ÐÒÏÄÕËÔ ÎÉÅ ÐÏÍÏŀÅȟ ÊÅĢÌÉ nie böȤ

ÄÚÉÅ ÍÕ ÔÏ×ÁÒÚÙÓÚÙç ÕÍÉÅÊöÔÎÏĢç ÄÏÔÁÒÃÉÁ Ú ÉÎÆÏÒÍÁÃÊä ÄÏ ËÌÉÅÎÔĕ× É 

ÕÍÏŀÌÉ×ÉÅÎÉÁ ÉÍ ÚÁËÕÐÕȢ #ÅÌÏ×Ï ÐÉÓÚö ȵÕÍÏŀÌÉ×ÉÅÎÉÁȱ Á ÎÉÅ ȵÐÒÚÅËÏÎa-

nia doȱ. .Á ÃÏÒÁÚ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÙÍ É ÚÁÔčÏÃÚÏÎÙÍ ÒÙÎËÕ ani 

nachalne, ani ÐÒÚÙÐÁÄËÏ×Å É ÃÈÁÏÔÙÃÚÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÉÅ ÍÁÊä ÒÁÃÊÉ ÂÙÔÕȢ 

Po jednej stronie barykady stoi niezliczona ×ÒöÃÚ liczba sprzedawanych 

ÐÏÄ ÒĕŀÎÙÍÉ ÂÒÁÎÄÁÍÉ ×ÙÒÏÂĕ× ÃÚÙ ÕÓčÕÇ, po drugiej ÓÔÁÃÊÏÎÕÊä coraz 

mniej ×ÙÒÁľÎÅ ÒĕŀÎÉÃÅ ÐÏÍÉöÄÚÙ ÎÉÍÉȢ Za ÐÒÚÙËčÁÄ ÎÉÅÃÈ ÐÏÓčÕŀÙ elek-

tronik a ɀ ÕŀÙÔËÏ×Å É ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ×ÁÌÏÒÙ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÙÃÈ ÓÐÒÚöÔĕ× 

Óä ÂÁÒÄÚÏ ÚÂÌÉŀÏÎÅȟ ÂÙ ÎÉÅ ÎÁÐÉÓÁçȟ ŀÅ ÔÁËÉÅ ÓÁÍÅȢ Kiedy nadchodzi za-

kup powiedzmy nowego laptopa ɀ ÐÒÚÅËäÔÎÁ ekranuȟ ÓÚÙÂËÏĢç ÐÒÏÃÅÓo-
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ÒÁȟ ×ÉÅÌËÏĢç ÄÙÓËÕ É ÐÁÍÉöÃÉ ɀ ÎÉÅÍÁÌ ËÁŀÄÙ Ú ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ× ÂöÄÚÉÅ ÍÉÁč 

× ÏÆÅÒÃÉÅ ÍÏÄÅÌ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁÊäÃÙ ÄÁÎÅÊ ÓÐÅÃÙÆÉËÁÃÊÉ ÔÅÃÈÎÉÃÚÎÅÊȢ *ÁË ×ÉöÃ 

dokonaç wyboru?  

Sprzedaje marka. Marka nie jest niczym innym jak ÐÅÒÃÅÐÃÊäȟ ×ÉÚÊä × 

ÇčÏ×ÉÅ ËÌÉÅÎÔÁȟ ËÏÎÓÕÍÅÎÔÁȢ Wizerunek markiȟ ÊÅÊ ÏÂÒÁÚ × ÕÍÙÓčÁÃÈ 

ÎÁÂÙ×Ãĕ× implikuje ÒÙÎËÏ×Å ÌÏÓÙ ÐÒÏÄÕËÔÕ ÃÚÙ ÕÓčÕÇÉȢ To marka po-

zwala klientowi ÏÄÒĕŀÎÉÁç É ÄÏËÏÎÙ×Áç ×Ùboruȟ ÔÏ ÏÎÁ ÐÅčÎÉ rÏÌö ÄÒo-

gowskazu. $ÏËÏďÃÚÅÎÉÅ ÐÒÚÅÚ ÒĕŀÎÅ osoby ÚÄÁď ȵÂÅÚÐÉÅÃÚÎÙ ÒÏÄÚÉÎÎÙ 

ÓÁÍÏÃÈĕÄ ÔÏȣȱ É ȵÄÒÏÇÉ ÓÐÏÒÔÏ×Ù ÓÁÍÏÃÈĕÄ ÔÏȣȱ ÎÉÅ ÚÁ×ÓÚÅ ÄÁ ÔÁËÉÅ 

same ÒÅÚÕÌÔÁÔÙ ÄÌÁ ËÁŀÄÅÊ Ú ÓÅÎÔÅÎÃÊÉ, rzadko kiedy jednak zdanie 

ÐÉÅÒ×ÓÚÅ É ÚÄÁÎÉÅ ÄÒÕÇÉÅ ÕÚÕÐÅčÎÉÏÎÅ ÚÏÓÔÁÎä Ôä ÓÁÍä ÍÁÒËä ÓÁÍÏÃÈo-

du. I dÏËčÁÄÎÉÅ ÔÙÍ ÐÏ×ÉÎÎÁ ÂÙç ÄÏÂÒÚÅ ÚÂÕÄÏ×ÁÎÁ ÍÁÒËÁ ɀ wska-

Úĕ×Ëäȟ ËÏÎËÒÅÔÎä i ÊÅÄÎÏÚÎÁÃÚÎä ÏÂÉÅÔÎÉÃä ÐÅ×ÎÅÊ ×ÁÒÔÏĢÃÉȢ /ÂÉÅÔÎÉÃä 

ÓÐÅčÎÉÏÎäȢ 

$ÚÉĢ × ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÎÉÅ ÃÈÏÄÚÉ Ï ×ÁÌËö ÎÁ ×ÙÒÏÂÙ ɀ ÔÅ ÎÉÅ×ÉÅÌÅ ÓÉö ÒĕŀȤ

ÎÉäȢ #ÈÏÄÚÉ Ï ×ÁÌËö ÎÁ ÐÅÒÃÅÐÃÊÅȟ ÐÏÓÔÒÚÅÇÁÎÉÅ.  
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Bez kompasu 

Marketingȟ × ÂÁÒÄÚÏ ×äÓËÉÍ ÕÊöÃÉÕȟ to zdobywanie wiedzy rynkowej, 

analiza i strategia ÐÏÚ×ÁÌÁÊäÃÅ ÏËÒÅĢÌÉç i ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÏ ËÏÍÕÎÉËÏ×Áç 

×ÙÒĕŀÎÉË naszej oferty do ×čÁĢÃÉ×ÅÊ grupy docelowej ɀ ÐÏŀäÄÁÎÅÇÏ 

ÓÅÇÍÅÎÔÕ ÎÁÂÙ×Ãĕ× ÐÒÏÄÕËÔÕ ÃÚÙ ÕÓčÕÇÉȢ  

Analiza, badanie, strategia, planowanie, dopiero potem implementacja ɀ 

ÄÚÉÁčÁÎÉÅ. W sektorze mikro- É ÍÁčÙÃÈ ÐÏÄÍÉÏÔĕ× bardzo cÚöÓÔÏ ÄÚÉÅÊÅ 

ÓÉö odwrotnie ɀ ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙ ÕÄÚÉÁč czasu i energii przyznawany jest na 

ÄÚÉÁčÁÎÉÅ, z ÎÉÅÍÁÌŀÅ ÃÁčËÏ×ÉÔÙÍ ÐÏÍÉÎÉöÃÉÅÍ ÌÕÂ ÂÁÒÄÚÏ ×ÙÂÉĕÒÃÚÙÍ 

traktowaniem strategii i analizy. / ÐÏ×ÙŀÓÚÙÍ Ģ×ÉÁÄÃÚä ÍȢÉÎȢ ×ÙÎÉËÉ 

ÐÒÚÙÔÁÃÚÁÎÙÃÈ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÂÁÄÁď ɀ ĢÒÅÄÎÉÏ ÃÏ ÄÒÕÇÁ ÆÉÒÍÁ ÎÉÅ ÚÄÅÆÉÎÉo-

×ÁčÁ Ó×ÏÊÅÊ ÇÒÕÐÙ ÄÏÃÅÌÏ×ÅÊ ÁÎÉ ÎÉÅ ÏÐÒÁÃÏ×ÁčÁ strategii marketingo-

wej.  

3ËÕÐÉÁÎÉÅ ÓÉö ÎÁ ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ ÏÐÅÒÁÃÙÊÎÙÃÈ Ú ÐÏÍÉÎÉöÃÉÅÍ ×ÃÚÅĢÎÉÅj-

szych ÄÚÉÁčÁď ÓÔÒÁÔÅÇÉÃÚÎÙÃÈ ÐÒÚÙÒĕ×ÎÁç ÍÏŀÎÁ ÄÏ ÓÙÔÕÁÃÊÉȟ × ËÔĕÒÅÊ 

×ÓËÁËÕÊÅ ÓÉö do samochodu, uruchamia silnik i rusza przed siebie ɀ nie 

×ÉÁÄÏÍÏ ÄÏËäÄ ÓÉö jedzie i gdzie dojedzie, nie wiadomo kiedy, nie wia-

domo jakim kosztem i z jakim rezultatem. Samochodem czy motocy-

klem ÍÏŀÎÁ ÓÏÂÉÅ ÐÏ ÐÒÏÓÔÕ ȵÉĢç ÐÏÊÅľÄÚÉçȱȟ ÁÌÅ ÐÒÚÅÃÉÅŀ ÃÅÌÅÍ ÐÒÏ×a-

dzenia firmy nie jest jej prowadzenie ÃÚÙ ÄÚÉÁčÁÎÉÅ samo w sobie.  
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7ÙÓÏËÉ ÕÄÚÉÁč ÍÉËÒÏÆÉÒÍ × ÓÔÒÕËÔÕÒÚÅ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ× jest 

nieprzypadkowy. Jak alarmuje w swoim raporcie ZPP16, stan 96% jest o 

ËÉÌËÁ ÐȢÐȢ ×ÙŀÓÚÙ ÎÉŀ ĢÒÅÄÎÉÁ 5%ȟ ÃÏ Ģ×ÉÁÄÃÚÙ Ï istnieniu ÐÏ×ÁŀÎÙÃÈ 

barier rozwojowych, ÕÔÒÕÄÎÉÁÊäÃÙÃÈ ÒÏÚ×ÉÊÁÎÉÅ ÓÉö mikroprzedsiöȤ

biorstw  × ÍÁčÅ É ĢÒÅÄÎÉÅ ÆÉÒÍÙȢ  

-ÏÉÍ ÚÄÁÎÉÅÍȟ ÐÏÍÉÊÁÊäÃ ÒÅÇÕÌÁÃÊÅ ÆÉÓËÁÌÎÏ-prawne, jednym z takich 

ÉÓÔÏÔÎÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔĕ× ÂÌÏËÕÊäÃÙÃÈ ÒÏÚ×ĕÊ ÍÉËÒÏÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ× w 

Polsce jest ÎÉÅ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÁ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢç ÒÏÌÉ marketingu oraz niezna-

ÊÏÍÏĢç ÊÅÇÏ ÎÁÒÚöÄÚÉ É ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ przez niego dawanych.  

Marketing powinien ÂÙç ÒÏÚ×ÁŀÁÎÙ É ÔÒÁËÔÏ×ÁÎÙ jako ÄčÕÇÏÔÅÒÍÉÎÏ×a 

inwestycja, a sama ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×a postrzegana holistycznie 

ɀ jako suma ÁËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÍÁÊäÃÙÃÈ ÍÉÅÊÓÃÅ × ÂÉÚÎÅÓÉÅȟ Ô×ÏÒÚäÃÙÃÈ ÓÐĕj-

ÎÏĢç ÐÏÍÉöÄÚÙ ×ÓÚÙÓÔËÉÍÉ ÄÚÉÁčÁÎÉÁÍÉ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Á ÎÁ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ 

ÐčÁÓÚÃÚÙÚÎÁÃÈ, od branÄÉÎÇÕȟ ÐÒÚÅÚ ÏÂÓčÕÇö ËÌÉÅÎÔÁȟ ÂÕÄÏ×ÁÎÉÅ ÒÅÌÁÃÊÉȟ 

ÐÏÌÉÔÙËö ÃÅÎÏ×äȟ ËÏÍÕÎÉËÁÃÊöȟ ÐÏ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢç ÓÐÏčÅÃÚÎä ÃÚÙ 

ÐÏÌÉÔÙËö ÐÒÁÃÏ×ÎÉÃÚäȢ  

$ÚÉöËÉ marketingowi ÍÏŀÌÉ×Å ÊÅÓÔ ÐÒÚÅ×ÉÄÙ×ÁÎÉÅ i odpowiadanie na 

ÚÁÃÈÏÄÚäÃÅ ÎÁ ÒÙÎËÕ ÚÍÉÁÎÙ, a te ÄÚÉÅÊä ÓÉö ÃÉäÇÌÅ É ÚÁÃÈÏÄÚÉç ÂöÄä 

nieustannie. To marketing pozwala ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁç ÎÁȟ ÁÌÅ É Ô×o-

ÒÚÙç ÎÏ×Å trendy oraz Ú×ÉöËÓÚÁç ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÏĢç.  .ÉÅ ÄÁ ÓÉö ÂÒÁç 

ÕÄÚÉÁčÕ × ÒÙ×ÁÌÉÚÁÃÊÉ bez reagowania na ÐÒÚÅÏÂÒÁŀÁÎÉÅ rynku ɀ ÍÁčÏ 

ËÔĕÒÙ ÂÉÚÎÅÓ ÂöÄÚÉÅ Ú ÓÕËÃÅÓÅÍ ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×Áč ρπȟ ςπ ÃÚÙ σπ ÌÁÔȟ ÊÅĢÌÉ ÎÉÅ 

ÂöÄÚÉÅ ÄÏÓÔÏÓÏ×Ùwany ÄÏ ÚÍÉÅÎÉÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÒÅÁÌÉĕ×Ȣ :Á ÐÒÚÙËčÁÄ niech 

ÐÏÓčÕŀä ×ÙÐÏŀÙÃÚÁÌÎÉÅ video czy kawiarenki internetowe ɀ wielu z Was 

ÍÏŀÅ ÉÃÈ × ÏÇĕÌÅ ÎÉÅ ÐÁÍÉöÔÁçȟ Á jeszcze ÎÉÅ ÔÁË ÄÁ×ÎÏ ɉÃÈÏç ÃÚÁÓ ÊÅÓÔ 

ÐÏÊöÃÉÅÍ ÂÁÁÁÒÄÚÏ ×ÚÇÌöÄÎÙÍɊ ÂÙčÙ ÔÏ ÄÏÂÒÚÅ ÐÒÏÓÐÅÒÕÊäÃÅ biznesy. 

                                                            
16 Warunki prowadzenie firm w Polsce, WEI - ZPP, 2014  
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Nie każ im myśleć 

#ÚÙ ÓÕËÃÅÓ ÎÁ ÒÙÎËÕ ÚÁÐÅ×ÎÉ ÉÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÙ ÐÏÍÙÓčȩ MÏŀÅ ÌÅÐÉÅÊ ÓËo-

ÐÉÏ×Áç ÓÐÒÁ×ÄÚÏÎÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁȩ #ÚÙ ÓËÕÐÉÁç ÓÉö ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÎÁ ÃÅÃÈÁÃÈ 

ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ÃÚÙ ÉÃÈ ÃÅÎÁÃÈȩ ! ÍÏŀÅ ÐÏ pÒÏÓÔÕ ÚÁÇ×ÁÒÁÎÔÏ×Áç ÓÚÅÒÏËÉ 

ÁÓÏÒÔÙÍÅÎÔ É ÄÕŀÙ ×ÙÂĕÒ, wtedy ÓÕËÃÅÓ ÂöÄÚÉÅ ÍÕÒÏ×ÁÎÙ? Wbrew 

mniej lub bardziej rozpowszechnionym opiniom ÉÓÔÏÔö ÓÕËÃÅÓÕ ÓÔÁÎÏ×É 

ÚÇÏčÁ ÏÄÍÉÅÎÎÅ ÐÏÓÔöÐÏ×ÁÎÉÅ ɀ rozpoznanie, komunikowanie i roz-

×ÉäÚÙ×ÁÎÉÅ ÐÏÔÒÚÅÂ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ× × ×ÙÍÁÇÁÊäÃÙ ÊÁË ÎÁÊÍÎÉÅÊ ×ÙÓÉčËÕ 

z ich ÓÔÒÏÎÙ ÓÐÏÓĕÂȢ  

Jako przyËčÁÄ ÐÒÚÙ×ÏčÁÊÍÙ jedzenie ɀ ÊÅÄÅÎ ÚÅ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈ ÇÉÇÁÎÔĕ× 

ÂÒÁÎŀÙ fastfood rÏÚÂÕÄÏ×Áč Ó×ÏÊÅ ÍÅÎÕ Ï dodatkowe pozycje, obok 

ÈÁÍÂÕÒÇÅÒĕ× É ÆÒÙÔÅË ×ÐÒÏ×ÁÄÚÁÊäÃ ÓÁčÁÔËÉȟ ÏÆÅÒÔö ÄÁď ÏÂÏ×ÉäÚÕÊäȤ

ÃÙÃÈ Ï ÏËÒÅĢÌÏÎÙÃÈ ÐÏÒÁÃÈ ÄÎÉÁ, dÁď sezonowych É ÒĕŀÎych wariacji na 

ten sam tematȢ $ÏÓÚčÏ ÄÏ ÔÅÇÏȟ ŀÅ ÈÁÍÂÕÒÇÅÒ ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙ ÊÅÄÅÎ ÄÏÄÁt-

kowy plasterek ÓÅÒÁ ÓÔÁč ÓÉö ÎÏ×ä ÐÏÚÙÃÊä ÍÅÎÕȟ Á ÔÅÎ ÓÁÍ ÈÁÍÂÕÒÇÅÒ Ú 

dodatkowym plasterkiem ÐÏÍÉÄÏÒÁ É ÓÁčÁÔÙ ËÏÌÅÊÎä. Na przestrzeni 

jednej dekady ÚÁ×ÁÒÔÏĢç menu ÓÐÕÃÈčÁ o ponad 70%, ÐÒÚÅÂÉÊÁÊäÃ ρςπ 

pozycji. *ÁËÂÙ ÔÅÇÏ ÂÙčÏ ÍÁčÏȟ ÆÁÓÔÆÏÏÄ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉč ÔÅŀȣ ÌÉÃÚÎÉËÉ ËÁÌÏÒÉÉȢ 

3ÐÒÚÅÄÁŀȟ ÚÁÍÉÁÓÔ ÒÏÓÎäçȟ ÚÁÃÚöčÁ jednak ÚÁÕ×ÁŀÁÌÎÉÅ ÓÐÁÄÁçȢ  

&ÁÓÔÆÏÏÄ Ú ÐÏÎÁÄ ÓÅÔËä ÏÆÅÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅËäÓÅË zaprzecza idei szybkie-

go jedzenia ɀ klienci od takiego miejsca ÏÃÚÅËÕÊä ÍÁËÓÙÍÁÌÎÅÊ ÐÒÏÓÔÏÔÙ 

ÏÒÁÚ ÓÚÙÂËÏĢÃÉ ÏÂÓčÕÇÉȟ ÎÉÅ ×ÙÓÚÕËÁÎÙÃÈ ÓÍÁËĕ× É ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉ Ðo-

dejmowania ÚčÏŀÏÎÙÃÈ decyzji. 0ÏÍÉÍÏ ÔÅÊ ȵÏÃÚÙ×ÉÓÔÅÊ ÏÃÚÙ×ÉÓÔÏĢÃÉȱ 

menu ÒÏÓčÏ É ÒÏÓčÏȟ Á ÊÅÄÎÙÍ Ú Çčĕ×ÎÙÃÈ ÐÏ×ÏÄĕ× jego rozbudowywa-

ÎÉÁ ÂÙčÙ ÚÍÉÅÎÉÁÊäÃÅ ÓÉö Ú×ÙÃÚÁÊÅ ËÏÎÓÕÍÅÎÃËÉÅȟ ÐÒÚÅÓÕ×ÁÊäÃÅ ÓÉö × 

ÓÔÒÏÎö ÚÄÒÏ×szego É ÒÁÃÊÏÎÁÌÎÅÇÏ ÏÄŀÙ×ÉÁÎÉÁ. ) ×čÁĢÎÉÅ × ten trend, za 
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ÐÏÍÏÃä ÐÏÓÚÅÒÚÁÎÉÁ ÁÓÏÒÔÙÍÅÎÔÕȟ  ÃÈÃÉÁčÁ ÓÉö ×ÐÉÓÁç ÍÁÒËÁ ËÏÊÁÒÚÏÎÁ 

z frytkami i hamburgerami. Dietetyczny fastfood ɀ ÐÒÚÅÃÉÅŀ to klasyczny 

oksymoron. #ÅÃÈä ×ÓÐĕÌÎä ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÃÈ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈ ÍÁÒÅË jest ich 

ÒÏÚÐÏÚÎÁ×ÁÌÎÏĢç ɀ Óä ËÏÎËÒÅÔÎÅ, jednoznaczne i wyspecjalizowane. 

Rozwadnianie marki popÒÚÅÚ ÒÏÚÓÚÅÒÚÁÎÉÅ ÊÅÊ ÎÁ ÃÏÒÁÚ ÔÏ ×ÉöÃÅÊ ËÁÔe-

ÇÏÒÉÉ ÔÏ ÓÐÒÁ×ÄÚÏÎÁ ×ÒöÃÚ ÒÅÃÅÐÔÁ ÐÏÒÁŀËÉȢ 

0ÒÚÙËčÁÄÅÍ z przeciwnego bieguna niech ÂöÄÚÉÅ przypadek innejȟ ÔÁËŀÅ 

ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÅÊ, firmy . Ta w swojej ofercie ÍÁ ρ ɉÓčÏ×ÎÉÅȡ ÊÅÄÅÎɊ ÐÒo-

duktȟ ÄÏÓÔöÐÎÙ × φ ÒÏÚÍÉÁÒÁÃÈ. 7ÙÂĕÒ ÒÏÚÍÉÁÒÕ ÔÏ ÊÅÄÙÎÙ ×ÙÂĕÒȟ 

ÊÁËÉÅÇÏ ÍÕÓÉ ÄÏËÏÎÁç ËÌÉÅÎÔȟ ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÐÒÚÅÚ internet, a ÊÅĢÌÉ 

zakup ÎÉÅ ÓÐÅčÎÉ ÏÃÚÅËÉ×Áď ÍÏŀÎÁ ÄÏËÏÎÁç Ú×ÒÏÔÕ × ÃÉäÇÕ ρππ ÄÎÉȢ Ile 

ÄÁ ÓÉö ÚÁÒÏÂÉç ÎÁ ÊÅÄÎÙÍ ÐÒÏÄÕËÃÉÅȟ ËÔĕÒÅÇÏ ÃÅÎÁ ÊÅÓÔ ÎÉŀÓÚÁ ÏÄ 1000 

USD? 7 ÎÉÅÓÐÅčÎÁ ÍÉÅÓÉäÃ ÏÄ ÓÔÁÒÔÕ ÏÂÒĕÔ firmy ÐÒÚÅËÒÏÃÚÙč ρ 000 000 

USD, przy ĢÒÅÄÎÉÅÊ cenie jednostkowej 725 USD. #Ï ÓÐÒÚÅÄÁÊäȩ -ÁÔÅÒÁÃe 

do spania, przez internet. 

%ÐÏËÁ × ÊÁËÉÅÊ ŀÙÊÅÍÙȟ ÅÒÁ ÎÉÅÌÉÍÉÔÏ×ÁÎÅÇÏ ×ÒöÃÚ ×ÙÂÏÒÕ É ÂÁÒÄÚÏ 

ograniczonego czasu  ÓÐÒÁ×ÉÁȟ ŀÅ ÎÁÄÅÒ ÃÚöÓÔÏ na rynku wygrywaÊä 

ÐÒÅÃÙÚÊÁȟ čÁÔ×ÏĢç É ÐÒÏÓÔÏÔÁȢ  

Od morza do morza 

0ÏÄÅÊÍÏ×ÁÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÂÅÚ ÁÎÁÌÉÚÙ É ÓÔÒÁÔÅÇÉÉ ÊÅÓÔ ÚčÅ, ale zachowaniem 

Òĕ×ÎÉÅ ÎÉÅ×čÁĢÃÉ×ym jest ÓÚÅÒÏËÉÅ ÏËÒÅĢÌÁÎÉÅ swojego rynku i grupy 

ÏÄÂÉÏÒÃĕ×ȟ ÔÙÐÕ ȵËÏÂÉÅÔÙ É ÍöŀÃÚÙľÎÉ ρφϹȟ ÃÁčÙ ËÒÁÊȱ i konstruowanie w 

ÏÐÁÒÃÉÕ Ï ÔÁËäŀ ÇÒÕÐö ÓÔÒÁÔÅÇÉÉ. To jakby w jednym modelu samochodu 

ÃÈÃÉÅç Òĕ×ÎÏÃÚÅĢÎÉÅ ÚÁ×ÒÚÅç bezpieczny rodzinny pojazd i drogie 

sportowe coupe. Albo jakby na portalu randkowym ÚÁÍÉÅĢÃÉç anons w 

stylu ȵkorpulentnie ÓÚÃÚÕÐčÙ opalony albinos, azjatyckiej urody nordyc-
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ki blondyn ÐÏÚÎÁ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎä ÐÏ×ÁŀÎÙÍ Ú×ÉäÚËÉÅÍ ËÏÂÉÅÔö, inte-

ÒÅÓÕÊÅ ÍÎÉÅ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÓÅËÓ ÂÅÚ ÚÏÂÏ×ÉäÚÁďȱ.  

Hipotetycznie, w obydwu przypadkach taka sytuacja ÍÏÇčÁÂÙ ÏÄÐo-

×ÉÁÄÁç potrzebom literalnie prawie ËÁŀÄÅgo. Bezpieczny rodzinny 

ÓÁÍÏÃÈĕÄ ×ÙÂÉÅÒÁÌÉÂÙ ojcowie rodzin, a ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅ ŀäÄÎÉ ÓÐÏÒÔo-

wych emocji single ustawialiby ÓÉö × ÄÒÕÇÉÅÊ ËÏÌÅÊÃÅ Õ ÄÅÁÌÅÒÁ po do-

ËčÁÄÎÉÅ ten sam pojazd. Podobnie z randkowym anonsem ɀ teoretycz-

nie ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁ ÏÃÚÅËÉ×ÁÎÉÏÍ É ÐÏÔÒÚÅÂÏÍ ÐÒÁ×ÉÅ ËÁŀÄÅÊ ËÏÂÉÅÔÙ.   

7 ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÏĢÃÉ ÊÅÄÎÁË przekaz skierowany do wszystkich trafia do 

nikogo. Dawane obietnice Óä ÎÉÅÓÚÃÚÅÒÅȟ ÎÉÅÓÐĕÊÎe i ÎÉÅÍÏŀÌÉ×e do 

ÓÐÅčÎÉÅÎÉÁȢ .ÉÅ ÄÁ ÓÉö ÓÐÒÚÅÄÁ×Áç ×ÓÚÙÓÔËÉÅÇÏȟ ÂÙç ×ÓÚÙÓÔËÉÍȟ Íĕ×Éç 

ÄÏ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ É ËÏÍÕÎÉËÏ×Áç ×ÓÚÙÓÔËÉÅÇÏ ɀ Ú ÃÚÅÇÏĢ ÔÒÚÅÂÁ ÚÒÅÚÙÇÎo-

×Áçȟ ÔÏ ÔÁËŀÅ ÊÅÄÎÁ Ú ÐÏÄÓÔÁ×Ï×ÙÃÈ ÚÁsad marketingu.  

Dlatego ÔÅŀ ÔÁË ÉÓÔÏÔÎä ÓÐÒÁ×ä ÊÅÓÔ ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÐÒÏÆÉÌÕ Ó×ÏÉÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ×Ȣ 

/ÆÅÒÔÁȟ ÓÐÏÓĕÂ É ËÁÎÁčÙ komunikacji, strategia ɀ wszystkie te elementy 

ÒĕŀÎÉç ÓÉö ÂöÄä × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÄÁÎÅÊ grupy docelowej. 0ÒÚÅÃÉÅŀ ÏÓÉÅm-

ÄÚÉÅÓÉöÃÉÏÌÅÔÎÉÁ ÂÁÂÃÉa, nastolatek z prowincji , ÍčÏÄÁ ÍÁÍÁ É ÚÁÍÏŀÎÙ 

mieszkaniec aglomeracji × ĢÒÅÄÎÉÍ ×ÉÅËÕ ÃÁčËÉÅÍ ÉÎÁÃÚÅÊ ÐÏÄÅÊÍÕÊä 

decyzje zakupowe, ÐÏÒÏÚÕÍÉÅ×ÁÊä ÓÉö ÉÎÎÙÍ ÊöÚÙËÉÅÍȟ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú 

ÉÎÎÙÃÈ ËÁÎÁčĕ× ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ É ÐÏÓÚÕËÕÊä ÚÇÏčÁ ÏÄÍÉÅÎÎÙÃÈ ×ÁÒÔÏĢÃÉ. 

Strategia marketingowa i jej implementacja ÏÄÚ×ÉÅÒÃÉÅÄÌÁç ÍÕÓÚä 

preferencje kliÅÎÔĕ×, nie wystarczy po prostu ÐÒÚÅÍÁ×ÉÁç ȵdo wszyst-

kichȱ Ú ÐÉÅÄÅÓÔÁčÕ ÆÉÒÍÙ ɀ ze swoimi ÐÏŀäÄÁÎÙÍÉ ÎÁÂÙ×ÃÁÍÉ trzeba 

ËÏÍÕÎÉËÏ×Áç ÓÉö × ÕÚÎÁ×ÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÎÉÃÈ ÓÐÏÓĕÂ É ÎÁ ÉÃÈ warunkach. 
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Fundamentalny fundament 

WÅÄčÕÇ ÒĕŀÎÙÃÈ ľÒĕÄÅč ĢÒÅÄÎÉÏ ÃÏ χπ ÓÅËÕÎÄ powstaje w Polsce nowa 

firma. Od strony operacyjnej zÁčÏŀÅÎÉÅ ÆÉÒÍÙ jest proste i, w przypadku 

ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÅÊ ÏÓÏÂÙ ÆÉÚÙÃÚÎÅÊȟ ÂÅÚÐčÁÔÎÅȢ Wprowadzania 

marzenia o ×čÁÓÎÙm biznesie × ŀÙÃÉÅ ÎÉÅ ÐÏ×ÉÎÎÏ ÓÉö ÊÅÄÎÁË ÚÁÃÚÙÎÁç 

od ȵ×ÙÍÙĢÌÅÎÉÁȱ ÐÏÍÙÓčÕ ÎÁ ÆÉÒÍö i rejestracji ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ, to stanowi 

Ú×ÉÅďÃÚÅÎÉÅ ÄÚÉÅčÁ. Budowy domu ÐÒÚÅÃÉÅŀ nie rozpoczÙÎÁ ÓÉö ÏÄ Úa-

wieszenia wiechy na dachuȟ ÁÌÅ ÏÄ ÐÏÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ ÆÕÎÄÁÍÅÎÔĕ×Ȣ Funda-

ment ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Á ÚÂÕÄÏ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ ÍÉöÄÚÙ ÉÎÎÙÍÉ Ú ×ÉÚÊÉȟ ÍÉÓÊÉ É 

strategii, z kolei opracowanie tych wymaga ×ÃÚÅĢÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÂÁÄÁď, 

analiz i zgromadzenia danych w ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÅÊ ÉÌÏĢÃÉ É o odpowiedniej 

ÊÁËÏĢÃÉ.  

$ÏÐÉÅÒÏ ÄÙÓÐÏÎÕÊäÃ ÏÂÓÚÅÒÎä ×ÉÅÄÚä Ï rynku, grupie docelowej i kon-

kurencji ÍÏŀÌÉ×Å ÂöÄÚÉÅ ÐÒÚÙÇÏÔÏ×ÁÎÉÅ i ×ÄÒÏŀÅÎÉÅ strategii. Nie ozna-

ÃÚÁ ÔÏ ×ÃÁÌÅȟ ŀÅ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ raz Êä ÏÐÒÁÃÏ×Áçȟ ÕÓÔÁ×Éç kompas É ×čäÃÚÙç 

autopilotaȟ × ÍÙĢÌÁÃÈ ËÁÌËÕÌÕÊäÃ ÚÙÓËÉ É ÌÁ×ÉÎÏ×Ï ÒÏÓÎäÃÅ rynkowe 

ÕÄÚÉÁčÙȢ 7ÒöÃÚ ÐÒÚÅÃÉ×ÎÅ ɀ ×ÙÍÁÇÁÎÅ ÊÅÓÔ ÃÉäÇčÅ analizowanie sytuacji 

i dokonywanie odpowiednich korekt, dostosowywanie do zmieniajäȤ

ÃÙÃÈ ÓÉö Õ×ÁÒÕÎËÏ×Áď ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÙÃÈȢ  

0ÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÅ ÆÉÒÍÙȟ ËÔĕÒÁ ÍÉÁÓÔ ÚÁÓÐÏËÁÊÁç ÐÏÔÒÚÅÂÙ ÒÙÎËÏ×Å ÚÁÓÐÏËa-

ÊÁ ÐÏÔÒÚÅÂÙ Ó×ÏÉÃÈ ÓÚÅÆĕ× ÎÉÅ ÊÅÓÔ wykonalne ɀ podejmowanie decyzji 

w oparciu o ÚÁčÏŀÅÎÉÅ ȵÒÙÎÅË ÔÏ ÊÁȱȟ Á ×ÉöÃ ÔÏ ÃÏ ÐÏÄÏÂÁ ÓÉö ÍÉ spodoba 

ÓÉö i rynkowi,  oznacza wielkie ryzyko. 2ĕ×ÎÉÅ ËÁÒËÏčÏÍÎÅ ÊÅÓÔ opiera-

nie decyzji biznesowych ×ÙčäÃÚÎÉÅ na danych Ú ÐÒÚÅÓÚčÏĢÃÉ ÃÚÙ ÓÃÈÅÍa-

tach ÄÚÉÁčÁď ËÏÎËÕÒÅÎÃÊÉȢ *ÅĢÌÉ ÆÉÒÍÁ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁç na potrzeby 

kÌÉÅÎÔĕ×, to w nÁÊÌÅÐÓÚÙÍ ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÚÍÉÅÎÉ ÓÉö w: 
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 ȵÈÏÂÂÙȟ ÄÏ ËÔĕÒÅÇÏ ÍÕÓÚö ÄÏËčÁÄÁçȢ 0ÒÚÙÔÒÁÆÉÁÊä ÓÉö ÔÁËÉÅ ÄÎÉȟ ËÉedy nie 

ÍÁÍ ÁÎÉ ÊÅÄÎÅÇÏ ËÌÉÅÎÔÁ ɉȣɊ Miejsce ÐÒÏ×ÁÄÚö Ú ÓÅÎÔÙÍÅÎÔÕȟ ÔÏ ÊÅÓÔ 

ÓËÁÎÓÅÎȟ ÁÌÅ ÎÉÅ ÍÁÍ ÐÏÍÙÓčÕ ÃÏ Ú ÔÙÍ ÚÒÏÂÉçȢȱ 

Ale wtedy ÊÅÊ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÔÒÁËÔÏ×Áç ÎÁÌÅŀÙ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ȵÈÏÂÂÙÓÔÙÃÚÎÉÅȱ É 

ÆÉÎÁÎÓÏ×Áç ÚÅ ĢÒÏÄËĕ× ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÙÃÈȢ Tak, jak w przypadku powyŀȤ

ÓÚÙÃÈ ÃÙÔÁÔĕ× ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÉ ÆÕÎËÃÊÏÎÕÊäÃÙÃÈ ×ÃÉäŀȣ ×ÙÐÏŀÙÃÚÁÌÎÉ vi-

deo17,18.  

Klient nasz konkurent 

Do skutecznego konkurowania na rynku ÎÁÐÒÁ×Äö niepotrzebna jest 

ȵÎÁÊÔÁďÓÚÁ ÏÆÅÒÔÁȱ. Wymagana jest za to solidna wiedza o tym kto (gru-

ÐÁ ÄÏÃÅÌÏ×ÁɊȟ ÇÄÚÉÅ ɉËÁÎÁčÙ ÄÙÓÔÒÙÂÕÃÊÉɊ É ÄÌÁÃÚÅÇÏ ɉÐÏÔÒÚÅÂÁ ÚÁËÕÐo-

wa É ×ÙÒĕŀÎÉË ÏÆÅÒÔÙɊ ËÕÐÕÊÅ ɉÌÕÂ ÍÉÁčÂÙ ËÕÐÏ×ÁçɊ ÎÁÓÚ ÐÒÏÄÕËÔ ÃÚÙ 

ÕÓčÕÇöȢ 

7ÁÒÔÏ ÐÒÚÙ ÔÙÍ ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ sÐÒÚÅÄÁŀ ÕÓčÕÇ ÒĕŀÎÉ ÓÉö diametralnie od 

ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ÔÏ×ÁÒĕ× ɀ ÕÓčÕÇÉ ÎÉÅ ÍÏŀÎÁ ÐÏËÁÚÁçȢ +ÌÉÅÎÔ ÎÉÅ ÐÏÒĕ×ÎÁ 

Ä×ĕÃÈ ÕÓčÕÇ × ÓÐÏÓĕÂ, w jaki konfrontuje  Ä×Á ÒĕŀÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÙ, kiedy 

ÍÏŀliwe jest ÚÁÁÎÇÁŀÏ×Áç ×ÉÅÌÕ ÚÍÙÓčĕ× ɀ ÄÁ ÓÉö ÃÚÅÇÏĢ ÄÏÔËÎäçȟ 

ÓÐÒĕÂÏ×Áçȟ ÚÏÂÁÃÚÙç ÃÚÙ ÐÏ×äÃÈÁçȢ 7ÙÂÉÅÒÁÊäÃ ÎÏ×Ù ÓÁÍÏÃÈĕÄ ÍÏŀna 

ÄÏÔËÎäç ÔÁÐÉÃÅÒËÉȟ ÃÈ×ÙÃÉç ËÉÅÒÏ×ÎÉÃöȟ ÐÏÃÚÕç ÅÍÏÃÊÅ Ú ÊÁÚÄÙȟ ÚÏÂÁÃÚÙç 

ÇčöÂÉö ÌÁËÉÅÒÕ. .ÉÅ ÄÁ ÓÉö ÊÅÄÎÁËŀÅ ÄÏÔËÎäç ÐÏÒÁÄÙ ÐÒÁ×ÎÅÊȟ ÓËÏÓÚÔÏ×Áç 

ËÕÒÓÕ ÊöÚÙËÏ×ÅÇÏȟ ÚÏÂÁÃÚÙç ÕÓčÕÇÉ ËÓÉöÇÏ×ÅÊ ÃÚÙ ÐÏ×äÃÈÁç ÒÅÍÏÎÔÕ 

čÁÚÉÅÎËÉȢ 7ÓÚÙÓÔËÉÅ ÔÅ ÕÓčÕÇÉ ÎÉÅ ÔÙÌËÏ Óä ÎÉÅÍÁÔÅÒÉÁÌÎÅȟ ÁÌÅ É faktycznie 

                                                            
17 http://tvnwarszawa.tvn24.pl/informacje,news,pamietacie-wypozyczalnie-kaset-video-
niektore-jeszcze-dzialaja,117124.html  
18 
http://wyborcza.pl/1,75248,15589748,Szef_ostatniej_wypozyczalni_wideo__Moze_najme
_sie.html 
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ÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊä ɀ Áŀ do czasu ich wykonania. Kiedy produkt ulega awarii i 

ÐÒÚÅÓÔÁÊÅ ÐÒÁ×ÉÄčÏ×Ï ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×Áçȟ ÂÁÒÄÚÏ ÓÚÙÂËÏ ÍÏŀÎÁ ÔÅÎ ÆÁËÔ 

ÏÄËÒÙç ɀ ÊÅĢÌÉ ×ËÒĕÔÃÅ ÐÏ ÚÁËÕÐÉÅ nowego samochodu przestanie na 

ÐÒÚÙËčÁÄ ÄÚÉÁčÁç sterowanie radiem w kierownicy, to felerny element 

zostanie wymieniony na nowy, najprawdopodobniej na gwarancji.  

#Ï ÊÅÄÎÁËȟ ÇÄÙ ÐÏ ÕÓčÕÄÚÅ ÓÔÒÚÙŀÅÎÉÁ É ÍÏÄÅÌÏ×ÁÎÉÁ ×čÏÓĕ× rezultaty 

Óä ÎÉÅÚÁÄÏ×ÁÌÁÊäÃÅȩ 7 ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÓËÏÒÚÙÓÔÁç Ú Ç×ÁÒÁÎÃÊÉ É Ú ÊÁËÉÅÊ 

gwarancji ɀ ÐÒÚÅÃÉÅŀ ȵÐÏÄÏÂÁÎÉÅ ÓÉöȱ ÊÅÓÔ ÐÏÊöÃÉÅÍ ÓÕÂÉÅËÔÙ×ÎÙÍ É 

bardzo indywidualnym. Jak ÂÅÚ ÚÎÁÊÏÍÏĢÃÉ ÊöÚÙËÁ ÏÂÃÅÇÏ ÕÐÅ×ÎÉç ÓÉöȟ 

ŀÅ ÕÓčÕÇÁ ÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÏ×Á ÚÏÓÔÁčÁ ×ÙËÏÎÁÎÁ ÐÏÐÒÁ×ÎÉÅ É ÓËäÄ ×ÚÉäç 

ÐÅ×ÎÏĢçȟ Éŀ ÕÚÙÓËÁÎÁ ÐÏÒÁÄÁ ÐÒÁ×ÎÁ ÂÙčÁ ÎÁ ÎÁÊ×ÙŀÓÚÙÍ ÍÏŀÌÉ×ÙÍ 

poziomie? 5ÓčÕÇÉ Óä segmentem ÐÅčnym obaw o faktyczny rezultat 

dawanej ÐÒÚÅÚ ÍÁÒËö obietnicy.  

Harry Beckwith w swojej ËÓÉäŀÃÅ ÐÏĢ×ÉöÃÏÎÅÊ × ÃÁčÏĢÃÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×É 

ÕÓčÕÇ19 wskazuje na dodatkowy problem z nimi Ú×ÉäÚÁÎÙ ɀ problem 

konkurencji. 0ÒÏÄÕÃÅÎÔ ÓÁÍÏÃÈÏÄĕ× ÄÏÓËÏÎÁÌÅ ×ÉÅȟ ËÉÍ Óä ÊÅÇÏ ËÏn-

kurenci. Gdy klient szuka ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ reprezentacyjnego samochodu o 

ÏËÒÅĢÌÏÎÙÃÈ ÐÁÒÁÍÅÔÒÁÃÈȟ ÔÏ ÓËÉÅÒÕÊÅ Ó×ÏÊä Õ×ÁÇö × ÓÔÒÏÎö 3-4 marek 

É ÓÐÏĢÒĕÄ ÎÉÃÈ ÄÏËÏÎÁ ×ÙÂÏÒÕ. Nie zamknie ÓÉö × ÇÁÒÁŀÕ ÚÅ ÓÐÁ×ÁÒËäȟ 

ÚÅÓÔÁ×ÅÍ ËÌÕÃÚÙ É ÐÏÄÒöÃÚÎÉËÉÅÍ ȵLimuzyny ÄÌÁ ÏÐÏÒÎÙÃÈȱ, by po 

ÍÉÅÓÉäÃÕ ÄÕÍÎÉÅ ×ÙÊÅÃÈÁç ×čÁÓÎÏÒöÃÚÎÉÅ ×ÙËÌÅÐÁÎÙÍ ÓÁÍÏÃÈÏÄÅÍ Ú 

segmentu F.  

3ÐÒÁ×Á ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ ÓÉö inaczej × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÕÓčÕÇ ɀ ËÏÎËÕÒÅÎÃÊö dla 

firmy ÓÔÁÎÏ×Éç ÍÏŀÅ ÓÁÍ potencjalny klient. Zamiast wizyty u fryzjera 

ËÏÂÉÅÔÁ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÒÏÚ×ÁŀÁ ×čÁÓÎÏÒöÃÚÎÅ ÚÁÆÁÒÂÏ×ÁÎÉÅ ×čÏÓĕ×ȟ Á 

ÍöŀÃÚÙÚÎÁ skorzystanie z maszynki elektrycznej. Przed oddaniem 

                                                            
19 Niewidzialny dotyk, Harry Beckwith, Gliwice 2006 
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ÓËĕÒÚÁÎÅÊ ËÕÒÔËÉ ÄÏ ÒÅÎÏ×ÁÃÊÉ klient ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁ ÓÉö ÎÁÄ ÕŀÙÃÉÅÍ prepa-

ÒÁÔĕ× ÄÏ ÃÚÙÓÚÃÚÅÎÉÁ É ËÏÎÓÅÒ×ÁÃÊÉ ÓËĕÒÙ, a ÄÅÃÙÚÊö Ï ÚÁÍĕ×ÉÅÎÉÕ 

ÓÐÒÚäÔÁÎÉÁ ÄÏÍÕ ÐÏÐÒÚÅÄÚÁÊä ÒÏÚ×ÁŀÁÎÉÁ ÎÁÄ ÏÓÏÂÉÓÔÙÍ ×ÙËÏÎÁÎÉÅÍ 

ÔÅÊ ÃÚÙÎÎÏĢÃÉȢ  

Paradoks konkurowania Ú ×čÁÓÎÙÍ ËÌÉÅÎÔÅÍ dÏÔÙÃÚÙ ÔÁËŀÅ sfery ÕÓčÕÇ 

B2B ɀ ×ÙÎÁÊöÃÉe firmy HR kontra przeprowadzenie procesu rekrutacji 

ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× przez ×čÁĢÃÉÃÉÅÌa, korzystanie z ÕÓčÕÇ biura rachunkowe-

go albo ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÅ ËÓÉöÇÏ×ÏĢÃÉ ×Å ×čÁÓÎÙÍ ÚÁËÒÅÓÉÅ, zlecanie pisa-

nia ÔÅËÓÔĕ× ÃÏÐÙ×ÒÉÔÅÒÏ×É vs. samodzielne ich redagowanie. Tego typu 

pÒÚÙËčÁÄĕ× ÊÅÓÔ ×ÉÅÌÅ. Nie tyle idzie ×ÉöÃ Ï ÓÁÍÏ ÄÏËÏÎÁÎÉÅ ×ÙÂÏÒÕ 

konkretnego ÄÏÓÔÁ×ÃÙ ÕÓčÕÇÉȟ co o ÐÏÄÊöÃÉÅ ÄÅÃÙÚÊÉ o skorzystaniu z 

oferty ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÅÊ jako takiej.   

Koronny ÐÒÚÙËčÁÄ ÐÒÏÂÌÅÍÁÔÙËÉ ÕÓčÕÇ stanowi marketing ɀ bardzo 

ÃÚöÓÔÏ w mikro - É ÍÁčÙÃÈ ÆÉÒÍÁÃÈ ÒÅÁÌÉÚÏ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ ×Å×ÎöÔÒÚÎÉÅ É ȵÐÒÚÙ 

ÏËÁÚÊÉȱ ÉÎÎÅÇÏ ÓÔÁÎÏ×ÉÓËÁ, a Òĕ×ÎÉÅ ÃÚöÓÔÏ nie zajmuje ÓÉö ÎÉÍ ÎÉËÔ. 

:ÌÅÃÅÎÉÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÆÉÒÍÉÅ ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÅÊ ÏÂÁÒÃÚÏÎÅ ÊÅÓÔ ÄÕŀä ÎÉÅÐÅ×Îo-

ĢÃÉä ÃÏ ÄÏ efektu i dodatkowo zablokowane ÂÒÁËÉÅÍ ÐÒÚÅËÏÎÁÎÉÁȟ ŀÅ 

ÍÏŀÅ ÔÏ ÐÒÚÙÎÉÅĢç ÊÁËÉÅĢ ÒÅÚÕÌÔÁÔÙȟ Ï ÔÒÕÄÎÏĢÃÉÁÃÈ × sprecyzowaniu 

oczekiwanych ÒÅÚÕÌÔÁÔĕ× nawet nie ×ÓÐÏÍÉÎÁÊäÃȢ "ÒÁË Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȟ 

ŀÅ ÍÏŀÎÁ ɉÉ ÔÒÚÅÂÁɊ ÉÎÁÃÚÅÊ ÐÒÚÅËčÁÄÁ ÓÉö ÎÁ antyrynkowe zachowania 

mikro - É ÍÁčÙÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ×ȟ a te z kolei powodujä ÍÎÉÅÊÓÚä ÅÆÅk-

ÔÙ×ÎÏĢç ÄÚÉÁčÁÎÉÁ firmȟ Á ×ÉöÃ É ÎÉŀÓÚä ÒÅÎÔÏ×ÎÏĢçȢ .ÉŀÓÚÁ ÒÅÎÔÏ×ÎÏĢç 

w konsekwencji oznacza ÍÎÉÅÊ ĢÒÏÄËĕ× ÉÎ×ÅÓÔÙÃÙÊÎÙÃÈȟ ÃÏ w efekcie 

odÓÕ×Á ÍÏŀÌÉ×ÏĢci sËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ú ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÙÃÈ ÄÏÓÔÁ×Ãĕ× ÕÓčÕÇ ÎÁ 

ÄÁÌÓÚÙ ÐÌÁÎȢ +×ÁÄÒÁÔÕÒÁ ËÏčÁ × ÎÁÊÃÚÙÓÔÓÚÅÊ ÐÏÓÔÁÃÉȢ :ÁÃÚäÔËÉÅÍ ÚÍÉÁÎÙ 

w sektorze MSP ÎÉÅÃÈ ×ÉöÃ ÂöÄÚÉÅ ÕÚÍÙÓčÏ×ÉÅÎÉÅ ÓÏÂÉÅ ×ÚÏÒÅÍ 3ÏËÒa-

tesa ȵ×ÉÅÍȟ ŀÅ ÎÉÃ ÎÉÅ ×ÉÅÍȱ ɀ i skorzystanie z wiedzy ÍÁÒËÅÔÅÒĕ×. 
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Wróżba sukcesu 

Na prawo patrz! 

7ÓÐÏÍÉÎÁčÅÍ ÊÕŀ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊȟ ŀÅ ÍÉöÄÚÙ ÉÎÎÙÍÉ Ú ÐÏ×ÏÄÕ ȵÊÅÄÎÏÍÁr-

ËÏ×ÏĢÃÉȱ ÐÒÚÅ×ÁŀÁÊäÃÅÊ ×ĢÒĕÄ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÍÁčÙÃÈ ÆÉÒÍ do sprawy nazwy 

dla firmy / marki ÐÏÄÅÊĢç ÔÒÚÅÂÁ Ú ÄÕŀä ÓÔÁÒÁÎÎÏĢÃÉä. 

Brak ÎÅÇÁÔÙ×ÎÙÃÈ ÃÚÙ ËÏÍÉÃÚÎÙÃÈ ÓËÏÊÁÒÚÅď Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÎÁÚ×ä ÔÏ 

ÎÉÅ ÊÅÄÙÎÙ ÁÓÐÅËÔȟ ÎÁ ÊÁËÉ ÔÒÚÅÂÁ Ú×ÒĕÃÉç Õ×ÁÇöȢ .ÉÅÚ×ÙËÌÅ ×ÁŀÎÙ ÅÌe-

ÍÅÎÔ ÓÔÁÎÏ×É ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï ÐÒÁ×ÎÅ ÎÁÚ×Ùȟ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÃÈÒÏÎÉäÃÅ ÐÒÚÅÄ 

ÎÉÅÕÃÚÃÉ×ä ËÏÎËÕÒÅÎÃÊä ÊÁË É ÚÁÂÅÚÐÉÅÃÚÁÊäÃÅ ÐÒÁ×Á ÉÎÎÙÃÈ ÏÓĕÂȢ Mowa 

ÔÁË Ï ÚÄÏÌÎÏĢÃÉ ÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÅÊ ÎÁÚ×Ùȟ ÊÁË É Ï ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÃÈ ÐÒÚÅÐÉÓÁÃÈ 

prawa.  

.ÁÚ×Á ÎÉÅ ÍÏŀÅ ÎÁÒÕÓÚÁç ÐÒÁ× ÉÎÎÙÃÈ ÐÏÄÍÉÏÔĕ×ȟ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÇÄÙ ÊÁËÉĢ 

ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÁ ÕÚÙÓËÁč ÊÕŀ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÐÒÁ×Ï ÏÃÈÒÏÎÎÅȟ ÊÁË É ÎÁ ÐÏÄÓÔa-

×ÉÅ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÃÈ ÐÒÚÅÐÉÓĕ× ËÃ ÌÕÂ ÕȢÚȢÎȢËȢ .ÁÚ×Á ÎÉÅ ÍÏŀÅ ×ÐÒÏ×a-

ÄÚÁç × ÂčäÄ ÍȢÉÎȢ ÃÏ ÄÏ ÔÏŀÓÁÍÏĢÃÉ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Áȟ ÐÒÚÅÄÍÉÏÔÕ ÄÚÉa-

čÁÌÎÏĢÃÉ ÌÕÂ ÍÉÅÊÓÃÁ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÙȟ ÊÅÇÏ ÏÓÏÂÙ ÃÚÙ ľÒĕÄÅč 

ÚÁÏÐÁÔÒÚÅÎÉÁȢ 5ŀÙ×ÁÎÉÅ ÉÄÅÎÔÙÃÚÎÅÊ ÌÕÂ čÕÄÚäÃÏ ÐÏÄÏÂÎÅÊ ÎÁÚ×Ù × 

ËÏÎÓÅË×ÅÎÃÊÉ ÏÚÎÁÃÚÁç ÍÏŀÅ ÐÏ×ÁŀÎÅ É ËÏÓÚÔÏ×ÎÅ ËčÏÐÏÔÙȟ Ú ÏÄÐo-

×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢÃÉä ËÁÒÎä ×čäÃÚÎÉÅȢ  
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:ÄÏÌÎÏĢç ÒÅÊÅÓÔÒÏ×Á ÎÁÚ×Ù ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÍÏŀÌÉ×Å ÊÅÓÔ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÉÅ ÊÅÊ 

ÊÁËÏ ÚÎÁËÕ ÔÏ×ÁÒÏ×ÅÇÏ × 5ÒÚöÄÚÉÅ 0ÁÔÅÎÔÏ×ÙÍȢ )ÓÔÎÉÅÊÅ ËÉÌËÁ ÆÏÒÍ 

ÚÎÁËĕ× ÔÏ×ÁÒÏ×ÙÃÈȟ ÄÁÊäÃÙÃÈ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÕÚÙÓËÁÎÉÁ ÏÃÈÒÏÎÙ tak na 

ÚÎÁË ÓčÏ×ÎÙ ɉ×ÙÒÁÚÙȟ ÓÌÏÇÁÎÙȟ ÚÄÁÎÉÁɊȟ ÓčÏ×ÎÏ-ÇÒÁÆÉÃÚÎÙ ɉÐÏčäÃÚÅÎÉÅ 

ÅÌÅÍÅÎÔĕ× ÓčÏ×ÎÙÃÈ É ÇÒÁÆÉÃÚÎÙÃÈɊ ÊÁË É ÚÎÁË ÇÒÁÆÉÃÚÎÙ ɉÒÙÓÕÎËÉȟ ÏÒÎa-

menty). 4Ï ÎÉÅ ×ÓÚÙÓÔËÏȟ ÊÁËÏ ÚÎÁË ÔÏ×ÁÒÏ×Ù ÃÈÒÏÎÉç ÍÏŀÎÁ ÔÁËŀÅ 

ËÏÍÐÏÚÙÃÊÅ ËÏÌÏÒÙÓÔÙÃÚÎÅȟ ÍÅÌÏÄÉÅȟ ÓÙÇÎÁčÙ Äľ×Éökowe, formy prze-

strzenne, domeny internetowe. Uzyskanie prawa ochronnego w UrzöȤ

ÄÚÉÅ 0ÁÔÅÎÔÏ×ÙÍ ÏÚÎÁÃÚÁ ÎÁÂÙÃÉÅ ×ÙčäÃÚÎÅÇÏ ÐÒÁ×Á ÄÏ ËÏÍÅÒÃÙÊÎÅÇÏ 

ÕŀÙ×ÁÎÉÁ ÚÎÁËÕ ÔÏ×ÁÒÏ×ÅÇÏ ÎÁ ÔÅÒÅÎÉÅ 0ÏÌÓËÉȢ /ËÒÅÓ ÏÃÈÒÏÎÎÙ ×ÙÎÏÓÉ 

ρπ ÌÁÔ ÏÄ ÄÁÔÙ ÚÇčÏÓÚÅÎÉÁ É ÍÏŀÅ ÂÙç ×ÙÄčÕŀÏÎy o kolejne 10 lat pod 

×ÁÒÕÎËÉÅÍ ÓÐÅčÎÉÅÎÉÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÃÈ ËÒÙÔÅÒÉĕ×ȟ ÍȢÉÎȢ ÚčÏŀÅÎÉÁ ×ÎÉÏÓËÕ 

ÐÒÚÅÄ ÕÐčÙ×ÅÍ ÏËÒÅÓÕ ÏÃÈÒÏÎÎÅÇÏ ÏÒÁÚ ÕÉÓÚÃÚÅÎÉÁ Ú×ÉäÚÁÎÅÊ Ú ÐÒÚe-

ÄčÕŀÅÎÉÅÍ ÏÃÈÒÏÎÙ ÏÐčÁÔÙȢ       

7ÁÒÔÏ ÐÁÍÉöÔÁç ɀ nawet jeŀÅÌÉ nazwa nie zostanie zarejestrowana jako 

znak towarowy, podlega ona ochronie w oparciu o odpowiednie przepi-

sy kodeksu cywilnego lub ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-

cji.  

*ÅĢÌÉ 0ÏÌÓËÁ ÔÏ ÚÁ ÍÁčÏ É ÃÅÌÅÍ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÊÅÓÔ ÃÁčÁ %ÕÒÏÐÁȟ ÔÏ ÚÅ ÚÇčo-

ÓÚÅÎÉÅÍ ×ÙÓÔäÐÉç ÍÏŀÎÁ ÏÄ ÒÁÚÕ ÄÏ 5ÒÚöÄÕ ÄÓȢ (armonizacji Rynku 

7Å×ÎöÔÒÚÎÅÇÏ ɉ/()-Ɋ × (ÉÓÚÐÁÎÉÉȢ 5ÚÙÓËÁÎÉÅ ×ÓÐĕÌÎÏÔÏ×ÅÇÏ ÐÒÁ×Á 

ÏÃÈÒÏÎÎÅÇÏ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÔÁËŀÅ ÔÅÒÙÔÏÒÉÕÍ 0ÏÌÓËÉ ɉÎÉÅ ÔÒÚÅÂÁ ÄÏËÏÎÙ×Áç 

ÏÄÒöÂÎÅÇÏ ÚÇčÏÓÚÅÎÉÁ × 50 20Ɋ É Òĕ×ÎÉÅŀ ÐÒÚÙÚÎÁ×ÁÎÅ ÊÅÓÔ ÎÁ ρπ ÌÁÔ ÏÄ 

ÄÁÔÙ ÚčÏŀÅÎÉÁ ×ÎÉÏÓËÕȟ Ú ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉä ÐÒÚÅÄčÕŀÅÎÉÁ ÎÁ ËÏÌÅÊÎÅ ρπ ÌÁÔȢ 

5ÚÙÓËÁÎÅ ÐÒÁ×Ï ÏÃÈÒÏÎÎÅ ÕÐÒÁ×ÎÉÁ ÄÏ ×ÙčäÃÚÎÅÇÏ ÕŀÙ×ÁÎÉÁ ÚÎÁËÕ 

ÔÏ×ÁÒÏ×ÅÇÏ ÎÁ ÔÅÒÅÎÉÅ 5ÎÉÉ %ÕÒÏÐÅÊÓËÉÅÊȟ Á ×ÓÚÅÌËÉÃÈ ÆÏÒÍÁÌÎÏĢÃÉ Äo-

ËÏÎÁç ÍÏŀÎÁ ÚÄÁÌÎÉÅ ɀ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ×ÙÓčÁç ÄÏËÕÍÅÎÔÁÃÊö ÆÁËÓÅÍȟ ÐÏÃÚÔä 

ÌÕÂ ÚčÏŀÙç ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ 5ÒÚöÄÕ 0ÁÔÅÎÔÏ×ÅÇÏ 20Ȣ  
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Prawo do ochrony znaku towarowego poza terytorium Unii Europej-

ÓËÉÅÊ ÐÒÚÙÚÎÁ×ÁÎÅ ÊÅÓÔ × ÏÐÁÒÃÉÕ Ï 0ÏÒÏÚÕÍÉÅÎÉÅ -ÁÄÒÙÃËÉÅ É 0ÒÏÔÏËĕč 

ÄÏ 0ÏÒÏÚÕÍÉÅÎÉÁ -ÁÄÒÙÃËÉÅÇÏȟ Á ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÃÙÊÎä ÏÂÓčÕÇä ÐÒÏÃÅÄÕÒÙ 

ÚÁÊÍÕÊÅ ÓÉö "ÉÕÒÏ ¡×ÉÁÔÏ×ÅÊ /ÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ 7čÁÓÎÏĢÃÉ )ÎÔÅÌÅËÔÕÁÌÎÅÊ 

ɉ7)0/ɊȢ 4ÙÍ ÒÁÚÅÍ ×ÙÍÁÇÁÎÅ ÊÅÓÔ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊÓÚÅ ÄÏËÏÎÁÎÉÅ ÚÇčÏÓÚÅÎÉÁ 

ÌÕÂ ÕÚÙÓËÁÎÉÅ ÏÃÈÒÏÎÙ ÚÎÁËÕ ÔÏ×ÁÒÏ×ÅÇÏ ɉ× ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÔÒÙÂÕ ÕÂÉe-

ÇÁÎÉÁ ÓÉö Ï ÏÃÈÒÏÎö ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×äɊ × ÕÒÚöÄÚÉÅ ÐÏÃÈÏÄÚÅÎÉÁȟ Á Äo-

piero potem rozszerzenie jej za pÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ 7)0/ ÎÁ ×ÙÂÒÁÎÅ ËÒÁÊÅ 

spoza Unii Europejskiej.     

Omen 

"ÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï ÐÒÁ×ÎÅ ÊÅÓÔ ËÌÕÃÚÏ×Åȟ ÁÌÅ ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÎÁ ÎÉÍ ÏÐÉÅÒÁç 

ÎÁÌÅŀÙ ÄÅÃÙÚÊö Ï ×ÙÂÏÒÚÅ ÎÁÚ×ÙȢ W jednej z publikacji ÏÐÉÓÙ×ÁčÅÍ 

ciekawy przypadek z rodzimego rynku, sprawa na styku administracji 

publicznej É ÂÉÚÎÅÓÕȟ Á ×ÉöÃ Ú ÚÁÓÁÄÙ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊäÃÁ ÄÌÁ ÎÁÓ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈȢ 

/Ôĕŀ × ÊÅÄÎÅÊ Ú ÏÐÏÌÓËÉÃÈ ÇÍÉÎ ÚÌÏËÁÌÉÚÏ×ÁÎÏ ËÉÌËÁ ÕÊöç ×ÏÄÙ ÚÍÉÎÅÒa-

ÌÉÚÏ×ÁÎÅÊȟ ÚÎÁÊÄÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö Õ ÐÏÄÎĕŀÁ 'ĕÒ 2ÙÃÈÌÅÂÓËÉÃÈȢ Poszukiwania 

ÉÎ×ÅÓÔÏÒÁ ÃÈöÔÎÅÇÏ ÄÏ ×ÙčÏŀÅÎÉÁ ĢÒÏÄËĕ× ÎÁ ÓÔ×ÏÒÚÅÎÉÅ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔu-

ry i uruchomienie rozlewni ÔÒ×ÁÊä w najlepsze, a × ÍÉöÄÚÙÃÚÁÓÉÅ doko-

nano wyboru nazwy dla wody ɀ ȵ7ÏÄÁ Ú läËÉȱȢ *ÁË ÔčÕÍÁÃÚÙč ×ĕÊÔ ÇÍi-

ny, läËÁ ÔÏ ÎÁÚ×Á ×ÓÉȟ × ËÔĕÒÅÊ ÚÌÏËÁÌÉÚÏ×ÁÎÅ Óä ÕÊöÃÉÁȟ ÓÔäÄ taka na-

zwa dla wody mineralnej.  

7ÏÄÁ Ú čäËÉ ɀ czy ÊÅÓÔ ÃÚÙÓÔÁȟ Ģ×ÉÅŀÁȟ ÚÄÒÏ×Áȟ ÏÒÚÅľ×ÉÁÊäÃÁ i przejrzy-

sta? Czy raczej woda Ú čäËÉ ÔÏ ÔÁ ÚÁÌÅ×ÁÊäÃÁ čäËÉ É ÐÏÌÁ, tworzäÃÁ mokra-

ÄčÁȟ ËÔĕÒÁ ÐÏÔÅÍ ÓÔÏÉ É ÐÏ×ÏÌÉ ×ÓÉäËÁ × ÚÉÅÍÉöȟ ÚÏÓÔÁ×ÉÁÊäÃ ÂčÏÔÏ É Úa-

nieczyszczenia? #ÚÙ ÎÁ ÍÙĢÌ Ï ×ÏÄÚÉÅ Ú čäËÉ ÍÁ ÓÉö ÏÃÈÏÔö ÐÏ ÎÉä ÓÉöȤ

ÇÎäçȟ ÂÙ ÕÇÁÓÉç ÐÒÁÇÎÉÅÎÉÅȩ Wystarczy ÓÐÏÊÒÚÅç ÎÁ ÓÐÒÁ×ö nazwy dla 
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wody z innej perspektywyȟ ÎÁ×ÅÔ ÊÅĢÌÉ ÐÏÄËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ ÕÊöç 

ÍÉÁčÏÂÙ ÓÔÁÎÏ×Éç Ú ÊÁËÉÅÇÏĢ ×ÚÇÌöÄÕ ÐÒÉÏÒÙÔÅÔ ɀ czy bardziej pozytyw-

ne skojarzenia przynosi woda čäËÏ×Á czy woda ÚčÏÔÁȩ #Ï ÐÒÚÙ×ÏÄÚÉ ÎÁ 

ÍÙĢÌ ÃÚÙÓÔÏĢçȟ ×ÁÒÔÏĢçȟ ÂÏÇÁÃÔ×Ï ÓËčÁÄÎÉËĕ× ɀ čäËä ÃÚÙ ÚčÏÔÏȩ Inne 

ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÎÁ 'ĕÒÙ 2ÙÃÈÌÅÂÓËÉÅ ÔÏ ×čÁĢÎÉÅ 'ĕÒÙ :čÏÔÅȢ ) ÇÄÙÂÙ ÐĕÊĢç tym 

tropem, bez dokonywania jakiejkolwiek szerszej analizy ÃÚÙ ÂÁÄÁď, 

ÐÉÅÒ×ÓÚÅ ÃÏ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚÉ ÎÁ ÍÙĢÌ ÔÏ ȵ:čÏÔÁ 7ÏÄÁȱȢ  

ȵ7ÏÄÁ Ú läËÉȱ ÃÚÙ ȵ:čÏÔÁ 7ÏÄÁȱ ɀ ËÔĕÒÁ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÚÁÃÈöÃÁ ÄÏ ÓËÏÓÚÔÏ×a-

ÎÉÁȟ ÚÁ ËÔĕÒä ÊÅÓÔ ÓÉö ÓËčÏÎÎÙÍ ÚÁÐčÁÃÉç ×ÉöÃÅÊȟ ËÔĕÒÁ ÏÂÉÅÃÕÊÅ ÚÄÒÏ×ÉÅ É 

ÏÒÚÅľ×ÉÅÎÉÅȩ 0Ï ËÔĕÒä ÂÕÔÅÌËö ÃÈöÔÎÉÅÊ ÓÉöÇÎÉÅ ÓÉö ÄÏ ÓËÌÅÐÏ×ÅÊ ÐĕčËÉȩ 

Nazwa ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ ɉÁ ×ÉöÃ ÍÁÒËÉɊ ÔÏ ÐÏ×ÁŀÎÁ ÄÅÃÙÚÊÁȟ × ËÏďÃÕ ÎÁÚ×Á 

jest ÊÅÄÎä Ú ÐÉÅÒ×ÓÚÙÃÈ ÃÅÃÈ, z ÊÁËä ÓÔÙËÁ ÓÉö ËÌÉÅÎÔȢ Nazwa stanowi 

ÐÅ×Îä ×ÓËÁÚĕ×Ëöȟ ÏÂÉÅÔÎÉÃöȟ ÎÉÅÓÉÅ ÐÅ×ÉÅÎ čÁÄÕÎÅË ÅÍÏÃÊÉ É ×čÁĢÃÉ×o-

ĢÃÉ. JÕŀ ÓÔÁÒÏŀÙÔÎÉ 2ÚÙÍÉÁÎÉÅ Ô×ÉÅÒÄÚÉÌÉȟ ŀÅ ÉÍiö ÊÅÓÔ ×ÒĕŀÂä ɀ nomen 

omen.  

SÐÒĕÂÕÊ ×ÙÏÂÒÁÚÉç ÓÏÂÉÅȟ ŀÅ ×čÁĢÎÉÅ ÐÏÚÎÁÊÅÓÚ "ÁÓÉö. 7ÉÄÚÉÓÚ Êä ÐÏ ÒÁÚ 

pierwszy ɀ ×ÙÏÂÒÁľ ÓÏÂÉÅ ÊÁË ×ÙÇÌäÄÁȟ ÊÁË Íĕ×Éȟ ÊÁË ÓÉö ÚÁÃÈÏ×ÕÊÅȟ ÊÁË 

pachnie, w co jest ubranaȟ ÊÁËä ÊÅÓÔ ÏÓÏÂäȢ ! ÔÅÒÁÚ ×ÙÏÂÒÁľ ÓÏÂÉÅȟ ŀÅ 

poznana moment temu Basia ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁ ÓÉö ÊÁËÏȣ #ÚÅÓčÁ×ÁȢ Jak wy-

ÇÌäÄÁ #ÚÅÓčÁ×Áȟ ÊÁË ÓÉö ÚÁÃÈÏ×ÕÊÅȟ ÊÁË ÐÁÃÈÎÉÅȟ ÃÏ ÍÁ ÎÁ ÓÏÂÉÅ, jakiego 

ÊöÚÙËÁ ÕŀÙ×Á, kim jest? Jak bardzo ÚÍÉÅÎÉčÏ ÓÉö ×ÙÏÂÒÁŀÅÎÉe o tej oso-

bie, gdy tylko "ÁÓÉÁ ÏËÁÚÁčÁ ÓÉö #ÚÅÓčÁ×äȩ ! ÐÒÚÅÃÉÅŀ ÚÍÉÅÎÉčÏ ÓÉö ȵtyl-

koȱ ÉÍÉö.    

Nie inaczej dzÉÅÊÅ ÓÉö × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÎÁÚ× ÍÁÒÅË, firm. O ÐÏËÕÔÕÊäÃÙÃÈ 

×ÃÉäŀ ÐÒÁËÔÙËÁÃÈ ȵÐÏÌÓËÉÅÊ ÍÙĢÌÉ ÎÁÚÅ×ÎÉÃÚÅÊȱ ÊÕŀ ËÉÅÄÙĢ ÐÉÓÁčÅÍ ɀ 

ÍÁÇÉÃÚÎÁ ÆÏÒÍÕčÁ ÎÁ ÎÁÚ×ö ÄÌÁ ËÁŀÄÅÊ ÆÉÒÍÙ ÍÏÇčÁÂÙ ÚÁÂÒÚÍÉÅç Îi-

czym przepis na ÔÁÊÅÍÎä ÍÉËÓÔÕÒö: 
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ȵÏ ÐÅčÎÉ ËÓÉöŀÙÃÁ ×Åľ Ðĕč Ó×ÅÇÏ ÉÍÉÅÎÉÁȟ dobierz Ðĕč Ó×ÏÊÅÊ ÂÒÁÎŀÙȟ 

dodaj ɀpolȱ  

albo  

ȵÇÄÙ ÐÅčÎÉÁ ÎÁ ÎÉÅÂÉÅȟ ×Åľ Ó×ä ÂÒÁÎŀö É ÐÏÄÚÉÅÌ ÎÁ Òĕ×ÎÅ ÃÚöĢÃÉȟ ÄÏÄÁÊ 

ÓÚÃÚÙÐÔö  ÉÍÉÅÎÉÁȟ dolej kilka kropli ɀexȱ.  

) Ú ËÏÃÉÏčËÁ ÃÚÁÒÏ×ÎÉÃÙ ÏÄ ÒÁÚÕ ×ÙÓËÁËÕÊä -ÁÒÂÕÄÅØȭÙȟ  4ÒÁÎÓÄÁÒÅØȭÙȟ 

:ÂÉÇÐÏÌȭÅȟ "ÕÄÏËÒÕÓÚȭÅȟ !ÇÒÏÅØÐÏÌȭÅ i inne potworne owoce czarnej 

magii nazewniczej. #ÈÏçÂÙ ÔÁËÉ .ÁÇÒÏÂÅØÐÏÌ ÏÆÅÒÕÊäÃÙȟ jak sama nazwa 

×ÓËÁÚÕÊÅȟ ÎÁÇÒÏÂËÉ ÏÒÁÚ ÐÁÒÁÐÅÔÙ Éȣ ËÕÃÈÅÎÎÅ ÂÌÁÔÙȢ Obiad przygoto-

wany na Nagrobexpolu ɀ Áŀ ĢÌÉÎËÁ ÃÉÅËÎÉÅȦ 

Historia pokazujeȟ ŀÅ É ÂÅÚ namingowych ÃÚÁÒĕ× ÏÓÉäÇÎäç ÍÏŀÎÁ wyso-

ki poziom zadziwienia ÐÏÍÙÓčÏ×ÏĢÃÉä w doborze nazw ɀ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ 

Tandeta to nazwa centrum handlowego z Krakowa, PenÅÔÒÁÔÏÒ ÚÁĢ ÔÏ 

ÐÏÃÈÏÄÚäÃÙ ÔÁËŀÅ Ú 'ÒÏÄÕ +ÒÁËÁȣ ÄÏÍ ÍÁËÌÅÒÓËÉ ɉÏÂÁ ÊÕŀ ÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊäɊ. 

Do ×ÙÂÕÃÈÕ ÒÁÄÏĢÃÉ ÄÏÐÒÏ×ÁÄÚÉ ÔÅŀ ×ÅÓÏčÁ Ô×ĕÒÃÚÏĢç × ÚÁËÒÅÓÉÅ 

ÎÁÚ×Ù ÄÌÁ ÓÅÒ×ÉÓÕ ÁÎÁÌÉÚÁÔÏÒĕ× gazu ɀ Analgaz. 5ÍÁÒčÙÃÈ ÚÅ ĢÍÉÅÃÈÕ 

pochowa Grobo-Kopȟ Á Ï ÐĕľÎÉÅÊÓÚÙ ÐÏÒÚäÄÅË × ÍÉÅÊÓÃÕ ÐÏÃÈĕ×ËÕ 

ÚÁÄÂÁ ÚÁÊÍÕÊäÃÁ ÓÉö ÕÓčÕÇÁÍÉ ÃÍÅÎÔÁÒÎÙÍÉ ÆÉÒÍÁȢȢȢ 0ÏÇÒÚÅÂÁÃÚ20. Spra-

×Á ÐÏ×ÁŀÎÁȟ Á ĢÍÉÁç É ÔÁË ÓÉö chce.    

Osram to światło 

Przed wyruszeniem ÄÏ ÕÒÚöÄĕ× É ÎÁ ÐÏÄÂĕÊ ÃÁčÅÇÏ Ģ×ÉÁÔÁ, a przynajm-

ÎÉÅÊ ËÒÁÊĕ× ÏĢÃÉÅÎÎÙÃÈ, warto zatem jeszcze raz ÄÏËčÁÄÎÉÅÊ ÐÒÚÙÊÒÚÅç 

ÓÉö wybranej nazwie. Czy ÍÁ ÓÚÁÎÓö ÓÔÁÎäç × ÓÚÒÁÎËÉ ÐÏÚÁ ÇÒÁÎÉÃÁÍÉ 

                                                            
20 bƛŜƪǘƽǊŜ Ȋ ǿȅƳƛŜƴƛƻƴȅŎƘ ǎŊ ƴƛŜŀƪǘȅǿƴŜ ς ǿŜǊǎƧŜ ŀǊŎƘƛǿŀƭƴŜ ƛŎƘ ǎǘǊƻƴ ȊƻǎǘŀƱȅ ǇǊȊŜȊŜ 
mnie zweryfikowane. 
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swojej ojczyzny? Czy aby na pewno zainteresowani zakupem uszczelek 

É ÕÓÚÃÚÅÌÎÉÅď zagraniczni kontrahenci ÎÉÅ ÐÏčÁÍÉä ÊöÚÙËÁ ×ÙÍÁ×ÉÁÊäÃ 

ÎÁÚ×ö Szczelinex?  

I odwrotnie ɀ czy dana nazwa przypadkiem nie ÏÚÎÁÃÚÁ ÃÚÅÇÏĢ ÄÉÁÍe-

tralnie innego w ÏÂÃÙÍ ÊöÚÙËÕ? .Á ÔÙÍ ÐÏÌÕ ÚÄÁÒÚÁ ÓÉö ÄÕŀÏ ÍÁčÏ po-

×ÁŀÎÙÃÈ ÇÁÇĕ×, ÃÏ É ÃÁčËÉÅÍ sporo konkretnych namingowych wpadek, 

ÐÏÃÚÙÎÁÊäÃ ÏÄ DÏÖÅ ÏÚÎÁÃÚÁÊäÃÅÇÏ ÐÏ ×čÏÓËÕ ȵÇÄÚÉÅ ÔÏ ÊÅÓÔ?ȱȟ ÐÏ znany 

nam doskonale przypadek Osram ÃÚÙ Òĕ×ÎÉÅ ÚÎÁÎÙ ÐÒÚÙËčÁÄ ÊÅŀÄŀäÃe-

go onanisty (Pajero). .Á×ÅÔ )+%! ÎÉÅ ÕÎÉËÎöčÁ kilkukrotn ych ÐÏÔËÎÉöç, 

ÎÁÚÙ×ÁÊäÃ Ó×ÏÊÅ meble m.in. Jerker (ang. jerk) i Fartfull  (ang. fart full), 

a wÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÁ ÎÁ ÎÉÅÍÉÅÃËÉ ÒÙÎÅË ÌÏËĕ×ËÁ Clairol Mist Stick ×ÓÁÄÚÉčÁ 

prawdziwy kij wȣ nie, nie w mrowiskoȣ × ÇÎĕÊȢ 7čÁĢÎÉÅ ÔÏ ÚÎÁÃÚÙ ÐÏ 

ÎÉÅÍÉÅÃËÕ ȵÍÉÓÔȱ.    

Samo przejrzenie ÓčÏ×ÎÉËÁ ÎÉÅ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙȢ 0ÁÒÁÆÒÁÚÕÊäÃ ÐÅ×ÎÅ ÐÏ×Ée-

dzenie ɀ ÎÁÍÉÎÇ ÔË×É × ÓÚÃÚÅÇĕčÁÃÈ. Pod ËäÔÅÍ Å×ÅÎÔÕÁÌÎÙÃÈ ËÏÌÉÚÊÉ 

ÒÏÚÐÁÔÒÚÅç ÎÁÌÅŀÙ ×ÉöÃ ÔÁËŀÅ ×ÙÍÏ×ö. Z pozoru Ģ×ÉÅÔÎÙ ÓÌÏÇÁÎ amery-

ËÁďÓËÉÅÊ firmy Wang Computer ȵ7ÁÎÇ ÃÁÒÅÓȱ ÎÉÅ ÐÒÚÙÊäč ÓÉö × 7ÉÅÌËÉÅÊ 

Brytanii ɀ ÃÚÙÔÁÎÙ ÎÁ ÇčÏÓ ÂÒÚÍÉÁč ÊÁË ȵwankersȱ, ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ nader 

ÎÉÅÐÁÒÌÁÍÅÎÔÁÒÎÅȟ Á ÎÉÅ×ÙÓÔöÐÕÊäÃÅ × ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÍ ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍ. Z 

ÂÒÚÍÉÅÎÉÅÍ ÎÁ ÂÁËÉÅÒ ÎÁ ÁÎÇÌÏÊöÚÙÃÚÎÙÃÈ ÒÙÎËÁÃÈ ÂÙčÙ ÔÁËŀÅ Faktum i 

Fukta, produkty IKEA. 2ĕ×ÎÉÅŀ Trekstor, niemiecki producent elektro-

niki  ÚÍÉÅÒÚÙč ÓÉö Ú ÐÒÏÂÌÅÍÅÍȟ ÎÏÍÅÎ ÏÍÅÎȟ ÂÒÚÍÉÅÎÉÁ ɀ wzorem innej 

znanej firmy  ÎÁÚ×ö Ó×ÅÇÏ ÏÄÔ×ÁÒÚÁÃÚÁ ÍÐσ ÒÏÚÐÏÃÚäč ÏÄ ȵÉȱȟ naÓÔöp-

ÎÉÅ ÄÏÄÁč ÍÕÚÙÃÚÎÙ ȵÂÅÁÔȱȟ ÃÁčÏĢç ÚÁËÁďÃÚÁÊäÃ ȵÂÌÁØØȱ, ÄÌÁ ÐÏÄËÒÅĢÌÅÎÉÁ 

koloru ÓÐÒÚöÔÕ. 4ÁË ÎÁÒÏÄÚÉč ÓÉö i.beat.blaxx ɀ ÃÏ ÐÏ ÁÎÇÉÅÌÓËÕ  ÂÒÚÍÉÁčÏ 

jak ȵÂÉÊö ÃÚÁÒÎÙÃÈȱȢ Po kontrowersjach É ÏÓËÁÒŀÅÎÉÁÃÈ Ï ÒÁÓÉÚÍ produ-

cent bardzo szybko ÚÄÅÃÙÄÏ×Áč ÓÉö ÎÁ ÚÍÉÁÎö ÎÁÚ×Ùȟ ÓÔÁ×ÉÁÊäÃ ÎÁ 

samo Blaxx, dla odmiany pisane ×ÉÅÌËä ÌÉÔÅÒä.   
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Zrządzenie losu 

Nawet pÏÍÉÍÏ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ ÎÁÊ×ÙŀÓÚÅÊ ÎÁÚÅ×ÎÉÃÚÅÊ ÓÔÁÒÁÎÎÏĢÃÉ ÍÏÇä 

przyÄÁÒÚÙç ÓÉö ÓÙÔÕÁÃÊÅ ÃÁčËÏ×ÉÃÉÅ ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÅ, ËÔĕÒÅ ÚÕÐÅčÎÉÅ ×Ù×ÒÁÃa-

Êä Ģ×ÉÁÔ nazwy i marki ÄÏ ÇĕÒÙ ÎÏÇÁÍÉȢ 4ÁË ×čÁĢÎÉÅ ÂÙčÏ Ú ÍÁÒËä Ãu-

ËÉÅÒËĕ× dietetycznychȟ ÏÂÅÃÎä ÎÁ ÒÙÎËÕ ÏÄ ÐĕľÎÙÃÈ ÌÁÔ ȭσπ ÕÂÉÅÇčÅÇÏ 

wieku ɀ gdy × ÌÁÔÁÃÈ ȭψπ ×ÙÂÕÃÈčÏ !)$3, ÓÐÒÚÅÄÁŀ tych cukierkĕ× 

ÐÏÌÅÃÉÁčÁ × Äĕč o ponad 50%. Cukierki ÎÏÓÉčy ÎÁÚ×ö !ÙÄÓȟ do ÚčÕÄÚÅÎÉÁ 

ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁÊäÃä ĢÍÉÅÒÔÅÌÎä chorobö ÚÁÒĕ×ÎÏ × ÚÁÐÉÓÉÅȟ ÊÁË É ×ÙÍÏ×ÉÅȢ 

W konsekwencji najpierw ÎÁÚ×Á ÚÏÓÔÁčÁ ÚÍÉÅÎÉÏÎÁ ÎÁ $ÉÅÔ !ÙÄÓ 

(Aydslim na rynku brytyjskim) , Á ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ÍÁÒËÁ ÚÏÓÔÁčÁ ×ÙÃÏÆÁÎÁȢ 

3×ÏÊä ÄÒÏÇä ÚÍÉÁÎÁ nazwy Ú ȵÁÉÄÓȱ ÎÁ ȵÄÉÅÔÅÔÙÃÚÎÅ ÁÉÄÓȱ ÎÉÅ ×ÙÄÁÊÅ ÓÉö 

ÂÙç najlepszym z namingowych ÐÏÓÕÎÉöç. 

Jedna z podobnych ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÙÃÈ sytuacji ×ÙÄÁÒÚÙčÁ ÓÉö na naszym 

ÐÏÄ×ĕÒËÕ × Ú×ÉäÚËÕ Ú ÎÉÅÄÁ×Îä aferä parabankowä ɀ ÇÄÁďÓËÉ !ÍÂÅÒ 

'ÏÌÄ ÏÆÅÒÏ×Áč ÏÓÚÕËÁďÃÚÅ ÌÏËÁÔÙ × ÚčÏÃÉÅ, ÐÏÄÃÚÁÓ ÇÄÙ ËÏÓÚÁÌÉďÓËÁ 

ÓÐĕčËÁ Ï ÉÄÅÎÔÙÃÚÎÅÊ ÎÁÚ×ÉÅ ÚÁÊÍÏ×ÁčÁ ÓÉö ÕÓčÕÇÁÍÉ ÃÁÌÌ ÃÅÎÔÅÒȢ Gdy 

sprawa ÇÄÁďÓÚÃÚÁÎ nabÉÅÒÁčÁ ÔÅÍÐÁ É ÒÕÍÉÅďÃĕ×, ÉÌÏĢç ÐÒÏÂÌÅÍĕ× 

Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÅÍ ÓÉö ÎÁÚ×ä ÉÄÅÎÔÙÃÚÎä Ú ÎÁÚ×ä parabanku, 

ÂÙ ×ÙÍÉÅÎÉç ÔÙÌËÏ ÒÏÓÚÃÚÅÎÉÁ ËÌÉÅÎÔĕ× É ÐÒÏÂÌÅÍÙ Ú ÐÏÚÙÓËÉ×ÁÎÉÅÍ 

finansowania, ÔÁË ÓÉö ÎÁ×ÁÒÓÔ×ÉčÁȟ ŀÅ w Koszalinie zdecydowano ÓÉö ÎÁ 

ÚÍÉÁÎö ÎÁÚ×ÙȢ $ÏÄÁÔËÏ×ÅÇÏ ÓÍÁÃÚËÕ ÄÏÄÁÊÅ ÆÁËÔȟ Éŀ ÔÏ ×čÁĢÎÉÅ kosza-

ÌÉďÓËÉ ÐÏÄÍÉÏÔ ÂÙč ÐÉÅÒ×ÓÚÙ ÎÁ ÒÙÎËÕ É ÔÏ ÔÁËŀÅ ÏÎ poÓčÕÇÉ×Áč ÓÉö Äo-

ÍÅÎä ȢÐÌ ÚÅ Ó×ÏÊä ÎÁÚ×äȟ ÎÉÅ ÕÃÈÒÏÎÉčÏ ÔÏ ÇÏ ÊÅÄÎÁË ÐÒÚÅÄ ËÏÎÉÅÃÚÎo-

ĢÃÉä ÊÅÊ ÚÍÉÁÎÙȢ Echa tej ÎÉÅÇÄÙĢ ÇčÏĢÎÅÊ ÁÆÅÒÙ ÊÕŀ ÃÉÃÈÎäȟ Ï ÃÚÙÍ Ģ×ÉÁd-

ÃÚÙç ÍÏŀÅ ÚÁčÏŀÏÎÁ ×Å ×ÒÚÅĢÎÉÕ 2014 ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÁ ÐÏÄ 

ÎÁÚ×ä 0Ȣ(Ȣ !ÍÂÅÒ 'ÏÌÄȢ Oby tylko to 0Ȣ(Ȣ ÎÉÅ ÐÒÚÅËÓÚÔÁčÃÉčÏ ÓÉö × ÐÒÁw-

dziwego pecha. 
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.ÉÅ ÔÙÌËÏ ÎÁÚ×Á ÉÄÅÎÔÙÃÚÎÁ ÄÏ ÎÁÚ×Ù ÉÎÎÅÇÏ ÐÏÄÍÉÏÔÕ ÍÏŀÅ ÓÐÒÁ×ÉÁç 

ËčÏÐÏÔÙȟ ÚbytniÅ ÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×Ï nazw ÊÅÓÔ ÔÁËŀÅ zjawiskiem ÎÉÅÐÏŀäÄa-

nym. $ÏËčÁÄÎÉÅ ÔÁËÉÍ ÐÒÏÂÌÅÍÏÍ ÓÐÒÏÓÔÁç ÍÕÓÉÁčÁ Êedna z polskich 

ÓÐĕčÅË ÁËÃÙÊÎÙÃÈ ɀ cÈÃÉÁčÁ ona ÕÎÉËÎäç ÚÂÉÅŀÎÏĢÃÉ ÎÁÚ× z pewnym 

Ģwiatowym gigantem. Polska sÐĕčËÁ ÄÚÉÁčÁčÁ × ÂÒÁÎŀÙ ÓÙÓÔÅÍĕ× Én-

formatycznych ÊÕŀ ÏÄ ËÏďÃĕ×ËÉ ÌÁÔ ȭψπ 88 ×ÉÅËÕ, jednak klienci niezna-

ÊäÃÙ ÐÏÃÚäÔËĕ× ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ firmy w jej nazwie MacroSoft dopatrywali 

ÓÉö ÎÁĢÌÁÄÏ×ÎÉÃÔ×Á ÍčÏÄÓÚÅÇÏ Microsoftu. Niechciane i niecelowe 

ÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×Ï ÚÁ×ÁŀÙčÏ ÎÁ decyzji o dokonaniu procesu renamingu, a 

ÔÅÎ ÐÒÚÅčÏŀÙč ÓÉö ÎÁ ×ÚÒÏÓÔ ÁËÃÊÉ ÆÉÒÍÙ Ï Ä×ÕÃÙÆÒÏ×ä ×ÁÒÔÏĢç × ÃÉäÇÕ 

ÎÉÅÓÐÅčÎÁ ÍÉÅÓÉäÃÁ od zmiany nazwy.  

#ÚÙ ËÔÏĢ ÊÅÓÚÃÚÅ ×äÔÐÉ × ÓÉčö É ÒÙÎËÏ×ä moc nazw?  

/ËÁÚÕÊÅ ÓÉöȟ ŀÅ tak. NÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÅ firm Majkrosoft, Amejzon Éȣ 

3ÒÕÔÕÔÕÔÕÐöÃÚÅËÄÒÕÔÕ (nazwa zmieniona w styczniu 2014 na Sru). By 

ÂÙčÏ ÃÉÅËÁ×ÉÅÊȟ ÐÏÄÓÔÁ×Ï×Å 0+$ 3ÒÕ ÔÏ ȵÒÅÓÔÁÕÒÁÃÊÅ É ÉÎÎÅ ÐÌÁÃĕ×ËÉ 

ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÃÚÎÅȱȢ 3ÍÁȣ ÅÅÅȣ Órucznego!     

Powiat Łękołody 

5ŀÙ×ÁÎÉÅ ÊÁËÏ ÎÁÚ×Ù ÎÁÚ×ÉÓËÁ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁ ÃÚÙ ÎÁÚ×Ù ÍÉÅÊÓÃÏ×ÏĢÃÉ 

Òĕ×ÎÉÅŀ obarczone jest sporym ÎÉÅÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×ÅÍ. Nie tylko powsta-

čÅ × ÔÅÎ ÓÐÏÓĕÂ zestawieÎÉÁ ÍÏÇä ÐÒÅÚÅÎÔÏ×Áç ÓÉö ÄÏĢç ÎÉÅÆÏÒÔÕÎÎÅ na 

rodzimym rynku, dla nazwisk ÐÒÚÙ×ÏčÕÊäÃ ÃÈÏçÂÙ ÐÒÚÙËčÁÄÙ Kupska  

ɉ×ÙÔ×ĕÒÎÉa ×ÙÒÏÂĕ× ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÃÚÎÙÃÈɊ czy ÂÉÅÌÉľÎÉÁÒÓËÉ Sutex 

(ÐÉÅÒ×ÓÚÅ ÌÉÔÅÒÙ ÎÁÚ×ÉÓËÁ É ȵÔÅØȱ ÏÄ ÔÅËÓÔÙÌÉĕ×), a dla nazw miejscowo-

ĢÃÉ ÍÁÓÁÒÎÉö Stolec albo kÉÅčÂÁÓö Ú lÙÓÙÃÈ; ÁÌÅ ÔÅŀ ÚÁ ÇÒÁÎÉÃä przysporzä 

ÓÐÏÒÙÃÈ ËčÏÐÏÔĕ× i niepotrzebnych komplikacji.  
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Pierwszä jest ÔÒÕÄÎÏĢç × ÚÁÐÉÓÁÎÉÕȟ ×ÙÍĕ×ÉÅÎÉu É ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉu nazwi-

ÓËÁ ÃÚÙ ÎÁÚ×Ù ÍÉÅÊÓÃÏ×ÏĢÃÉ poza ich ÏÊÃÚÙÚÎäȢ 0ÒÚÙËčÁÄĕ× ÎÉÅ ÔÒÚÅÂÁ 

ÓÚÕËÁç ÄÁÌÅËÏȟ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÐÏÃÈÙÌÉç ÓÉö ÎÁÄ ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÍÉ firmami 

wprowadzonymi do Polski.  

Na start ×ÅľÍÙ Õtworzonä ÐÏÃÚäÔËÉÅÍ 88 ×ÉÅËÕ ×Å &ÒÁÎÃÊÉ ÓÐĕčËöȟ po 

ÄÚÉÅď ÄÚÉÓÉÅÊÓÚÙ ÎÏÓÚäÃä ÎÁÚ×ö ÚčÏŀÏÎä Ú ÎÁÚ×ÉÓË jej ÚÁčÏŀÙÃÉÅÌÉȢ 3ÐĕčËÁ 

ÚÏÓÔÁčÁ ÐÏ×ÏčÁÎÁ ÄÏ ŀÙÃÉÁ ÐÒÚÅÚ ÐÁÎĕ× ÎÁÚÙ×ÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö Henry Berge-

rat i Francis Monnoyeur. /Ä ËÏďÃĕ×ËÉ ÌÁÔ ȭ90 marka Bergerat Monnoy-

eur jest obecna w Polsce. NÁ ÓÚÃÚöĢÃÉÅ ÐÏÓčÕÇÕÊÅ ÓÉö ÓËÒĕÃÏÎÙÍ ÁÄÒe-

ÓÅÍ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÍȟ ÚčÏŀÏÎÙÍ Ú ÐÉÅÒ×Ózych liter nazwiskÁ ËÁŀÄÅÇÏ Ú 

ÚÁčÏŀÙÃÉÅÌÉ, przedzielonych myĢÌÎÉËÉÅÍ. 3ä ÊÅÄÎÁË ÓÙÔÕÁÃÊÅȟ ÇÄÙ ÏÐÅÒo-

×Áç ÔÒÚÅÂÁ ÐÅčÎä ÎÁÚ×ä ÆÉÒÍÙ, ÃÈÏçÂÙ ÐÏÄÁÊäÃ ÄÁÎÅ ÄÏ ÆÁËÔÕÒÙȢ L-I-T-E-

R-A-Z-A-L-I-T-E-R-DȢ  

BÅÚÔÒÏÓËä × ÐÏÄÅÊĢÃÉÕ ÄÏ ÎÁÚÅ×ÎÉÃÔ×Á ×ÙËÁÚÁč ÓÉö ÔÁËŀÅ niemiecki 

ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÁ 0ÁÕÌ 3ÃÈÏÃËÅÍĘÈÌÅ, ÂÙčÙ ÊÅľÄÚÉÅÃ ÓÐÏÒÔÏ×Ù É medalista. 

JÅÇÏ ÓÐĕčËÁ z o. o. ÆÕÎËÃÊÏÎÕÊÅ × 0ÏÌÓÃÅ ÐÏÄ ÐÅčÎä ÎÁÚ×ä ÓËčÁÄÁÊäÃä ÓÉö 

z imienia, nazwiska i ×ÙÒÁŀÅÎÉÁ Logistics Polska. Akurat na ten przypa-

ÄÅË ÎÁÚÅ×ÎÉÃÚÙ ÎÁÔËÎäčÅÍ ÓÉö ËÉÅÄÙĢ ÃÁčËÏ×ÉÃÉÅ ÍÉÍÏ×ÏÌÎÉÅȟ ÇÄÙ 

ÐÏÄÃÚÁÓ ÊÁÚÄÙ ÁÕÔÏÓÔÒÁÄä ÃÉöŀÁÒĕ×ËÁ ÃÉäÇÎäÃÁ ÎÁÃÚÅÐö ÔÅÊ ÆÉÒÍÙ ÚÁÊe-

ÃÈÁčÁ ÍÉ ÄÒÏÇö ÎÁ ÌÅ×ÙÍ ÐÁÓÉÅȢ -ÏŀÎÁ ×ÉöÃ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅçȟ ŀÅ ÎÁÚ×Á Äo-

ÓčÏ×ÎÉÅ ÒÚÕÃÉčÁ ÍÉ ÓÉö × ÏÃÚÙȟ ÁÌÂÏ×ÉÅÍ ÔÅ ÒÁÚÅÍ Ú ÇčÏ×ä ÚÎÁÌÁÚčÙ ÓÉö 

×ÙÊäÔËÏ×Ï ÂÌÉÓËÏ przedniej szyby podczas hamowania. Nie zmienia to 

ÊÅÄÎÁË ÆÁËÔÕȟ ŀÅ ÎÉÅ ÂÙčÅÍ × ÓÔÁÎÉÅ ÔÅÊ ÎÁÚ×Ù ÚÁÐÁÍÉöÔÁçȟ Á ÐĕľÎÉÅÊÓÚÅ 

ÏÄÓÚÕËÁÎÉÅ ÆÉÒÍÙ × ÉÎÔÅÒÎÅÃÉÅ ×ÙÍÁÇÁčÏ ÓÐÏÒÅÇÏ ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÁ É 

ÕÄÁčÏ ÓÉö ÔÙÌËÏ ÄÚÉöËÉ ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉÕ ÎÁÚ×Ù ÍÁčÅÊ ÐÏÌÓËÉÅÊ ÍÉÅÊÓÃÏ×ÏĢÃÉȟ 

× ËÔĕÒÅÊ ÍÁ ÏÎÁ ÓÉÅÄÚÉÂöȢ  *ÁËÂÙ ÔÅÇÏ ÂÙčÏ ÍÁčÏȟ w swojej polskiej do-

menie internetowej ÓÐĕčËÁ ÓÔÏÓÕÊÅ ÚÁÓÁÄÙ ÎÉÅÍÉÅÃËÉÅÊ ÐÉÓÏ×ÎÉȟ Ę ÚÁÓÔöȤ

ÐÕÊäÃ przez oe. .Á ÓÚÃÚöĢÃÉÅ w adresie www ÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁÎÏ Ú ÐÏÓčÕÇi-
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×ÁÎÉÁ ÓÉö ÐÅčÎä ÎÁÚ×ä ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Á, zÁÄÏ×ÁÌÁÊäÃ ÓÉö ÓÁÍÙÍ Îa-

zwiskiem. *ÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅ ÎÉÅ ÚÁÂÅÚÐÉÅÃÚÏÎÏ domeny z najbardziej intu-

icyjÎä dla naszego kraju ×ÅÒÓÊä Ú Ę ÚÁÓÔäÐÉÏÎÙÍ Ïȟ ÐÏÄ×ĕÊÎÉÅ ÕÔÒÕÄÎÉa-

ÊäÃ ŀÙÃÉÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÐÒÁÇÎäÃÙÍ ÔÒÁÆÉç ÎÁ ÓÔÒÏÎö ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ä firmy . A jak 

Ôö ÎÁÚ×ö ×ÙÍĕ×Éçȩ .Á ÍÙĢÌ ÏÄ ÒÁÚÕ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚÉ kultowa scena Òĕ×ÎÉÅ 

kultowego filmu ɀ Grzegorz "ÒÚöÃÚÙÓÚÃÚÙËÉÅ×ÉÃÚȟ #ÈÒÚäÓÚÃÚÙŀÅ×ÏÓÚy-

ÃÅȟ ÐÏ×ÉÁÔ löËÏčÏÄÙȢ 0Ï×ÏÄÚÅÎÉÁȦ 

3ä ÔÅŀ sytuacjeȟ × ËÔĕÒÙÃÈ ÎÁÚ×ÉÓËÏ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁ Ú ÐÏ×ÏÄĕ× ÃÚÙÓÔÏ 

ÏÂÉÅËÔÙ×ÎÙÃÈ ÎÉÅ ÐÏ×ÉÎÎÏ ÂÙç ÕŀÙ×ÁÎÅ w nazwie przewidzianej do 

ÄÚÉÁčÁÎÉÁ globalnie ɀ ÂÙ ×ÙÍÉÅÎÉç ÔÙÌËÏ przypadki klinik doktora Kurwa 

z Kalifornii , dealera samochodowego Auto-Burak czy chicagowskiej 

ÓÐĕčËi ÁÇÅÎÔĕ× ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ -ÅÄÉÎÁ-Oszust.  

Z powyłamywanymi nazwami 

.Á ÎÉÅÓÚÃÚöĢÃÉÅ ÐÒÏÂÌÅÍ ÔÒÕÄÎÏĢÃÉ × ×ÙÍÏ×ÉÅȟ ÚÁÐÉÓÉÅ ÃÚÙ ÚÁÐÁÍÉöÔa-

niu nazwy nie dotyczy tylko ÐÒÚÙÐÁÄËĕ× globalnej ekspansji. Istnieje 

sporo ÎÁÚ× ÐÒÚÅÚÎÁÃÚÏÎÙÃÈ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÎÁ rynek polskiȟ ËÔĕÒÅ ÍÉÍÏ 

tego  nie grzeszä čÁÔ×ÏĢÃÉä ÕŀÙÔËÏ×ÁÎÉÁȢ #ÈÏÃÉÁŀÂÙ ×ÙÍÉÅÎÉÏÎÙ ÊÕŀ 

×ÃÚÅĢÎÉÅÊ 3ÚÃÚÅÌÉÎÅØȟ ÐÒÚÙÐÒÁ×ÉÁÊäÃÙ ÎÁ×ÅÔ ÐÏÓčÕÇÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÊöÚÙËÉÅÍ 

polskim jako ojczystym o ×ÚÍÏŀÏÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÅ ĢÌÉÎÉÁÎÅËȢ  

Do takich problematycznych nazw ÚÁÌÉÃÚÙç ÍÏŀÎÁ m.in. wariacje z C i K, 

X i KS, TH i T: Comp czy Komp, Max czy Maks, Thermo czy Termo. Wy-

ÓÔÁÒÃÚÙ ×ÙÍÉÅÓÚÁç ÐÏÄÁÎÅ ÐÒÚÙËčÁÄÙ ÚÅ ÓÏÂäȡ 4ÈÅÒÍÏÍÁØȟ 4ÅÒÍÏÍÁØȟ 

Termomaks i Thermomaks. $ÏÄÁÊÍÙ ÔÅŀ ×ÅÒÓÊö Ú ÍÙĢÌÎÉËÉÅÍ: Thermo-

max, Termo-max, Termo-maks, Thermo-maks.  
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A teraz pozostaje ÊÕŀ ÔÙÌËÏ ÇčÏĢÎe powtarzanie i literowanie, powtarza-

nie i literowanie, powtarzanie i literowanie takȟ ÊÁË ÔÒÚÅÂÁ ÂöÄÚÉÅ ÔÏ 

ÒÏÂÉç ÚÁ ËÁŀÄÙÍ ÒÁÚÅÍ podczas podawania takiej nazwy. .ÁÌÅŀÙ ÔÅŀ 

ÐÁÍÉöÔÁç, ŀÅ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÆÏÒÍÙ ÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÅÊ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÐÒĕÃÚ 

ÎÁÚ×Ù ÐÏÄÁ×Áç ÔÅŀ ÂöÄÚÉÅ ÔÒÚÅÂÁ Ó×ÏÊÅ ÉÍÉö É ÎÁÚ×ÉÓËÏȟ ÉÍÉÏÎÁ É Îa-

Ú×ÉÓËÁ ×ÓÐĕÌÎÉËĕ× ÃÚÙ ÆÏÒÍö ÐÒÁ×Îä firmy . MÏŀÅ ÐÏ×ÓÔÁç z tego cačȤ

kiem spory rebus.   

Obok ÚÁÇÁÄÎÉÅď Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÆÏÎÅÔÙÃÚÎym aspektem nazwyȟ Á ×ÉöÃ 

čÁÔ×ÏĢÃÉä ÊÅÊ ×ÙÍĕ×ÉÅÎÉÁ É ÐÒÁ×ÉÄčÏ×ÅÇÏ ÕÓčÙÓÚÅÎÉÁ ×ÁŀÎÅ ÊÅÓÔ ÔÁËŀÅ 

sprawdzenie, jak prezeÎÔÕÊÅ ÓÉö ÏÎÁ ÚÁÐÉÓÁÎÁȢ 7ÁÒÔÏ ×ÙÐÒĕÂÏ×Áç ËÉÌËÁ 

wariaÎÔĕ× zapisu ɀ od wielkiej litery, wielkimi literami, od ÍÁčÅÊ ÌÉÔÅÒÙȟ 

ÍÁčÙÍÉ ÌÉÔÅÒÁÍÉȟ ËÕÒÓÙ×äȟ ×ÉöËÓÚä É ÍÎÉÅÊÓÚä ÃÚÃÉÏÎËä; ÊÅĢÌÉ nazwa 

ÓËčÁÄÁ ÓÉö Ú ς ÌÕÂ ×ÉöÃÅÊ ×ÙÒÁÚĕ× ÔÏ ÓÐÒÁ×ÄľÍÙ ÚÁÐÉÓÁÎÉÅ ÉÃÈ čäÃÚÎÉÅȟ a 

ÊÅĢÌÉ ÎÁÚ×Á ÊÅÓÔ ÄčÕÇÁ ÐÒÚÙÊÒÚÙÊÍÙ ÓÉö ÊÅÊ akronimowi . 2ÅÚÕÌÔÁÔÙ ÍÏÇä 

ÂÙç ÃÉÅËÁ×ÅȢ  

By nie pozostawaç ÇÏčÏÓčÏ×ÎÙÍ: Regionalna Agencja Poszanowania 

Energii to nazwa ÄÏĢç ÒÏÚÂÕÄÏ×ÁÎÁ, w adresie internetowym stosowa-

ny ÊÅÓÔ ×ÉöÃ jej uroczy ÓËÒĕÔ ÚčÏŀÏÎÙ Ú ÐÉÅÒ×ÓÚÅÊ ÌÉÔÅÒÙ ËÁŀÄÅÇÏ ×ÙÒÁÚÕ 

ɀ  zestawione razem litery tworzä ÓčÏ×Ï × ÊöÚÙËÕ ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍ oznacza-

ÊäÃeȣ Ç×ÁčÔȢ Domena ldea.co.uk na pierwszy rzut oka to po prostu idea, 

ÇÄÙ ÊÅÄÎÁË ÚÍÉÅÎÉÍÙ ÓÐÏÓĕÂ ÚÁÐÉÓÕ ÎÁ ×ÉÅÌËÉÅ ÌÉÔÅÒÙ ÎÁÓÚÙÍ ÏÃÚÏÍ 

ÕËÁŀÅ ÓÉö LDEA, akronim nazwy brytyjskiej  organizacji Liberal Demo-

crat Education Association. Aby ÕÎÉÅÓÚËÏÄÌÉ×Éç ÇÒÏľÎÉÅ ÂÒÚÍÉäÃÅ ȵ×ÁÒ 

ÚÏÎÅȱ É ÏÄÅÂÒÁç ÍÕ ÃÁčËÏ×ÉÃÉÅ ÐÉÅÒ×ÏÔÎÅ ÚÎÁÃÚÅÎÉÅ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÕÓÕÎäç 

ÓÐÁÃÊö poÍÉöÄÚÙ ×ÙÒÁÚÁÍÉ ɀ ÏÄ ÒÁÚÕ ÚÅ ÓÔÒÅÆÙ ×ÏÊÎÙ ÐÒÚÅÎÏÓÉÍÙ ÓÉö × 

Ģ×ÉÁÔ piwa. 7 ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ×ÙÂÒÁÎÅÇÏ ÆÏÎÔÕ21 É ÊÅÇÏ ×ÉÅÌËÏĢÃÉ warn 

coraz bardziej ÕÐÏÄÁÂÎÉÁç ÓÉö ÂöÄÚÉÅ do wam (rn > m), a niewinna 

                                                            
21 Tak, to poprawnie! 
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MOC2 ÐÏ ÐÒÚÅÏÂÒÁŀÅÎÉÕ × MOC2 zacznie niebezpiecznie ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁç 

ÎÁÚ×ö ÐčÙÎÎÅÊ ÓÕÂÓÔÁÎÃÊÉ wydalanej z organizmu. Skoro o tym mowa ɀ 

uÄÁÊÍÙ ÓÉö do ,ÁÂÏÒÁÔÏÒÉÕÍ !ÎÁÌÉÚ -ÅÄÙÃÚÎÙÃÈȟ ÓËÒÁÃÁÊäÃÅÇÏ Ó×ä 

ÐÅčÎä ÎÁÚ×ö i adres internetowy do postaci analmed. Mimo humory-

stycznego akcentu ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉÅ ÁÄÒÅÓÕ www ÐÏ×ÙŀÓÚÅÇÏ .:/:5 ÊÅÓÔ 

ÄÚÉÅÃÉÎÎä ×ÒöÃÚ ÉÇÒÁÓÚËä × ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕ ÄÏ domeny .pl alablaboratoria, 

ÕŀÙ×ÁÎÅÊ ÐÒÚÅÚ ÓÐĕčËö Ï Ôakiej ×čÁĢÎÉÅȟ ÃÈÏç ÐÉÓÁÎÅÊ ÏÄÄÚÉÅÌÎÉÅȟ nazwie.  
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W3 

W jakim celu ËÔÏËÏÌ×ÉÅË ÍÉÁčÂÙ ȵÍÏÃ ÄÏ Ë×ÁÄÒÁÔÕȱ ÐÒÚÅËÓÚÔÁčÃÁç × 

MOC2, zamiast ÐÏ ÐÒÏÓÔÕ ÕŀÙ×Áç ÍÏÃ2 czy MOC2 ɀ ÏÔĕŀ z powodu tech-

ÎÉÃÚÎÙÃÈ ÏÇÒÁÎÉÃÚÅď ÄÏÔÙÃÚäÃÙÃÈ ÄÏÍÅÎ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈȢ #ÈÏç ÐÒÚÅÇÌäȤ

darki ÐÒÅÚÅÎÔÕÊä ÁÄÒÅÓÙ zapisane ÍÁčÙÍÉ ÌÉÔÅÒÁÍÉ, to sä ÊÅÄÎÁËŀÅ sytu-

ÁÃÊÅȟ × ËÔĕÒÙÃÈ ÁÄÒÅÓ ÚÏÓÔÁÎÉÅ przedstawiony wielkimi literami  i nie 

ÂöÄÚÉÅ ÎÁ to ŀÁÄÎÅÇÏ ×ÐčÙ×Õ. "Ù ÔÁË ÓÉö ÓÔÁčÏȟ ×ystarczy ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ 

ÕÄÏÓÔöÐÎÉç ÌÉÎË ÎÁ &ÁÃÅÂÏÏËÕ ɀ ÐÏÄ ËÁŀÄä z miniatur ËÉÅÒÕÊäÃÙÃÈ ÄÏ 

ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÅÊ ÓÔÒÏÎÙ ××× ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö ÁÄÒÅÓ ÄÏÍÅÎÙ Çčĕ×ÎÅÊȟ przed-

stawiony × ÃÁčÏĢÃÉ ×ÉÅÌËÉÍÉ ÌÉÔÅÒÁÍÉ22.   

:ÒÅÓÚÔä domenowe wpadkiȟ ×ÙÎÉËčÅ Ú ÎÉÅÕ×ÁŀÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕ ÎÁÚ×Ù 

firmy/ marki, Óä prawie tak stare jak pierwsza domena, ÍÁÊäÃÁ ÊÕŀ 30 

lat23!  

Jeden z bardziej znanych ÐÒÚÙËčÁÄĕ× takiej domenowej wtopy to  

penisland.net ɀ zamiast wyspy z ÄčÕÇÏÐÉÓÁÍÉ (pen iÓÌÁÎÄɊ ÐÏ×ÓÔÁčÏ ÃÏĢ 

w rodzaju  ziemi penisa (penis land). -ÉÍÏ ÆÁËÔÕȟ ŀÅ Îowe logo i claim 

 

                                                            
22 WŜǏƭƛ ǎǇǊŀǿŘȊŀǎȊ ƴŀ ŦŀƴǇŀƎŜ ƪǘƽǊŜƎƻ ƧŜǎǘŜǏ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƻǊŜƳΣ ƳǳǎƛǎȊ ǎƛť ǿȅƭƻƎƻǿŀŏΦ WŜǏƭƛ 
ȊŀǏ ƴŀ ŦŀƴǇŀƎŜΣ ƪǘƽǊȅ ƭǳōƛǎȊ ŎȊȅ ƴŀ ǇǊƻŦƛƭǳ ǇǊȅǿŀǘƴȅƳΣ ƻŘ ǊŀȊǳ ǿƛŘŀŏ 
23 tƛŜǊǿǎȊŊ ȊŀǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴŊ ŘƻƳŜƴŊ όǇǊȊŜȊ ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛ ǇǊƻŎŜǎ 5b{ύ ōȅƱ ǎȅƳōƻƭƛŎǎΦŎƻƳ 
όмрΦлоΦмфурύΣ ƴŀǘƻƳƛŀǎǘ ǇƛŜǊǿǎȊŊ ǳǘǿƻǊȊƻƴŊ ŘƻƳŜƴŊ ƴƻǊŘǳΦƴŜǘ όлмΦлмΦмфурύ 
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prezentowany ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅ ÐÏÄËÒÅĢÌÁÊä, co ÎÁÐÒÁ×Äö ȵÁÕÔÏÒ ÍÉÁč ÎÁ 

ÍÙĢÌÉȱ,  

 
 

 

to niÅ ÓÐÏÓĕÂ ÊÅÄÎÁË ÐÏÚÂÙç ÓÉö ×ÒÁŀÅÎÉÁȟ ŀÅ ÐÉÅÒ×ÓÚÅ ÓËÏÊÁÒÚÅÎÉÅ ÂÙčÏ 

jak najbardziej trafne ɀ ËÓÚÔÁčÔÙ ÐÁÌÍÙ ÊÁËÂÙ ÔÒÏÃÈö ÌÕÄÚËÉÅȟ Á ÓÐÏÓĕÂ 

ÚÁÐÉÓÁÎÉÁ ÓÌÏÇÁÎÕ ÐÒÚÙ×ÏčÕÊÅ ÕĢÍÉÅÃÈ, ×ÙÇÌäÄÁÊäÃ bardziej na ȵÔ×ĕÊ 

penis, nasz interesȱ.  

Fantazyjny wynik otrzymali Òĕ×ÎÉÅŀ Ô×ĕÒÃÙ nazwy skrawek IT (IT 

scrap) ɀ ÚÁÐÉÓÁÎÁ čäÃÚÎÉÅ × ÆÏÒÍÉÅ ÄÏÍÅÎÙ itscrap.com ÓÁÍÁ ȵÃÚÙÔÁ ÓÉöȱ 

jako ȵÔo bzduraȱ. Witryna therapistfinder.com sugeruje wyszukiwanie 

ÚÁÒĕ×ÎÏ ÔÅÒÁÐÅÕÔy ɉÔÈÅÒÁÐÉÓÔɊ ÊÁË Éȣ Ç×ÁčÃÉÃÉÅÌa (the rapist). 5ŀÙ×ÁÎÅ 

dywany (used rugs) albo stosowanie ÎÁÒËÏÔÙËĕ× (use drugs), taki 

×ÙÂĕÒ daje adres usedrugs.com. !ÇÅÎÔĕ× ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÕÊäÃÙÃÈ Ç×ÉÁÚÄÙ 

ÍÏŀna ÚÎÁÌÅľç × ÓÅÒ×ÉÓÉÅ Who Represents, gdy jednak zapiszemy te 

Ä×Á ÓčÏ×Á ÒÁÚÅÍȣ whorepresents.comȣ 7ÈÏÒÅ ÐÒÅÓÅÎÔÓȣ .Ï ×čÁĢÎÉÅȢ  

/ÓÔÁÔÎÉÍ ÓÍÁÃÚËÉÅÍ ÎÉÅÃÈ ÂöÄÚÉÅ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÁ ÆÕÎÄÁÃÊÁ ¡ÍÉÅÃÈ $ÚÉÅÃÉ 

(cÈÉÌÄÒÅÎȭÓ laughter)ȟ ËÔĕÒÁ Ó×ÏÊä ÄÏÍÅÎä childrenslaughter.com ni-

ÃÚÙÍ ÚčÙ ËÌÁÕÎ Ú ÆÉÌÍĕ× ÇÒÏÚÙ przeistaczačÁ ÓÉö × 5ÂĕÊ $ÚÉÅÃÉ (children 

slaughter)24. Brrrr.  

 

                                                            
24 bƛŜƪǘƽǊŜ Ȋ ǿȅƳƛŜƴƛƻƴȅŎƘ ǎǘǊƻƴ ǎŊ Ƨǳȍ ƴƛŜŀƪǘȅǿƴŜ ς ich wersje arŎƘƛǿŀƭƴŜ ȊƻǎǘŀƱȅ ǇǊȊŜȊŜ 
mnie zweryfikowane 
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AAAAtrakcyjny adres w centrum 

) ÐÏÍÙĢÌÅçȟ ŀÅ × ÚÁčÏŀÅÎÉÕ domeny internetowe ÐÏ×ÓÔÁčÙȟ ÂÙ ÕčÁÔ×ÉÁç 

ÎÁÍ ŀÙÃÉÅȢ 'ÄÙÂÙ ÎÉÅ ÉÓÔÎÉÁčÙȟ ÔÏ ÒÏÚÍÏ×a Ä×ĕÃÈ ÐÒÚÙÊÁÃÉĕčÅË Ï ÉÃÈ 

ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ÎÁ×ÙËÁÃÈ ÍÏÇčÁÂÙ ×ÙÇÌäÄÁç ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÔÁËȡ 

- Codziennie rano sprawdzam 173.252.120.6. +ÉÅÄÙĢ ÕŀÙ×ÁčÁÍ 

ÊÅÓÚÃÚÅ ρωυȢωσȢρχψȢυȟ ÁÌÅ ÄÚÉĢ ÊÕŀ ÎÉÃ ÃÉÅËÁ×ÅÇÏ ÓÉö ÔÁÍ ÎÉÅ ÄÚÉe-

je. A Ty? 

- *Á ÃÚÁÓÅÍ ÚÁÇÌäÄÁÍ ÎÁ ρχσȢςυςȢρςπȢφȟ ÁÌÅ ÄÚÉÅď ÚÁÃÚÙÎÁÍ Ú×y-

ËÌÅ ÏÄ ÓÐÒÁ×ÄÚÅÎÉÁ ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȢ 7ÃÈÏÄÚö ÁÌÂÏ ÎÁ 

213.180.141.140, albo na 212.77.98.9.  

) ÃÈÏÃÉÁŀ ÌÉÃÚÂö ÍÏŀÌÉ×ÙÃÈ ËÏÍÂÉÎÁÃÊÉ ÎÕÍÅÒĕ× )025 ÓÚÁÃÕÊÅ ÓÉö ÎÁ 

ÐÏÎÁÄ τ ÍÉÌÉÁÒÄÙȟ ÔÏ ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉÅ ÃÉäÇÕ ÃÙÆÒ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÔÁË ÐÒÏÓÔÅ ÊÁË 

ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÎÁÚ×ÁÍÉȢ 0ÒÚÙÎÁÊÍÎÉÅÊ ÊÅĢÌÉ ÎÉÅ ÊÅÓÔÅĢ ËÏÍÐÕÔÅÒÅÍ ɀ 

ÉÍ ÎÉÅ ÒÏÂÉ ÒĕŀÎÉÃÙȟ ÃÚÙ × ÐÁÓËÕ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËÉ ×ÐÉÓÚÅ ÓÉö numer IP, czy 

ÎÁÚ×ö ÄÏÍÅÎÙȢ  

$ÚÉöËÉ ÄÏÍÅÎÏÍ ÁÄÒÅÓÙ )0 ɉÊÁË ρχσȢςυςȢρςπȢφɊ ÍÏŀÅÍÙ ÚÁÓÔöÐÏ×Áç 

bardziej prÚÙÊÁÚÎä ÄÌÁ ÎÁÓȟ ÌÕÄÚÉȟ ×ÅÒÓÊä ɉÊÁË ÆÁÃÅÂÏÏËȢÃÏÍɊ. Domeny 

ÓÐÒÁ×ÉÁÊä ÔÅŀȟ ŀÅ ÁÄÒÅÓ ÓÔÒÏÎÙ ÐÏÚÏÓÔÁÊÅ ÔÁËÉ ÓÁÍ ÔÁËŀÅ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ 

zmiany ÎÕÍÅÒĕ× )0ȟ ÓÐÏ×ÏÄÏ×ÁÎÙÃÈ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÐÒÚÅÎÏÓÉÎÁÍi strony 

na nowy serwer czy korzystaniem Ú ÕÓčÕÇ ×ÓÐĕčÄÚÉÅÌÏÎÙÃÈ.  

.ÉÅ ÂÅÚ ÐÏ×ÏÄÕ ×ÉöÃ ÄÏÍÅÎÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Å ÎÁÄÅÒ ÃÚöÓÔÏ ÂÙ×ÁÊä okre-

ĢÌÁÎÅ ȵÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢciami XXI ×ÉÅËÕȱ i ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÎÅ  do atrakcyjnych 

lokalizacji w centrach miast. !ÎÁÌÏÇÉÁ Ú ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉÁÍÉ ÊÅÓÔ ÊÁË ÎÁj-

bardziej trafna ɀ ÔÁË ÊÁË ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ ÄÏÍÅÎÙ Óä ×ÙÊäÔËÏ×Å ɉÎÉÅ ÍÁ 

                                                            
25 IPv4 
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Ä×ĕÃÈ ÉÄÅÎÔÙÃÚÎÙÃÈ ÄÏÍÅÎɊȟ ÔÁË ÊÁË ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ ÄÏÓÔöÐÎÅ Óä ÎÁ 

ÒÙÎËÕ ÄÅ×ÅÌÏÐÅÒÓËÉÍ ɉÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÅɊ É ×ÔĕÒÎÙÍ ɉkupno zarejestrowa-

ÎÙÃÈ ÊÕŀ ÁÄÒÅÓĕ×ɊȢ PÏÄÏÂÎÉÅ ÄÏ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ domeny ×ÙÍÁÇÁÊä 

ÏÄÐÒÏ×ÁÄÚÁÎÉÁ ÃÚÙÎÓÚÕ ɉÐÒÚÅÄčÕŀÁÎÉe na okres jednego lub wielokro t-

ÎÏĢci roku). 4ÁË ÊÁË ÎÁ ÒÙÎËÕ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ ×ÙÂÉÅÒÁç ÍÏŀÅÍÙ pomiöȤ

dzy zamieszkaniem × ×ÉÌÌÉ ɉÄÏÍÅÎÙ ÎÁÊ×ÙŀÓÚÅÇÏ ÐÏÚÉÏÍÕɊȟ × ÂÌÏËÕ 

(domeny funkcjonalne lub regionalne) czy w pokoju na stancji (subdo-

meny firm hostingowych i aliasy typu prv.pl).  

)ÄÅÎÔÙÃÚÎÉÅ ÊÁË × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ ÎÁÊÌÅÐÓÚÅ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÅ ɉna-

zwy domenɊ ÂÙ×ÁÊä ÄÁ×ÎÏ ÚÁÊöÔÅȟ Á ÔčÏË × ÃÅÎÔÒÕÍ ÐÏ×ÏÄÕÊÅ po-

wstawanie ÎÏ×ÙÃÈ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉ ÎÁ ËÁŀÄÙÍ wolnym skrawku ziemi lub na 

peryferiach miasta (nowe rozszerzenia). I wreszcie, identycznie jak w 

ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉȟ ÒÏÚÐÉöÔÏĢç ÃÅÎÏ×Á ÐÏÍÉöÄÚÙ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕl-

ÎÙÍÉ ȵÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÁÍÉȱ ÎÁ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ ÍÏŀÅ ÉĢç × ÓÅÔËÉ ÔÙÓÉöcy, a 

ÎÁ×ÅÔ ÄÚÉÅÓÉäÔËÉ ÍÉÌÉÏÎĕ×Ȣ  

Świat robi wrażenie 

-ÉÍÏ ŀÅ ÎÉÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÅ ÎÁ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ domen Óä ÊÁ×ÎÅ É 

ÄÏÓÔöÐÎÅȟ ÃÏ ÊÁËÉĢ ÃÚÁÓ ÐÏÊÁ×ÉÁÊä ÓÉö ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï ÄÕŀÙÃÈ sÐÒÚÅÄÁŀÁÃÈȢ  

3ÐÒÚÅÄÁŀ ÁÄÒÅÓÕ ÓÈop.com ÚÁ σȟυ ÍÉÌÉÏÎÁ ÒÏÂÉ ×ÒÁŀÅnieȣ ÄÏ ÃÚÁÓÕ 

×ÙÍÉÅÎÉÅÎÉÁ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉ ÃÁÓÉÎÏȢÃÏÍ ÚÁ Ë×ÏÔö ×ÙŀÓÚä Ï ς ÍÉÌÉÏÎÙȢ $ÕŀÏȩ 

Na zakup beer.com ÎÁÌÅŀÁčÏÂÙ ÄÏčÏŀÙç kolejne 1,5 miliona, a na adres 

business z Ôä ÓÁÍä ËÏďÃĕ×Ëä ÄÏÒÚÕÃÉç jeszcze ÎÁÓÔöÐÎÅ υππ ÔÙÓÉöÃÙ. 

Przy tych k×ÏÔÁÃÈ ÚÁËÕÐ 6)0ȢÃÏÍ ÚÁ ÎÉÅÃÁčÅ ρȟυ ÍÉÌÉÏÎÁ to prawdziwa 

ÏËÁÚÊÁȟ ÁÌÅ ÍÉÁč ÍÉÅÊÓÃÅ ÐÏÎÁÄ ρπ ÌÁÔ ÔÅÍÕȢ &ÁÃÅÂÏÏË ÔÅŀ ÚÄÅÃÙÄÏ×Áč 

ÓÉö ÎÁ ÕčÁÔ×ÉÅÎÉÅ ŀÙÃÉÁ Ó×ÏÉÍ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÏÍȟ ÐÏÚÙÓËÕÊäÃ za 8,5 miliona 

ÄÏÍÅÎö ÆÂȢÃÏÍ. Wszystko  to jednak blednie przy zrealizowanym za 11 
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ÍÉÌÉÏÎĕ× ÚÁËÕÐÉÅ ÈÏÔÅÌÓȢÃÏÍ ÃÚÙ ÏÐÉÅ×ÁÊäÃÅÊ ÎÁ ρσ ÍÉÌÉÏÎĕ× ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉ 

z sex.com. GÄÙÂÙ Õ×ÚÇÌöÄÎÉç ÔÁËŀÅ ÓÐÒÚÅÄÁŀÅ ÄÏÍÅÎ Ú ÆÕÎËÃÊÏÎÕÊäÃÙÍi 

pod nimi serwisami, to Ú ÍÉÅÊÓÃÁ ÔÒÚÙËÒÏÔÎÉÅ ÐÒÚÅÂÉÊÁÍÙ ÔÒÁÎÓÁËÃÊö Ú 

ÓÅØȭÅÍ ɀ carinsurance.com zabÒÁËčÏ ÌÅÄ×ÉÅ σππ ÔÙÓÉöÃÙ ÄÏ ÏÓÉäÇÎÉöÃÉÁ 

ÂÁÒÉÅÒÙ υπ ÍÉÌÉÏÎĕ× ɉȦɊȟ Á ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÉÎÓÕÒÁÎÃÅȢÃÏÍ Ï ÐÏÎÁÄ υππ ÔÙÓÉöÃÙ 

ÐÒÚÅÂÉča ×ÁÒÔÏĢç συ ÍÉÌÉÏÎĕ×ȣ ÄÏÌÁÒĕ× ÏÃÚÙ×ÉĢÃÉÅȢ +×ÏÔÙ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ 

wykazanych tu transakcji ÄÏÔÙÃÚä USD.  

W skali mikro 

2ÙÎÅË ×ÔĕÒÎÙ × 0ÏÌÓÃÅ ÎÉÅ jest (niestety/stetyɊ ÔÁË ÒÏÚ×ÉÎÉöÔy jak 

ÒÙÎÅË ÄÏÍÅÎ ÇÌÏÂÁÌÎÙÃÈȢ .ÉÅ ÍÁ ÓÉö ÊÅÄÎÁËŀÅ ÃÚÅÍÕ ÄÚÉ×Éçȟ wystarczy 

ÐÏÒĕ×ÎÁç ÓÔÁÔÙÓÔÙËÉ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÄÏÍÅÎ × ÕÊöÃÉÕ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÍ i te odno-

ÓÚäÃÅ ÓÉö ÄÏ naszego kraju.  

Raport ÂÒÁÎŀÏ×Ù ÒÙÎËÕ ÄÏÍÅÎ26, ÄÏÔÙÃÚäÃÙ ))) Ë×ÁÒÔÁčÕ 2014ȟ Íĕ×É Ï 

ςψτ ÍÉÌÉÏÎÁÃÈ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÄÏÍÅÎ ÎÁÊ×ÙŀÓÚÅÇÏ ÐÏÚÉÏÍÕ27. Tylko 

dÏÍÅÎ ȢÃÏÍ É ȢÎÅÔ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÊÅÓÔ ρσπ ÍÉÌÉÏÎĕ×, a w badanym 

kwartale 2014 čäÃÚÎÁ ÌÉÃÚÂÁ ÎÏ×Ï ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ .com i .net wynio-

ÓčÁ ÐÒÁ×ÉÅ ω ÍÉÌÉÏÎĕ× domen. 4Ï ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ codziennie rejestrowa-

ÎÙÃÈ ÂÙčÏ ×ÉöÃÅÊ ÎÉŀ 95 000 nowych ÁÄÒÅÓĕ× w tych Ä×ĕÃÈ rozszerze-

niach!  

Liczba domen .eu w III kwartale 201428 ÄÏÂÉčÁ ÄÏ ÎÉÅÓÐÅčÎÁ σȟω ÍÉÌÉÏÎÁ 

nazwȟ × ÔÙÍ ÓÁÍÙÍ ÏËÒÅÓÉÅ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÚÏÓÔÁčÏ ÎÉÅÃÏ ÐÏÎÁÄ ρωυ 

ÔÙÓÉöÃÙ nowych ÁÄÒÅÓĕ× .eu.  

                                                            
26 The domain name industry brief, volume 11 ς issue 4Σ ±ŜǊƛǎƛƎƴΣ ǎǘȅŎȊŜƵ 2015 
27 5ƻƳŜƴȅ ƎƭƻōŀƭƴŜ ƛ ŘƻƳŜƴȅ ƪǊŀƧƽǿ 
28 9¦wL5Ω{ quarterly progress report, Third Quarter 2014, EURID 
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4ÅÒÁÚ ÏÄÎÉÅĢÍÙ ÓÉö ÄÏ ÁÎÁÌÏÇÉÃÚÎÅÇÏ ÏËÒÅÓÕ ÎÁ ÒÙÎËÕ ÐÏÌÓËÉÍ ɀ we-

ÄčÕÇ ÒÁÐÏÒÔÕ .!3+29 liczba zarejestrowanych domen30 ÐÒÚÅËÒÏÃÚÙčÁ × 

))) Ë×ÁÒÔÁÌÅ ςπρτ ÓÕÍö ςȟυ miliona, a liczba rejestracji nowych domen 

w tym okresie  ×ÙÎÉÏÓčÁ ςυπ ÔÙÓÉöÃÙȢ 4Ï ÄÁÊÅ ÊÁËÉÅĢ ςχππ domen reje-

strowanych dziennie. Konkurencja spora, ÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÉÁ ×čÁÓÎÅÇÏ ÁÄÒe-

ÓÕ ÎÉÅ ×ÁÒÔÏ ×ÉöÃ ÏÄËčÁÄÁç ÎÁ ÐÏÔÅÍ ɀ tÏȟ ŀÅ ÄÏÍÅÎÁ ÂÙčÁ wolna godzi-

Îö ÔÅÍÕ ÎÉÅ ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÊÅÓÔ ×ÏÌÎÁ ÎÁÄÁÌ É ÂöÄÚÉÅ wolna za kolejne 4 

kwadranse. 

Rejestr .pl zÅ Ó×ÏÊä ÌÉÃÚÂä ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÄÏÍÅÎ × ÏÇĕÌÎÅÊ ËÌÁÓÙÆi-

kacji31 ÐÌÁÓÕÊÅ ÓÉö ÔÕŀ ÚÁ ÐÉÅÒ×ÓÚä ÄÚÉÅÓÉäÔËäȟ ÐÒÚÅÇÁÎÉÁÊäÃ ÎÉÅÚÎÁÃÚÎÉÅ 

+ÁÎÁÄö É 3Ú×ÁÊÃÁÒÉöȟ ÁÌÅ ÕÓÔöÐÕÊäÃ &ÒÁÎÃÊÉȟ 7čÏÃÈÏÍȟ 2ÏÓÊÉ ÃÚÙ ÍÁÌÅďȤ

kiej Holandii, ÌÅÇÉÔÙÍÕÊäÃÅÊ ÓÉö ĢÒÅÄÎÉä ponad 30 zarejestrowanych 

domen .nl na ËÁŀÄä ÓÅÔËö Ó×ÏÉÃÈ obywateli. 0ÁÌÍö ÐÉÅÒ×ÓÚÅďÓÔ×Á w 

Europie ÄÚÉÅÒŀä .ÉÅÍÃÙȟ ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÅ prawie 16 ÍÉÌÉÏÎĕ× ÁÄÒÅÓĕ× × 

rejestrze .de.    

: ÄÒÕÇÉÅÊ ÓÔÒÏÎÙ ÐÏÚÉÏÍ ÏÄÎÏ×ÉÅď × ÒÅÊÅÓÔÒÚÅ ȢÐÌ jest bardzo niski i 

przekracza minimalnie 60%, podczas gdy dla domen .eu wynosi ponad 

81%, a ĢÒÅÄÎÉÁ ÏÄÎÏ×ÉÅď dla domen krajowych w Europie przekracza 

nieznacznie 80%.  

.pl dla Polaków 

7ÅÄčÕÇ ÄÁÎÙÃÈ ÚÁ×ÁÒÔÙÃÈ w raportach ÎÁÊÐÏÐÕÌÁÒÎÉÅÊÓÚä ÄÏÍÅÎä × 

Polsce pozostaje .pl, drugie miejsce zajmuje ȢÃÏÍȢÐÌȟ ÔÕŀ ÚÁ ÎÉä ÐÌÁÓÕÊä 

ÓÉö ȢÅÕ Ú ÄÅÐÃÚäÃä ÍÕ ÐÏ ÐÉöÔÁÃÈ ȢÃÏÍȟ ÄÁÌÅÊ Óä ÉÎÎÅ ÄÏÍÅÎÙ ÆÕÎËÃÊÏÎÁl-

                                                            
29 vо нлмпΣ  {ȊŎȊŜƎƽƱƻǿȅ ǊŀǇƻǊǘ b!{Y Ȋŀ ǘǊȊŜŎƛ ƪǿŀǊǘŀƱ нлмп ǊƻƪǳΣ b!{Y 
30 Suma domen .pl, funkcjonalnych (np. com.pl) i regionalnych (np. .wroclaw.pl) 
31 5ƻƳŀƛƴ ǿƛǊŜ ǎǘŀǘ ǊŜǇƻǊǘΣ 9Řƛǘƛƻƴ млΣ /9b¢wΣ ƎǊǳŘȊƛŜƵ нлмп 
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ne i regionalne. 7ÓËÁľÎÉËÉ ÔÅ ËÏÒÅÓÐÏÎÄÕÊä Ú zestawieniem, jakie publi-

ËÏ×ÁčÅÍ × ÐÉÅÒ×ÓÚÅÊ ÅÄÙÃÊÉ ȵχπ ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙȱ. 

Tak ×ÉöÃ ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ ÚÁÍÉÅÒÚÁÊäÃÅÊ ÄÚÉÁčÁç ÎÁ ÐÏÌÓËÉÍ ÒÙÎËÕ posiadanie 

ÄÏÍÅÎÙ ȢÐÌ ÚÅ Ó×ÏÊä ÎÁÚ×ä ɉÍÁÒËäɊ ÓÔÁÎÏ×Éç ÐÏ×ÉÎÎÏ ÊÅÄÅÎ Ú podsta-

wowych ÐÒÉÏÒÙÔÅÔĕ×Ȣ +ÏďÃĕ×ËÁ ȢÐÌ ÔÏ ÐÉÅÒ×ÓÚÅȟ ÃÏ ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÙ ËÌÉÅÎÔ 

intuicyjne doda do nazwy firmy podczas wklepywania adresu w prze-

ÇÌäÄÁÒËöȟ ÊÅĢÌÉ ÔÙÌËÏ ÕÄÁčÏ mu ÓÉö ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÎÁÚ×ö Ôö ÚÁÐÁÍÉöÔÁçȢ *ÅŀÅÌÉ 

pozyskanie domeny .pl jest ÎÉÅÍÏŀÌÉ×Å ÔÏȣ ÎÁÊÌÅÐÉÅÊ ÒÏÚ×ÁŀÙç innä 

nazwö dla swojej marki. Gdy ÔÁËÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÅ ÎÉÅ ×ÃÈÏÄÚÉ × ÒÁÃÈÕÂö, 

drugim rozszerzeniem w rankingu ÐÏÐÕÌÁÒÎÏĢÃÉ ×ĢÒĕÄ 0ÏÌÁËĕ× jest 

.com.pl, hierarchia dla ÆÉÒÍÙ ÄÚÉÁčÁÊäÃÅÊ ÎÁ rynku polskim ÍÏÇčÁÂÙ ×ÉöÃ 

×ÙÇÌäÄÁç ÔÁËȡ 

    

.Á×ÅÔ ÊÅĢÌÉ ÆÉÒÍÁ ÄÚÉÁčÁ tylko lokalnie × ÏÂÒöÂÉÅ ÍÉÁÓÔÁ ÃÚÙ ÐÏ×ÉÁÔÕȟ Á 

istnieje ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÉÁ ÄÏÍÅÎÙ ȢÐÌȟ ÎÉÅ ma czasu na waha-

nie. Po ÐÉÅÒ×ÓÚÅȟ ÊÁË ÊÕŀ ÐÉÓÁčÅÍȟ ÊÅÓÔ ÔÏ ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÉÎÔÕÉÃÙÊÎÅ ÄÌÁ 0ÏÌa-

Ëĕ× ÒÏÚÓÚÅÒÚÅÎÉÅȟ ÐÏ ÄÒÕÇÉÅ zabezpieczenie .pl ÕÍÏŀÌÉ×É ÐĕľÎÉÅÊÓÚy 

rozwĕÊ × ÉÎÎÙÃÈ ÍÉÁÓÔÁÃÈȟ ÒÅÇÉÏÎÁÃÈ ÃÚÙ ÎÁ ÔÅÒÙÔÏÒÉÕÍ ÃÁčÅÇÏ ËÒÁÊÕȢ  

0ÏÒĕ×ÎÁÊÍÙ dwa ÃÚÙÓÔÏ ÈÉÐÏÔÅÔÙÃÚÎÅ ÁÄÒÅÓÙ ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ ÚÁÊÍÕÊäÃÅÊ ÓÉö 

ÍÙÃÉÅÍ ÐÏÄčĕÇ: myciepodlog.ustka.pl i myciepodlog.pl  

Kiedy ÍÉÅÓÚËÁÎÉÅÃ 7ÒÏÃčÁ×ÉÁ ÂöÄÚÉÅ ÐÏÓÚÕËÉ×Áč w wyszukiwarce  

.pl |.com.pl 

domena funkcjonalna* 

.com | .eu 

.net | .info  
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ÕÓčÕÇÉ ÍÙÃÉÁ ÐÏÄčĕÇ, to czy kliknie × ÐÉÅÒ×ÓÚÙ ÁÄÒÅÓȩ .Á×ÅÔ ÊÅĢÌÉ ÆÉÒÍÁ 

z Ustki ÊÕŀ ÄÁ×ÎÏ ÒÏÚÓÚÅÒÚÙčÁ Ó×ÏÊä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÎÁ ÃÁčÙ ËÒÁÊ i wyskaku-

je w TOP3 ÎÁ ÈÁÓčÏ ȵÍÙÃÉÅ ÐÏÄčĕÇ 7ÒÏÃčÁ×ȱȟ ÔÏ jej domena implikuje 

ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ tylko w rejonie UstkiȢ ! ÔÏ ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÐÒÚÅÚ 

ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÅ ÓÉö ×ÁÄÌÉ×ÙÍ ÁÄÒÅÓÅÍ ××× ÂöÄÚÉÅ ÏÎÁ ÔÒÁÃÉç ËÌÉÅÎÔĕ× É 

ÐÉÅÎÉäÄÚÅȢ  

*ÅĢÌÉ ËÏÎÉÅÃÚÎÉÅ ÐÏÄËÒÅĢÌÁÎÁ ÍÁ ÂÙç ÒÅÇÉÏÎÁÌÎÏĢç (co przy pewnego 

ÔÙÐÕ ÂÒÁÎŀÁÃÈ ÍÏŀÅ stanowiç ÚÁÌÅÔöɊ, ÎÁÊÒÏÚÓäÄÎÉÅÊ ÚÄÅÃÙÄÏ×Áç ÓÉö ÎÁ 

ÕŀÙ×ÁÎÉÅ ÄÕÅÔÕ domeny .pl i domeny regionalnejȟ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ mo-

lo.sopot.pl i molosopot.pl ɀ ×ÉÅÌÅ ÏÓĕÂ ÓÔÙËÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö Ú ËÏÎÓÔÒÕËÃÊä 

ȵÎÁÚ×Á-kropka-region-kropka-plȱ ÉÎÔÕÉÃÙÊÎÉÅ ÐÒÚÅčÏŀÙ Êä ÎÁ ȵnazware-

gion-kropka-plȱȢ  

Gwiazdka * ÐÒÚÙ ȵÄÏÍÅÎÉÅ ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÅÊȱ ÍÁ ÚÁ ÚÁÄÁÎÉÅ ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁçȟ 

ŀÅ ÃÈÏç ÒÏÚÓÚÅÒÚÅď ÄÏÍÅÎ ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÙÃÈ ÊÅÓÔ ÃÁčÅ ÍÎĕÓÔ×Ïȟ ÂÙ ×y-

ÍÉÅÎÉç ÔÙÌËÏ ȢÁÇÒÏȢÐÌȟ ȢÁÔÍȢÐÌȟ ȢÍÉÌȢÐÌȟ ȢÎÏÍȢÐÌȟ ȢÔÍȢÐÌ ÃÚÙ ȢÒÅÌȢÐÌȟ ÔÏ warty-

ÍÉ Õ×ÁÇÉ Óä ȢÃÏÍȢÐÌȟ ȢÎÅÔȢÐÌȟ ȢÉÎÆÏȢÐÌ, .org.pl, ewentualnie .edu.pl i .biz.pl.  

0ÒÚÙ ÃÚÙÍ ÔÒÚÅÂÁ ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ ÄÏÍÅÎÁ ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÁ ÚÁ×ÓÚÅ ÂöÄÚÉÅ 

jedynie substytutem, zamiennikiem domeny .pl. *ÅĢÌÉ ×ÉöÃ ȢÐÌ ÊÅÓÔ ÎÉe-

ÍÏŀÌÉ×Á ÄÏ ÐÏÚÙÓËÁÎÉÁȟ to zamiast (lub Òĕ×ÎÏÌÅÇÌÅ z posiadaniem) 

domeny funkcjonalnej warto ÒÏÚ×ÁŀÙç ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×ÁÎÉÅ ÐÏÄ .eu, .com 

ÃÚÙ ÉÎÎä ÄÏÍÅÎä ÇÌÏÂÁÌÎä.  

.ÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊä ÏÃÚÙ×ÉĢÃÉÅ ŀÁÄÎÅ ÐÒÚÅÐÉÓÙ ÎÁËÁÚÕÊäÃÅ ÃÚÙ ÚÁÂÒÁÎÉÁÊäÃÅ 

ÕŀÙ×ÁÎÉÁ × ÄÁÎÅÊ ÂÒÁÎŀÙ ÃÚÙ ÎÁ ÄÁÎÙÍ ÏÂÓÚÁÒÚÅ ÊÁËÉÃÈĢ ËÏÎËÒÅÔÎÙÃÈ 

ÒÏÚÓÚÅÒÚÅďȟ trzeba ÊÅÄÎÁË ÐÏÄÅÊĢç ÄÏ ÔÅÍÁÔÕ Ú ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉä ÄÏÚä ÌÏÇÉËÉ 

ɀ ËÌÕÂ ÎÏÃÎÙ ÄÚÉÁčÁÊäÃÙ ÐÏÄ ÁÄÒÅÓÅÍ ÇÏÒÁÃÅËÏÃÉÃÅȢÅÄÕȢÐÌ ×ÙÇÌäÄÁčÂÙ 

Òĕ×ÎÉÅ ÎÉÅÄÏÒÚÅÃÚÎÉÅȟ co strona osobista pod adresem adolf.ss, w do-

ÍÅÎÉÅ 3ÕÄÁÎÕ 0ÏčÕÄÎÉÏ×ÅÇÏ. 
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Osadzony osądzony 

Skoro juz przy podlogach i goracych kocicach jestesmy ɀ mam wraze-

nie, ze czegos im brakuje. Cos ÊÁËÂÙ ÂÙčÏ ÎÉÅ ÔÁËȢ *ÁËÉÅÓ ÐÏÍÙÓčÙȩ Oczy-

wiscie ɀ IDN. 

IDN oznacza domeny z narodowymi znakami diaktrycznymi. .Á ÄÚÉÅď 

ÏÐÕÂÌÉËÏ×ÁÎÉÁ ×ÓÐÏÍÉÎÁÎÅÇÏ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÒÁÐÏÒÔÕ .!3+ ÓÔÁÎÏ×ÉčÙ ÏÎÅ 

ÏËÏčÏ ςϷ ÒÅÊÅÓÔÒÕ ȢÐÌȟ ÌÉÃÚäÃ ÐÏÎÁÄ υςȟυ ÔÙÓÉäÃÁ ÁÄÒÅÓĕ×Ȣ *ÅĢÌÉ ÔÙÌËÏ 

ÐÏÌÓËÉÅ ÚÎÁËÉ ÄÉÁËÔÒÙÃÚÎÅ ×ÙÓÔöÐÕÊä × ÎÁÚ×ÉÅȟ ÐÏÓÉÁÄÁÎÉÅ ËÏÍÐÌÅÔÕ 

domeny nonIDN Ú ÄÏÍÅÎä )$. ÔÏ ×ÙÍĕÇȢ  

.ÉÅ ÒÅËÏÍÅÎÄÕÊö ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÓÁÍä ÄÏÍÅÎä )$.ȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ wiele 

ÏÓĕÂ ÉÎÓÔÙÎËÔÏ×ÎÉÅ ÚÁÓÔöÐÕÊÅ ÐÏÌÓËÉÅ ÚÎÁËÉ diaktryczne ich odpowied-

ÎÉËÁÍÉ ÂÅÚ ÏÇÏÎËĕ× ÐÏÄÃÚÁÓ ×ÐÉÓÙ×ÁÎÉÁ ÁÄÒÅÓÕ × ÐÁÓËÕ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËÉ. 

/ÚÎÁÃÚÁ ÔÏȟ ŀÅ ÊÅĢÌÉ ÊÅÄÎÁ ÆÉÒÍÁ ÐÏÓčÕÇÕÊÅ ÓÉö domenä ÐÁÍÉöçȢÐÌȟ Á ×År-

sja nonIDN (pamiec.pl) ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö × ÐÏÓÉÁÄÁÎÉÕ ËÏÎËÕÒÅÎÃÊÉȟ to swo-

ÉÍÉ ÄÚÉÁčÁÎÉÁÍÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÍÉ pierwsza firma ÂöÄÚÉÅ mimowolnie na-

ÐöÄÚÁča ruch ÎÁ ÓÔÒÏÎö swoich rynkowych rywali ɉÎÁ ÓÚÃÚöĢÃÉÅ )nstytut 

PÁÍÉöÃÉ Narodowej ÚÁÂÅÚÐÉÅÃÚÙč sobie obie domeny).  

0ÏÚÁ ÔÙÍ ÉÓÔÎÉÅÊÅ ÃÁčÁ ÒÚÅÓÚÁ ÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ÎÉÅ ÍÁÊä ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ɉÌÕÂ ×y-

maga to od nich niepotrzebnych kombinacjiɊ ÐÏÓčÕÇÉ×ÁÎÉÁ ÓÉö znakami 

narodowymi. -ÁÊäÃ ÄÏ ×ÙÂÏÒÕ ×ÅÊĢcie ÐÏÄ ÁÄÒÅÓȟ ËÔĕÒÙ ÍÏŀÎÁ po 

ÐÒÏÓÔÕ ȵ×ËÌÅÐÁçȱ ze swojej klawiatury, albo pod adres, × ËÔĕÒÙÍ trzeba 

×ÓÔÕËÁç ÕÍÌÁÕÔy lub ÃÙÒÙÌÉÃö, co wybierzemyȩ .Ï ×čÁĢÎÉÅȢ 

Duet nonIDN É )$. ÂöÄÚÉÅ ÓÉö ÚÅ ÓÏÂä ÂÁÒÄÚÏ ÄÏÂÒÚÅ ÃÚÕč, Á ÄÚÉöËÉ ÊÅÇÏ 

zastosowaniu nikt ÊÕŀ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÍÕÓÉÁč ÔčÕÍÁÃÚÙç ËÌÉÅÎÔÏÍȟ ŀÅ ÃÈÏÄÚÉ 
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Ï ȵčÁÓËa panaȟ ÁÌÅ ÂÅÚ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÚÎÁËĕ×ȱȢ *ÅÄÎÁ ÍÁčÁ ËÒÅÓÅÃÚËÁȟ Á ×ÉÅÌËÁ 

roznica ɉÎÏÎ)$.Ɋȣ ÒĕŀÎÉÃÁ (IDN).    

.COM with me 

Dla ÐÒÚÅÃÉöÔÎÅÇÏ Amerykanina, Hiszpana czy Azjaty domena .pl jest tak 

ÉÎÔÕÉÃÙÊÎÁȟ ÊÁË ÄÌÁ ÐÒÚÅÃÉöÔÎÅÇÏ 0ÏÌÁËÁ adres z rozszerzeniem .fo, nale-

ŀäÃym do Wysp Owczych. I wčÁĢÎÉÅ ÄÌÁÔÅÇÏ × ÅËÓÐÁÎÓÊÉ ÎÁ %ÕÒÏÐö 

ÐÏÍÏŀÅ ȢÃÏÍ ÌÕÂ ȢÅÕ 

 

A ÐÏÄÂĕÊ ÇÌÏÂÁÌÎÙÃÈ ÒÙÎËĕ× ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÕčÁÔ×Éä ȢÃÏÍ ÁÌÂÏ .net 

 

7 ÏÂÕ ÐÒÚÙÐÁÄËÁÃÈ ÎÁÊÌÅÐÉÅÊ × ÐÏčäÃÚÅÎÉÕ Ú ÄÏÍÅÎÁÍÉ ÎÁÒÏÄÏ×ÙÍÉ 

ËÒÁÊĕ×, × ËÔĕÒÙÃÈ firma ÐÒÏ×ÁÄÚÉ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç.    

 

.com 

.eu 

.net | .info  

ǇƻȊƻǎǘŀƱŜ ƎƭƻōŀƭƴŜ  

.com 

.net 

.info 

ǇƻȊƻǎǘŀƱŜ ƎƭƻōŀƭƴŜ  
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Domenowe.Rodeo 

.ÉÅ ÓÐÏÓĕÂ ÎÉÅ ÚÁÕ×ÁŀÙç pojawienia ÓÉö ×ÉÅÌÕ ÎÏ×ÙÃÈ ÒÏÚÓÚÅÒÚÅď do-

ÓÔöÐÎÙÃÈ ÄÏ ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉȟ ÂÙ ×ÙÍÉÅÎÉç ÔÙÌËÏ ȢÎÉÎÊÁȟ .marketing, .xyz, 

.rodeo czy .expert ɀ Ú ÎÉÅÌÉÃÚÎÙÍÉ ×ÙÊäÔËÁÍÉ ÎÉÅ ×ÁÒÔÏ ÚÁ×ÒÁÃÁç ÓÏÂÉÅ 

ÎÉÍÉ ÇčÏ×Ù. $ÏÍÅÎ Î4,$ ÊÅÓÔ ÃÁčËÉÅÍ ÓÐÏÒÏ ɀ dÚÉöËÉ ÎÉÍ ÍÏŀna 

ÚÊÅĢç.kÉ×Éȟ ÚÒÏÂÉç.tattoo, ÏÄ×ÉÅÄÚÉç.berlin É ÂÙç.cool. Aktualnie nTLD to 

ÐÏÎÁÄ ςτπ ÒÏÚÓÚÅÒÚÅď É ËÏÌÅÊÎÙÃÈ ËÉÌËÁÎÁĢÃÉÅ ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ × ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉ 

×ÓÔöÐÎÅÊȢ      

Adres prawdziwy.expert,  facebook.ninja czy jestem.hiphop ÍÏŀÅ É 

×ÙÇÌäÄÁ ÏÄÊÁÚÄÏ×Ïȟ ÁÌÅ ÊÅÇÏ ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊö ÐÏ×ÉÎÎÏ ÐÏÐÒÚÅÄÚÉç ÚÁÂÅÚÐÉe-

czenie analogicznych ÄÏÍÅÎ Ú ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉä ËÏďÃĕ×Ëäȟ ÎÐȢ  

prawdziwyexpert.pl czy jestemhiphop.pl, w przeciwnym razie naj-

prawdopodobniej sporo ruchu ucieknie pod ÔÁËÉÅ ×čÁĢÎÉÅ ȵÓÔÁÒÏÍÏd-

ÎÅȱ adresy. 

Hackowanie domen jest coraz powszechniejszym zjawiskiem i zawsze 

w takim przypadku dobrze jest dodatkowo ÚÁÂÅÚÐÉÅÃÚÙç ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ 

intuicyjny ȵÚ×ÙËčÙȱ odpowiednikȢ :ÒÅÓÚÔä × ÏÇĕÌÅ dÏÂĕÒ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÅÊ 

domeny, tak jak i nazwy firmy/marki, ÐÏ×ÉÎÉÅÎ ÂÙç ÓËÏÒÅÌÏ×ÁÎÙ Ú m.in. 

z ÇÒÕÐä ÄÏÃÅÌÏ×ä ɀ ÊÅĢÌÉ ÔÒÚÙÍÁ Ú ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉä ÓÚÔÁÍö ÔÏ Ú čÁÔ×ÏĢÃÉä 

ÚÁčÁÐÉÅ ÄÅÌȢÉÃÉÏȢÕÓȟ ÎÉÅ ÚÁÓÚËÏÄÚÉ ÊÅÄÎÁË ÍÉÅç ÎÁ ÐÏÄÏÒöÄÚÉÕ ÄÅÌÉÃÉÏȢÕÓ É 

delicious.com.  

Hackowanie domen to ÚÁ×ÉÅÒÁÎÉÅ × ÄÏÍÅÎÉÅ É ÊÅÊ ÒÏÚÓÚÅÒÚÅÎÉÕ ÃÁčÅÇÏ 

ÓčÏ×Á, ×ÙÒÁŀÅÎÉÁ czy nazwy marki . .Á ÐÒÚÙËčÁÄ ÁÂÏÕÔȢÍÅ, youtu.be, 

wspieram.to, inter.net, eska.tv, will.i.am czy rmf.fm.  
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Hakerzy z przypadku 

ZdarzaÊä ÓÉö ÔÅŀ ÃÁčËÉÅÍ niezamierzone akty domain hackingu ɀ szwaj-

carska firma Swissbit pierwotnie ÐÏÓčÕÇÉ×ÁčÁ ÓÉö ÄÏÍÅÎä Ó×ÏÊÅÇÏ 

kraju, ostatecznie jednak Êä ÐÏÒÚÕÃÁÊäÃ É ÐÒÚÅÃÈÏÄÚäÃ z mocno dysku-

syjnego swissbit.ch32 (szwajcarska suka) na znacznie bezpieczniejszy 

swissbit.com.  

Skoro o niezamierzonym hackowaniu i wpadkach mowa ɀ ×ÐÁÄËö, tym 

razem w warstwie wizualnej, ÚÁÌÉÃÚÙčÁ pewna Ú ÃÚÏčÏ×ÙÃÈ ÓÐÏÒÔÏ×ÙÃÈ 

marek, ËÔĕÒÁ jednej z linii swoich ÐÒÏÄÕËÔĕ× ÎÁÄÁčÁ ÌÏÇÏ ÄÏ ÚčÕÄÚÅÎÉÁ 

ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁÊäÃÅȣ  

Ale o tym za ÃÈ×ÉÌöȟ ÊÅĢÌÉ ÊÕŀ ÐÒÚÙ ÌÏÇÏ ÊÅÓÔÅĢÍÙȟ to pora naȣ 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
32 Domena jest nieaktywna, ale jej abonentem nadal jest Swissbit AG.  
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Graficzne dopełnienie 

+ÁŀÄÁ ÍÁÒËÁ ÃÚÙ ÆÉÒÍÁ ÐÏÔÒÚÅÂÕÊÅ ÏÐÒÁ×Ù wizualnej ɀ logo, typografii, 

kolorystyki , pÒÏÊÅËÔÕ ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÙÃÈ É informacyjnych, pro-

jektu strony internetowej i tak dalej.  

I tak jak ludzie, ÓÐÏÔÙËÁÊäÃ po raz pierwszy obcÅÇÏ ÃÚčÏ×ÉÅËÁȟ × ÃÉäÇÕ 

ËÉÌËÕ ÓÅËÕÎÄ ÐÏÄĢ×ÉÁÄÏÍÉÅ ÄÏËÏÎÕÊä jego oceny na podstawie cech 

ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÙÃÈ ɉÕÂÉĕÒȟ ÐÏÓÔÁ×Áȟ ÍÉÍÉËÁȟ ÇÅÓÔÙËÕÌÁÃÊÁɊ, tak identyfikacja 

wizualna jest ÊÅÄÎÙÍ Ú ÅÌÅÍÅÎÔĕ×, na podstawie ËÔĕÒÙÃÈ ËÌÉÅÎÃÉ ÐÏd-

Ģ×ÉÁÄÏÍÉÅ ÄÏËÏÎÕÊä oceny firmy czy marki.  

Element układanki 

Identyfikacja wizualna jest ÊÅÄÎä Ú ÃÚöĢÃÉ Ô×ÏÒÚäÃÙÃÈ ×ÉÚÅÒÕÎÅË marki, 

ÓÔäÄ konieczne jest ÔÁËÉÅ ÄÏÐÁÓÏ×ÁÎÉÅ ÊÅÊ ÄÏ ÐÏÚÏÓÔÁčÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔĕ×ȟ 

ÂÙç ÚÁÃÈÏ×Áç ÓÐĕÊÎÏĢç ÎÁ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÐčÁÓÚÃÚÙÚÎÁÃÈȢ 0ÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁÊäÃ 

ÓÐÒÁ×ö × ÄÕŀÙÍ ÕÐÒÏÓÚÃÚÅÎÉÕ É Ú ÊÅÓÚÃÚÅ ×ÉöËÓÚä ÄÏÚä ÈÕÍÏÒÕ ɀ ÊÅĢÌÉ 

fikcyjna firma ȵ3ËÕÔÅÃÚÎÙ "ÒÕÔÁÌȱ ÏÂÉÅÃÕÊÅ Òĕ×ÎÉÅ skuteczne negocjacje 

Ú ÄčÕŀÎÉËÁÍÉȟ Á × Ó×ÏÊÅÊ ÐÁÌÅÃÉÅ ËÏÌÏÒĕ× ÕŀÙ×Á ÁÍÁÒÁÎÔÏ×ÅÇÏ, cykla-

menu, biskupiego i fuksji, w logo ÕÍÉÅÓÚÃÚÁÊäÃ czerwonego skorpiona, a 

× ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ÐÏÓčÕÇÕÊäÃ ÓÉö ÊöÚÙËÉÅÍ ÐÅčÎÙÍ ÚÄÒÏÂÎÉÅďȟ ÔÙÐÕ ȵodzy-
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ÓËÕÊÅÍÙ ÐÉÅÎÉäŀËÉȱ czy ȵÒÅÓÔÒÕËÔÕÒÙÚÕÊÅÍÙ ÚÁÄčÕŀÏÎËÁȱ, toȣ ÔÏ É ÄÁÌÓÚÙ 

komentarz jest w zasadzie ÚÂöÄÎÙȢ  

)ÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ ×ÉÚÕÁÌÎÁ ÐÏÒÚäÄËÕÊÅ ȵÇÒÁÆÉÃÚÎä ÓÔÒÏÎöȱ ÍÁÒËÉ ɀ ÏËÒÅĢÌÁ 

ÌÏÇÏȟ ËÏÌÏÒÙÓÔÙËöȟ ËÒĕÊ ÐÉÓÍÁȢ 7 ÊÅÊ ÒÁÍÁÃÈ Ô×ÏÒÚÙ ÓÉö ÄÒÕËÉ ÆÉÒÍÏ×Åȟ 

identyfikatory, ×ÉÚÙÔĕ×ËÉȟ ÁÌÅ ÔÁËŀÅ ÕÂÒÁÎÉÁ ÆÉÒÍÏ×Å ÄÌÁ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× 

czy oznakowanie biur i ĢÒÏÄËĕ× ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕȢ )ÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ ÔÏ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ 

te elementy, ÄÚÉöËÉ ËÔĕÒÙÍ ÍÏŀna ÒÏÚÐÏÚÎÁç ÍÁÒËö. -ÁÒËÁ ÔÏ ÓÐĕÊÎÏĢç 

oraz ÐÒÁ×ÄÚÉ×ÏĢç É ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ ×ÉÚÕÁÌÎÁ ÊÅÓÔ ÊÅÄÎÙÍ Ú ÅÌÅÍÅÎÔĕ× 

ÔÁËÉÅ ÃÅÃÈÙ Ô×ÏÒÚäÃÙÃÈ, dlatego ÍÕÓÉ ÂÙç zintegrowana i opracowana 

×ÅÄčÕÇ ÐÅ×ÎÙÃÈ ËÒÙÔÅÒÉĕ×Ȣ *ÁË ÓÔ×ÏÒÚÙç ÄÏÂÒä ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊö ×ÉÚÕÁÌÎäȩ 

:ÁÔÒÕÄÎÉÁÊäÃ ÐÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÉÓÔöȢ  

0ÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÉÓÔÁ ×ÙÊÁĢÎÉ, dlaczego potrzebne jest ÌÏÇÏȢ /ÐÏ×ÉÅȟ ŀÅ ÌÏÇÏ 

ÍÏŀÅ ÓËčÁÄÁç ÓÉö Ú ÌÏÇÏÔÙÐÕȟ ÓÙÇÎÅÔÕȟ Òĕ×ÎÉÅŀ ÈÁÓčÁȢ 7ÙÔčÕÍÁÃÚÙȟ ŀÅ × 

znacznym uproszczeniu logotyp to napis, sygnet to rysunek/ znak gra-

ÆÉÃÚÎÙȟ Á ÈÁÓčÏ ÍÁ ÄÏÐÅčÎÉÁç ÐÏÚÙÃÊÏÎÏ×ÁÎÉÁ ÍÁÒËÉȢ Profesjonalista 

ÏÂÊÁĢÎÉ ÔÅŀȟ ÄÌÁÃÚÅÇÏ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ËÏÌÏÒÙ ÔöÃÚÙ ÎÉÅ ÚÁ×ÓÚÅ Óä ÄÏÂÒÙÍ 

ÐÏÍÙÓčÅÍ É ×ÙÔčÕÍÁÃÚÙȟ z jakiego powodu najwygodniejsze jest logo 

×ÐÉÓÁÎÅ × ÏËÒäÇ ÌÕÂ Ë×ÁÄÒÁÔȢ  

0ÒĕÃÚ ÔÅÇÏ ÔÅÎ ÓÁÍ ÐÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÉÓÔÁ ÐÒÚÅËÁŀÅ ÐÒÁ×Á ÁÕÔÏÒÓËÉÅ ÄÏ ÓÔ×o-

ÒÚÏÎÅÇÏ ÄÚÉÅčÁ É ÏÐÒÁÃÕÊÅ ÐÅčÎä ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊö ×ÉÚÕÁÌÎäȟ ÐÒÚÙÇÏÔÏ×ÕÊäÃ 

brandbook. 7 ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ËÏÍÐÌÅËÓÏ×ÏĢÃÉ ÕÓčÕÇÉ ÚÎÁÊÄä ÓÉö w nim 

ÄÏËčÁÄÎÅ ÓÐÅÃÙÆÉËÁÃÊÅ ÎÐȢ ÕŀÙÔÙÃÈ ÂÁÒ×ȟ ËÒÏÊĕ× ÐÉÓÍÁȟ wymiarĕ× pola 

ochronnego, opis skalowania logo i ÊÅÇÏ ÒĕŀÎÅ ×ÅÒÓÊÅ ɉjak monochro-

matyczne i achromatyczne czy wersja alternatywna) oraz wzorce i 

ÐÒÏÊÅËÔÙ ÍȢÉÎȢ ÓÚÁÂÌÏÎĕ× ËÏÒÅÓÐÏÎÄÅÎÃÙÊÎÙÃÈȟ ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÊÉȟ ÎÏĢÎÉËĕ× 

ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈȟ ËÏÌÏÒĕ× ÆÉÒÍÏ×ÙÃÈȟ ÐÁÐÅÔÅÒÉÉȟ stopek e-mail, ×ÉÚÙÔĕ×ÅË 

ÃÚÙ ÏÂÒÁÎÄÏ×ÁÎÉÁ ÐÏÊÁÚÄĕ×ȟ ÔÁËŀÅ ÐÒÚÙËčÁÄÙ ÐÒÁ×ÉÄčÏ×ÅÊ É ÎÉÅÐÒÁ×i-
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ÄčÏ×ÅÊ ÅËÓÐÏÚÙÃÊÉ ÌÏÇÏȢ 7ÂÒÅ× ÐÏÚÏÒÏÍ ÍÏŀÅ ÂÙç ÔÅÇÏ ÃÁčËÉÅÍ ÓÐÏÒÏȟ 

ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÂÒÁÎÄÂÏÏË 3ËÙÐÅȭÁ liczy sobie prawie 100 stron33. 

Prostota tak, prostactwo nie 

3ÐĕÊÎÁȟ ÐÒÏÓÔÁ É ÏÄÒĕŀÎÉÁÊäÃÁ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ ×ÉÚÕÁÌÎÁ ÊÅÓÔ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊäȢ 

.ÁÐÒÁ×Äö ÏÐčÁÃÁÌÎäȢ Nacisk ÐÏčÏŀÙç ÎÁÌÅŀÙ ÎÁ ÓčÏ×Á ȵÐÒÏÓÔÁȱ É ȵÏÄÒĕŀȤ

ÎÉÁÊäÃÁȱȢ  DÏÂÒÁ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ ×ÉÚÕÁÌÎÁ É ÄÏÂÒÅ ÌÏÇÏ ÎÉÅ ÏÚÎÁÃÚÁÊä ÄÚÉe-

ÓÉäÔÅË ËÏÌÏÒĕ×ȟ ËÓÚÔÁčÔĕ× É ÕÄÚÉ×ÎÉÅďȢ 7ÒöÃÚ ÐÒÚÅÃÉ×Îie ɀ ËÒĕÌÕÊÅ 

ÐÒÏÓÔÏÔÁ É ÐÒÚÅÊÒÚÙÓÔÏĢçȢ 7ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÓÐÏÊÒÚÅç ÎÁ φ ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÐÒÚÙËča-

Äĕ× ÌÏÇÏ uznanych za ÊÅÄÎÅ Ú υπ ÎÁÊÌÅÐÓÚÙÃÈ ÌÏÇÏ ×ÓÚÅÃÈÃÚÁÓĕ×34.  

 

/ÄÒĕŀÎÉÁÊäÃÁ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÃÊÁ Ú ÄÅÆÉÎÉÃÊÉ ×ÓËÁÚÕÊÅ ÔÅŀȟ ŀÅ ÎÉÅ ÐÏ×ÔÁÒÚÁ ÓÉö 

utartych ÓÃÈÅÍÁÔĕ× i nie kopiuje ÒÏÚ×ÉäÚÁď stosowanych przez konku-

ÒÅÎÃÊöȢ +ÏÌÅÊÎÁ ÃÉöŀÁÒĕ×ËÁ × ÌÏÇÏ ÆÉÒÍÙ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÏ×ÅÊȟ ËÏÌÅÊÎÙ ÚäÂÅË × 

ÇÁÂÉÎÅÃÉÅ ÓÔÏÍÁÔÏÌÏÇÉÃÚÎÙÍ É ÊÅÓÚÃÚÅ ÊÅÄÅÎ ÚÅÓÔÁ× ÓËÒÚÙŀÏ×ÁÎÙÃÈ 

kluczy u mechanika ɀ nie w tym kierunku ÐÏ×ÉÎÎÏ ÓÉö ÚÍÉÅÒÚÁçȢ  

                                                            
33 http://issuu.com/bondo/docs/skype_brand_book_-_look 
34 50 Best Logos Ever the Definitive Guide to the WorldΩǎ DǊŜŀǘŜǎǘ [ƻƎƻǎΣ ǿƛŜƭǳ ŀǳǘƻǊƽǿΣ 
listopad 2013 
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Absolutnie nie chodzi ÔÅŀ Ï ÊÁÒÍÁÒÃÚÎä ËÒÚÙËÌÉ×ÏĢç ɀ i ×čÁĢÎÉÅ ÄÏ wy-

pracowania tego ÚčÏÔÅÇÏ ĢÒÏÄËÁ ÐÏÔÒÚÅÂÎÙ ÊÅÓÔ Ðrofesjonalista.  

Odradzam stosowanie prowizorek i korzystanie z ofert lub aukcji za 

ËÉÌËÁÎÁĢÃÉÅ ÃÚÙ ËÉÌËÁÄÚÉÅÓÉäÔ ÚčÏÔÙÃÈ ɀ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÐÒÚÙÊÒÚÅç ÓÉö ÉÃÈ ÒÅÚÕl-

ÔÁÔÏÍȟ ÊÁË ÃÈÏçÂÙ ÐÏÎÉŀÅÊȢ    

 

4ÁËÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÅ ÄÁÊÅ ÔÙÌËÏ ÐÏÚÏÒÎä ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢçȟ × ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÏĢÃÉ 

ÇÅÎÅÒÕÊäÃ ÄÏÄÁÔËÏ×Å ËÏÓÚÔÙ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÐĕľÎÉÅÊÓÚä ÚÍÉÁÎä ÌÏÇÏ, pro-

ÄÕËÃÊä ÎÏ×ÙÃÈ ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÙÃÈȟ ÏÐÒÁÃÏ×Ù×ÁÎÉÅÍ ÎÏ×ÅÊ 

identyfikacji wizualnej i tak dalej. O ÓÔÒÁÔÁÃÈ ×ÉÚÅÒÕÎËÏ×ÙÃÈ ÊÕŀ ÎÁ 

ÓÁÍÙÍ ÐÏÃÚäÔËÕ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÎÉÅ ×ÓÐÏÍÉÎÁÊäÃȢ  

$ÚÉöËÉ ÌÏÇÏ ÚÁ ËÉÌËÁ 0,.ȭĕ× ÃÁčËÉÅÍ ÎÉÅÚÁÍÉÅÒÚÅÎÉÅ ÍÏŀÎÁ ÄÏÓÔÁç ÓÉö 

ÄÏ ÒĕŀÎÏÒÁËÉÃÈ ÒÁÎËÉÎÇĕ× É ÚÄÏÂÙç ÒĕŀÎÅ ÃÉÅËÁ×Å ÎÁÇÒÏÄÙ ɀ ÂÙ ÓÉö Ï 

ÔÙÍ ÐÒÚÅËÏÎÁç starczy ÐÏÓÚÐÅÒÁç × ÓÉÅÃÉ É ÏÄÎÁÌÅľç ciekawe zestawie-

ÎÉÁ × ÓÔÙÌÕ ȵÎÁÊÌÅÐÓÚÅ ÌÏÇÏ × ËÓÚÔÁčÃÉÅ ÆÁÌÌÉÃÚÎÙÍȱ ÃÚÙ ȵÎÁÊÇÏÒÓÚÅ ÌÏÇÏ 

×ÓÚÅÃÈÃÚÁÓĕ×ȱ ɀ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÉÃÈ ÁÕÔÏÒÏÍ, ÊÁË É ÁËÃÅÐÔÕÊäÃÙÍ ÊÅ ËÌÉÅntom 

ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÚÁÂÒÁËčÏ ÓÚÅÒÓÚÅÇÏ ÓÐÏÊÒÚÅÎÉÁ É ×ÙÏÂÒÁľÎÉȢ  
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CTRL+A, CRTL+C, CTRL+V 

$Ï ÌÉÓÔÙ ÍÉÎÕÓĕ× korzystania z tanich ofert ÄÏÄÁç ÔÅŀ ÔÒÚÅÂÁ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅ 

plagiatem. Wystarczy ÐÒÚÙÊÒÚÅç ÓÉö jednemu Ú ÐÒÚÙËčÁÄowych logo z 

aukcji zamieszczonej ÎÉÅÃÏ ×ÙŀÅÊ ɀ czy aby nadto nie przypomina logo 

pewnego znanego dziennika? Zbytnie ȵÉÎÓÐÉÒÁÃÊÅȱ znanymi logo, jak i 

ordynarne ËÒÁÄÚÉÅŀÅ czyÉÃÈĢ prac Óä ÎÉÅÓÔÅÔÙ ÎÁÄÅÒ ÃÚöÓÔÏ ÓÐÏÔÙËÁÎÅ.  
Dla ilustracji dwa wymowne przyËčÁÄy z logotchief.com, witryny ÐÉöt-

ÎÕÊäÃÅÊ tego typu patologiczne zachowania. ,ÏÇÏ ÐÏ ÌÅ×ÅÊ ÔÏ ÌÏÇÏ ȵÉn-

ÓÐÉÒÏ×ÁÎÅȱ ÏÒÙÇÉÎÁčÅÍȟ ÐÒÅÚÅÎÔÏ×ÁÎÙÍ ÐÏ ÐÒÁ×ÅÊ ÓÔÒÏÎÉÅȢ /ÂÒÁÚÅË ÎÁ 

ÄÏÌÅȟ ÏÚÎÁÃÚÏÎÙ ÊÁËÏ ȵÏÖÅÒÌÁÙȱ ÔÏ ÎÁčÏŀÅÎÉÅ ÏÂÕ ÌÏÇÏ ɀ ÏÒÙÇÉÎÁč × ÃÚÅr-

wieniȟ ȵÎÏ×Å ÌÏÇÏȱ na zielono.  

 

 

WÉÄÁç, ŀÅ ÃÁčÁ ȵÐÒÁÃÁȱ × ÔÙÍ ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÓÐÒÏ×ÁÄÚÁčÁ ÓÉö ÄÏ ÚÍÉÁÎÙ  
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ËÉÌËÕ ËÏÌÏÒĕ× É ÐÒÚÅÍÁÌÏ×ÁÎÉÁ ÃÙÇÁÒÁ × ÆÉÆËöȢ    

$ÒÕÇÉ ÐÒÚÙËčÁÄ ÔÏ przypadek doskonale znanej wszystkim chyba Pola-

kom marki. WÙÇÌäÄÁ ÊÁËÂÙ ȵÔ×ĕÒÃÁȱ 4)0 ÍÏÃÎÏ ȵÚÁÉÎÓÐÉÒÏ×Áč ÓÉöȱ Òe-

brandingiem ubezpieczyciela. 

 

 

.ÉÅ ÍÏÇčÏ ÂÙç ÊÅÄÎÁË ÉÎÁÃÚÅÊȟ ÃÏ ÚÎĕ× najwymowniej ukazuje ostatni 

obrazek. ȵ+ÏÐÉÕÊ-×ËÌÅÊȱ × ÎÉÅÍÁÌ ÎÉÅÓËÁÌÁÎÅÊ ×čÁÓÎä ÐÒÁÃä formie. 

A wszelkie podobieństwo jest przypadkoweɎ 

 ȵLogowychȱ wpadek ÎÁÌÅŀÙ ÓÉö ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ×ÙÓÔÒÚÅÇÁç, ÃÈÏç ÎÁ×ÅÔ 

ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÍ ÃÚÁÓÅÍ ÓÉö ÔÏ ÎÉÅ ÕÄÁÊÅȢ 0ÏÒÁ ÎÁ ÄÏËÏďÃÚÅÎÉÅ ÈÉÓÔÏÒÉÉ o 

znanej sportowej marce ɀ kÏďÃÅÍ ÌÁÔ ȭωπ ÊÅÄÎÁ Ú najbardziej rozpozna-

walnych marek, Nike, ÚÁÌÉÃÚÙčÁ ÄÏĢç ÐÏ×ÁŀÎÙ ËÒÙÚÙÓ Ú×ÉäÚÁÎy z ÐÅ×Îä 

ÌÉÎÉä Ó×ÏÉÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× ɀ butami Air. 0ÒÏÔÅÓÔÙ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉ ÓÐÏ×ÏÄo-
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×ÁčÙȟ ŀÅ ÆÉÒÍÁ ×ÙÃÏÆÁčÁ wiele ÔÙÓÉöÃÙ ÐÁÒ z rynku USA i w ramach re-

ËÏÍÐÅÎÓÁÔÙ ÐÒÚÅËÁÚÁčÁ υπ ÔÙÓÉöÃÙ 53$ ÎÁ ÃÅÌ ÓÐÏčÅÃÚÎÙȢ / ÃÏ ÃÈÏÄÚÉčÏȩ  

Na ÐÉöÃÉÅ ÂÕÔĕ× umieszono logo ɀ ÓčÏ×Ï !ÉÒ × ÐčÏÍÉÅÎÉÁÃÈȢ +ÓÚÔÁčÔem 

logo to ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁčo arabski ÓËÒÙÐÔ ÓčÏ×Á ȵ!ÌÌÁÈȱ. Po reakcji arabskie-

go dystrybutora oznaczenie na produktach przeznaczonych na rynki 

islamskie zmienionoȢ 0ÏÍÉÍÏ ÔÅÇÏ ÁÍÅÒÙËÁďÓÃÙ ÐÒÚÙ×ĕÄÃÙ ÒÕÃÈĕ× 

ÉÓÌÁÍÓËÉÃÈ ÄÏÍÁÇÁÌÉ ÓÉö ×ÙÃÏÆÁÎÉÁ ȵÐčÏÎäÃÅÊȱ ÌÉÎÉÉ ÏÂÕ×ÉÁ ÔÁËŀÅ ze 

Ģ×ÉÁÔÏ×ÅÇÏ rynku.  

W wyniku podpisanej × ÃÉäÇÕ ËÉÌËÕ ÍÉÅÓÉöÃÙ ugody Nike ×ÙÓÔÏÓÏ×Áčo 

przeprosiny, ÐÒÚÅËÁÚÁčo ÄÁÒÏ×ÉÚÎö ÎÁ ÂÕÄÏ×ö trzech ÐÌÁÃĕ× ÚÁÂaw dla 

ÉÓÌÁÍÓËÉÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉ É ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅ ×ÙÃÏÆÁčo ÏËÏčÏ τπ ÔÙÓÉöÃÙ ÐÁÒ 

feralnego obuwia z rynku USA, ÚÏÂÏ×ÉäÚÕÊäÃ ÓÉö ÄÏ niewprowadzania 

ich ÄÏ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ÔÁËŀÅ × ÉÎÎÙÃÈ ÃÚöĢÃÉÁÃÈ Ģ×ÉÁÔÁ. W zamian za to Rada 

3ÔÏÓÕÎËĕ× )ÓÌÁÍÓËÏ-!ÍÅÒÙËÁďÓËÉÃÈ ÚÏÂÏ×ÉäÚÁčÁ ÓÉö ÎÁËčÏÎÉç ÓÐÏčÅÃz-

ÎÏĢÃÉ ÍÕÚÕčÍÁďÓËÉÅ ÎÁ ÃÁčÙÍ Ģ×ÉÅÃÉÅ ÄÏ niepodejmowania bojkotu 

ÐÒÏÄÕËÔĕ× .ÉËÅȢ  

#Ï ÃÉÅËÁ×Åȟ ÂÙčÁ ÔÏ ÄÒÕÇÁ ȵÉÓÌÁÍÓËÁ ×ÐÁÄËÁȱ .ÉËÅ × ËÒĕÔËÉÍ ÃÚÁÓÉÅ ɀ 

ËÉÌËÁ ÌÁÔ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ɉρωωυɊ ÆÉÒÍÁ ÚÏÓÔÁčÁ skrytykowana za billboard 

ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁÊäÃÙ ËÏÓÚÙËÁÒÚÁ *ÏÈÎÁ 7ÉÌÌÉÁÍÓÁ Ú ÐÏÄÐÉÓÅÍ ȵȣ i nazywali 

gÏ !ÌÌÁÈȱȢ 4ÁË ×čÁĢÎÉÅ ÂÒÚÍÉÁč ÐÓÅÕÄÏÎÉÍ 7ÉÌÌÉÁÍÓÁȟ Êednak nie prze-

ËÏÎÁčÏ ÔÏ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ ÉÓÌÁÍÓËÉÃÈȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÐÒÏÔÅÓÔÙ finalnie doprowadzi-

čÙ ÄÏ ÕÓÕÎÉöÃÉÁ przez Nike billboardu.      
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Karma dla (albo z) psa  

Opisane problemy .ÉËÅ ÔÏ ÄÏÓËÏÎÁčÁ ÉÌÕÓÔÒÁÃÊÁ ×ÁŀÎÅÇÏ faktu ɀ percep-

ÃÊÁ ÓÙÍÂÏÌÉȟ ÎÕÍÅÒĕ× czy ËÏÌÏÒĕ× ÒĕŀÎÉ ÓÉö × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ËÕÌÔÕÒÙȟ 

kraju, wierzenia, generacji, nawet kontekstu ich prezentowania.  

Mój palec! 

5ÎÉÅÓÉÏÎÙ × ÇĕÒö ËÃÉÕË × ×ÉöËÓÚÏĢÃÉ ËÒÁÊĕ× %ÕÒÏÐÙ Zachodniej to 

ÚÎÁËȟ ŀÅ ×ÓÚÙÓÔËÏ × ÐÏÒÚäÄËÕ ɀ jest OK. Ale nie trzeba nawet ÏÐÕÓÚÃÚÁç 

%ÕÒÏÐÙ ÂÙ ÐÒÚÅËÏÎÁç ÓÉöȟ ŀÅ ÎÉÅ × ËÁŀÄÅÊ ÓÙÔÕÁÃÊÉ ËÃÉÕË × ÇĕÒö niesie to 

×čÁĢÎÉÅ znaczenie. Wystarczy ×ÙÂÒÁç ÓÉö ÎÁ podwodnä wycieczkö ɀ 

nurkowanie. 0ÏËÁÚÁÎÉÅ ÐÁÒÔÎÅÒÏ×É ËÃÉÕËÁ × ÇĕÒö ÐÏÄ ×ÏÄä ÔÏ ÓÙÇÎÁčȟ 

ŀÅ ÃÈÃÅ ÓÉö ×ÙÐčÙÎäç ÎÁ ÐÏ×ÉÅÒÚÃÈÎÉö ɀ ËÃÉÕË × ÇĕÒö ÏÚÎÁÃÚÁ ȵÃÈÃö 

natychmiast ×ÒÁÃÁçȱ. !ÂÙ ÐÏÄ ×ÏÄä ÐÒÚÅËÁÚÁç ÉÎÆÏÒÍÁÃÊöȟ ŀÅ ×ÓÚÙÓÔËÏ 

jest × ÐÏÒÚäÄËÕȟ ÔÒÚÅÂÁ ÚÅÔËÎäç ÏÐÕÓÚËÉ ËÃÉÕËÁ É ÐÁÌÃÁ ×ÓËÁÚÕÊäÃÅÇÏȟ 

Ô×ÏÒÚäÃ Ú ÎÉÃÈ ÓÙÍÂÏÌ ËĕčËÁ ɀ wtedy dopiero jest OK.  

)ÎÎÙ ÐÒÚÙËčÁÄ ÎÁ ÒĕŀÎe znaczenie znaku pokazywanego palcami jednej 

ÒöËÉ ÔÏ znak V, ÕÔ×ÏÒÚÏÎÙ Ú ÐÁÌÃÁ ×ÓËÁÚÕÊäÃÅÇÏ É ĢÒÏÄËÏ×ÅÇÏȢ Pokazu-

ÊäÃ ÇÏ ĢÒÏÄËÉÅÍ ÄčÏÎÉ skierowanym w kierunku audytorium obwiesz-

ÃÚÁÍÙ Ú×ÙÃÉöÓÔ×ÏȢ !ÌÅ starczy ÔÙÌËÏ ÏÂÒĕÃÉç ÄčÏď ×ÉÅÒÚÃÈÅÍ × ÓÔÒÏÎö 

ÒÏÚÍĕ×Ãĕ×ȟ ÂÙ Brytyjczykom ×ÙÓčÁç ËÏÍÕÎÉËÁÔ Òĕ×ÎÏÚÎÁÃÚÎÙ Ú Ðo-



Karma dla (albo z) psa                                                                                                                                       52 
 

Mateusz Woźniak | 70 sekund do własnej firmy, wydanie II 
 

kazaniem ĢÒÏÄËÏ×ÅÇÏ ÐÁÌÃÁ, pieszczotliwie ÏËÒÅĢÌÁÎego × 0ÏÌÓÃÅ ȵÆa-

ËÉÅÍȱ.   

Ale żółwisz!  

2ÏÚ×ÁŀÍÙ Ú×ÉÅÒÚöÔÁ ɀ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ËÕÌÔÕÒÙ ÐÉÅÓ ÍÏŀÅ ÏÚÎÁÃÚÁç ÔÁË 

wiernego towarzysza i przyjaciela jak i nieczystä oraz niebezpiecznä 

ÂÅÓÔÉö lubȣ smaczny ÐÏÓÉčÅËȢ A krowa? !ÒÇÅÎÔÙÎÁ ÓÚÃÚÙÃÉ ÓÉö Ģ×ÉÁÔÏ×ä 

ÓčÁ×ä Ó×ÏÊÅÊ ×ÏčÏ×ÉÎÙ, biada jednak temu, kto na steki ÓÐÒĕÂÏ×ÁčÂÙ 

ÐÒÚÅÒÏÂÉç ÉÎÄÙÊÓËä ÍÕçËö. Krowa w Indiach ÃÉÅÓÚÙ ÓÉö Ģ×ÉöÔÏĢÃÉä É ÏÔa-

czana jest ÃÚÃÉäȟ ÂöÄäÃ ÓÙÍÂÏÌÅÍ ÓÚÃÚöĢÃÉÁȢ 7 ÏÄÒĕŀÎÉÅÎÉÕ ÏÄ ÐÓÁ czy 

Ģ×ÉÎÉȟ ÕÚÎÁ×ÁÎÙÃÈ tam za stworzenia nieczyste.  

'ÏčäÂÅË ÎÉÅÓÉÅ ÐÏËĕÊ É ÈÁÒÍÏÎÉöȟ ÌÅÃÚ ÎÉÅ × 4ÁÊÌÁÎÄÉÉ ɀ tam stanowi 

ÅÕÆÅÍÉÓÔÙÃÚÎÅ ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ dla ÍöÓËÉÃÈ ÇÅÎÉÔÁÌÉĕ×Ȣ Postrzegana za sym-

ÂÏÌ ÍäÄÒÏĢÃÉ ȵsÏ×Á ÍäÄÒÁ ÇčÏ×Áȱ ÐĕčÎÏÃÎÏÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÍ Indianom 

przynosi ÎÏ×ÉÎö ĢÍÉÅÒÃÉ i uznawana jest przez nich za ptaka ĢÍÉÅÒÃÉȟ z 

kolei w Indiach ta sama sowa stanowi ÓÙÎÏÎÉÍȣ ÎÉÅÓÚÃÚöĢÃÉÁ É ÇčÕÐÏÔÙ.  

$čÕÇÏ×ÉÅÃÚÎÏĢç É ÍäÄÒÏĢç ÍÏŀÅ ÓÙÍÂÏÌÉÚÏ×Áç ŀĕč×, o ile ÚÎĕ× nie 

ÚÎÁÊÄÕÊÅÍÙ ÓÉö w Tajlandii, gdzie Ú×ÉÅÒÚö ÔÏ funkcjonuje jako slangowe 

ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÎÁȣ przykry zapach. +ÔÏ ÂÙ ÐÏÍÙĢÌÁčȟ ŀÅ ÍÏŀÎÁ ÃÕÃÈÎäç ÊÁË 

ŀĕč×ȩ  

5ŀÙÃÉÅ × Ó×ÙÍ ÌÏÇÏ ȵËÃÉÕËa × ÇĕÒzeȱȟ uroczego szczeniaczka czy mäȤ

drej sowy niekoniecznie ÐÒÚÅËčÁÄÁç ÓÉö ÂöÄÚÉÅ ÎÁ komunikowanie luzu, 

ÕÊÍÕÊäÃÅÊ ÓčÏÄÙÃÚy ÃÚÙ ÍäÄÒÏĢci i ÒÏÚÓäÄËÕ × ËÁŀÄÙÍ ÚÁËäÔËÕ ËÕÌÉ 

ziemskiej É ËÁŀÄÙÍ ËÏÎÔÅËĢÃÉÅ, × ËÔĕÒÙÍ logo takie zostanie zaprezen-

towane.    
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Trójkami marsz! 

7ÙÄÁ×ÁčÏÂÙ ÓÉöȟ ŀÅ Ú ÌÉÃÚÂÁÍÉ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÔÁËÉÅÇÏ ËčÏÐÏÔÕȢ Zacznijmy od 

ȵÌÉÃÚÂ ÓÚÃÚöĢÌÉ×ÙÃÈȱȟ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ w Szwecji jest to 3. 3Ú×ÅÄÚÉ ÍÁÊä 

ÎÁ×ÅÔ ÐÏ×ÉÅÄÚÅÎÉÅ ȵ!ÌÌÁ ÇÏÄÁ ÔÉÎÇ ßÒ ÔÒÅȱ ɀ wszystkie dobre rzeczy 

ÃÈÏÄÚä ÔÒĕÊËÁÍÉȢ 0ÏÇÌäÄ 3Ú×ÅÄĕ× ÎÁ ÔÅÍÁÔ σ ÐÏÄÚÉÅÌÁÊä ÔÅŀ 7čÏÓÉȟ ÄÌÁ 

ËÔĕÒÙÃÈ ÊÅÓÔ ȵÉÄÅÁÌÎä ÌÉÃÚÂäȱȢ -ÉÍÏ ÔÙÃÈ ÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ× 3Ú×ÅÄ ÎÉÅ ÄÏÊÄÚÉÅ 

Ú 7čÏÃÈÅÍ ÄÏ porozumienia co do cyfry 13 ɀ dla Szweda jest ÐÅÃÈÏ×äȟ 

ÄÌÁ 7čÏÃÈÁ ÓÚÃÚöĢÌÉ×ä (Á ÐÒÚÙÎÁÊÍÎÉÅÊ ÄÌÁ ÓÔÁÒÓÚÅÊ ÇÅÎÅÒÁÃÊÉ 7čÏÃÈĕ×Ɋ.  

7 4ÁÊÌÁÎÄÉÉ ω ÕÚÎÁ×ÁÎÁ ÊÅÓÔ ÚÁ ÎÁÊÓÚÃÚöĢÌÉ×ÓÚä ÌÉÃÚÂöȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ ÂÒÚÍÉ 

ÊÁË ÓčÏ×Ï ÏÚÎÁÃÚÁÊäÃÅ ÐÏÓÔöÐ É ÒÕÃÈ ÄÏ ÐÒÚÏÄÕȢ Natomiast *ÁÐÏďÃÚÙÃÙ 

na widok 9 Áŀ ÂÌÅÄÎä ɀ dla nich jest to liczba pechowa, ËÔĕÒä wymawia 

ÓÉö ÐÏÄÏÂÎÉÅ ÊÁË ÓčÏ×Ï ȵÃÉÅÒÐÉÅçȱ. Tak samo 4 ɀ brzmi jak ȵĢÍÉÅÒçȱ. 

2ĕ×ÎÉÅŀ z ÐÏ×ÏÄÕ ×ÙÍÏ×Ù ÎÁ ÏÄÄÚÉÁčÁÃÈ ÐÏÒÏÄÏ×ÙÃÈ ÊÁÐÏďÓËÉÃÈ 

szpitali unika ÓÉö ÏÚÎÁÃÚÅÎÉa sal numerem 43 ɀ ÌÉÃÚÂö Ôä ×ÙÍÁ×ÉÁ ÓÉö 

ÊÁË ÓčÏ×Ï ȵÐÏÒÏÎÉÅÎÉÅȱȢ  

Bajka o zielonym kapturku 

: ËÏÌÏÒÁÍÉ ×ÃÁÌÅ ÎÉÅ ÊÅÓÔ čÁÔ×ÉÅÊȢ Czarny ÓÙÍÂÏÌÉÚÕÊÅ ĢÍÉÅÒç É ŀÁčÏÂö × 

zachodnich cywilizacjach, ÁÌÅ ÔÏ ÂÉÁčÙ ÕÚÎÁ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ ÚÁ ËÏÌÏÒ ĢÍÉÅÒÃÉ × 

ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈ ÃÚöĢÃÉÁÃÈ !ÚÊÉȢ $ÌÁ ÃÙ×ÉÌÉÚÁÃÊÉ ÚÁÃÈÏÄÕ ÂÉÁčÙ z kolei jest kolo-

ÒÅÍ ĢÌÕÂÎÙÍ, w Chinach z kolei ËÏÌÏÒ ĢÌÕÂÎÙ to kolor czerwony.  

Kolor zielony w 53! ÓÙÍÂÏÌÉÚÕÊÅ ÐÉÅÎÉäÄÚÅȟ × #ÈÉÎÁÃÈ ÚÁĢ ÃÚÁÐËÁ × 

ËÏÌÏÒÚÅ ÚÉÅÌÏÎÙÍ ÏÚÎÁÃÚÁȣ ÒÏÇÁÃÚÁȟ ÍöŀÃÚÙÚÎö ÚÄÒÁÄÚÁÎÅÇÏ ÐÒÚÅÚ 

ÐÁÒÔÎÅÒËöȢ ,ÅÐÉÅÊ ×ÉöÃ ÎÉÅ ÐÏËÁÚÙ×Áç ÓÉö × ÔÁËÉÅÊ ËÒÅÁÃÊÉ ÎÁ ÕÌÉÃÙȢ 7ča-

ĢÎÉÅ ÄÌÁÔÅÇÏ ÃÈÉďÓÃÙ ÂÉÓËÕÐÉ ËÁÔÏÌÉÃÃÙȟ ×ÅÄčÕÇ ÈÅÒÁÌÄÙËÉ ËÏĢÃÉÅÌÎÅÊ 
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ÍÁÊäÃÙ ÎÏÓÉç ÚÉÅÌÏÎÅ ËÁÐÅÌÕÓÚÅ ËÁÒÄÙÎÁÌÓËÉÅȟ ÎÉÅ ÓÔÏÓÕÊä ÓÉö ÄÏ ÔÅÇÏ 

zwyczaju.  

+ÉÅÄÙ ÏËÏčÏ roku ρωυπ 0ÅÐÓÉ #ÏÌÁ ÄÏËÏÎÁčÁ ÚÍÉÁÎÙ ËÏÌÏÒÕ Ó×ÏÉÃÈ 

ÌÏÄĕ×ÅË É ÁÕÔÏÍÁÔĕ× Ú ÇčöÂÏËÉÅÇÏ ËÒĕÌÅ×ÓËÉÅÇÏ ÂčöËÉÔÕ ÎÁ bladonie-

bieskiȟ Ú ÍÉÅÊÓÃÁ ÕÔÒÁÃÉčÁ ËÌÉÅÎÔĕ× É ÄÏÍÉÎÕÊäÃÅ ÕÄÚÉÁčÙ ÒÙÎËÏ×Å w 

0ÏčÕÄÎÉÏ×Ï×ÓÃÈÏÄÎÉÅÊ !ÚÊÉ35 ɀ ÏËÁÚÁčÏ ÓÉöȟ ŀÅ ÕŀÙÔÙ ËÏÌÏÒ ÐÏ×ÉäÚÁÎÙ 

ÊÅÓÔ ÔÁÍ ÚÅ ĢÍÉÅÒÃÉä É ŀÁčÏÂäȢ .Á ÂÌÁÄÏÎÉÅÂÉÅÓËÉej Pepsi najbardziej 

ÓËÏÒÚÙÓÔÁčÁ zawsze czerwona Coca-Colaȟ ËÔĕÒÅÊ ÕÄÁčÏ ÓÉö ÐÒÚÅÊäç ÔÅÎ 

oddany walkowerem rynek.    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
35 International Marketing 8th edition, Michael Czinkota, Ilkka Ronkainen, 2007  
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Cena nie gra roli 

#ÚÁÓ ÐčÙÎÉÅ, ËÏÌÏÒÙ ÓÉö ÍÉÅÎÉäȟ a domeny ÓÉö ÓÁÍÅ ÎÉÅ zarÅÊÅÓÔÒÕÊä. 

#ÚÙÍ ËÉÅÒÏ×Áç ÓÉö podczas wyboru firmy, × ËÔĕÒÅÊ ÃÈÃÅ ÓÉö ÚÁÒÅÊÅÓÔÒo-

×Áçȟ Á ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ÕÔÒÚÙÍÙ×Áç ÄÏÍÅÎöȩ .Á ÐÅ×ÎÏ ÎÉÅ ÃÅÎä ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉȦ 

4Ïȟ ŀÅ ÄÏÍÅÎö ÍÏŀna ÍÉÅç ÚÁ π 0,. × ÐÒÏÍÏÃÊÉ ÎÉÅ ÐÏ×ÉÎÎÏ × ÏÇĕÌÅ 

×ÐčÙ×Áç ÎÁ ×ÙÂĕÒ ÒÅÊÅÓÔÒÁÔÏÒÁ.  

Drobnym druczkiem 

/ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅȟ ÎÉÅ ËÁŀÄÁ ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÁ ÏÆÅÒÔÁ ÒÅÊÅÓÔÒÁÔÏÒĕ× musi ÂÙç ÔÒÁk-

ÔÏ×ÁÎÁ ÊÁËÏ ÐÕčÁÐËÁ ÚÁÓÔÁ×ÉÏÎÁ ÎÁ ÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÅÇÏ ËÌÉÅÎÔÁȟ ÁÌÅ ËÁŀÄä 

ÐÏ×ÉÎÎÏ ÓÉö ÓÐÒÁ×ÄÚÉç ÐÏÄ ËäÔÅÍ ÏÂÏ×ÉäÚÕÊäÃÙÃÈ ÒÅÇÕÌÁÍÉÎĕ× i za-

sad. Kary za zerwanie umowy (nieodnowienie domeny na kolejny rok), 

ÏÐčÁÔÙ ÚÁ ÔÒÁÎÓÆÅÒ, utrudnione procedury czy ×ÙÓÏËÉÅ ËÏÓÚÔÙ ÐÒÚÅÄču-

ŀÅÎÉÁ ÎÁ ËÏÌÅÊÎÅ ÌÁÔÁ ÍÏÇä ÐÒÚÅ×ÙŀÓÚÙç ÐÏÚÏÒÎä ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢç, ÕÚÙÓËÁÎä 

ÐÒÚÅÚ ȵÄÁÒÍÏ×äȱ ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊöȢ Do ÃÅÌĕ× rejestracji i utrzymywania do-

ÍÅÎ ×ÁÒÔÏ ËÏÒÚÙÓÔÁç Ú ÕÓčÕÇ ÓÐÒÁ×ÄÚÏÎÙÃÈ ÐÏÄÍÉÏÔĕ×, a przed ich 

×ÙÂÏÒÅÍ ÚÁÐÏÚÎÁç ÓÉö ÄÏËčÁÄÎÉÅ Ú ÃÅÎÎÉËÉÅÍ ÏÄÎÏ×ÉÅď ÁÄÒÅÓĕ× É 

ÕŀÙÔÅÃÚÎÏĢÃÉä ÐÁÎÅÌÕ ËÌÉÅÎÔÁȟ Á ÔÁËŀÅ ÏÐÉÎÉÁÍÉ ËÒäŀäÃÙÍÉ × ÓÉÅÃÉ. 

3ÚÃÚÅÇĕÌÎÉÅ namawiam do sprawdzenia, czy dana firma jest akredyto-
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wanym rejestratorem (dla domen .pl w NASK36, dla domen .eu w EU-

Rid37).  

7ÙÂĕÒ ÎÉÅÒÚÅÔÅÌÎego dostawcy ÍÏŀÅ ÓËÏďÃÚÙç ÓÉö ×ÉÅÌÏÍÁ ËÏÍÐÌÉËa-

cjami, od ÄčÕÇÉÅÊ ÎÉÅÄÏÓÔöÐÎÏĢÃÉ ÓÔÒÏÎÙ É ÐÏÃÚÔÙ ÐÏ ÃÁčËÏ×ÉÔä ÕÔÒÁÔö 

domeny. 0ÒÚÙËčÁÄ ×čÁĢÎÉÅ ÔÁËÉÅÊ ÓÙÔÕÁÃÊÉ umieszczam ku przestrodze ɀ 

ÇÒÕÄÚÉÅď ςπρτȾÓÔÙÃÚÅď ςπρυ. 

 

*ÁË ÔÏ ÍÏŀÌÉ×Åȟ ŀÅ ÁÄÒÅÓ ÎÉÅ ÚÏÓÔÁč ÐÒÚÅÄčÕŀÏÎÙ i w konsekwencji do-

ÍÅÎÁ ÚÏÓÔÁčÁ ÕÔÒÁÃÏÎÁ?  

 

                                                            
36 http://www.dns.pl/porozumienie/partner.html 
37 http://www.eurid.eu/pl/wybierz-domene-eu/wybierz-rejestratora 
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Nieśmiertelny (po wpłacie) 

: ÃÈ×ÉÌä ÕÐčÙ×Õ ÏËÒÅÓÕ ÒÏÚÌÉÃÚÅÎÉÏ×ÅÇÏ ɉÄÁÔÁ É ÄÏËčÁÄÎÁ ÇÏÄÚÉÎa) 

ÄÏÍÅÎÁ ÓÔÁÊÅ ÓÉö ÎÉÅÁËÔÙ×ÎÁȟ ÔÏ ÚÎÁÃÚÙ ÐÒÚÅÓÔÁÊä ÄÚÉÁčÁç wszystkie 

ÕÓčÕÇÉ Ú ÎÉä Ú×ÉäÚÁÎÅȟ jak strona www czy poczta. Abonent ma jednak 

ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÒÅÁËÔÙ×ÁÃÊÉ ÔÁËÉÅÊ ×ÙÇÁÓÁÊäÃÅÊ ÄÏÍÅÎÙ × ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍ ÃÚÁÓÉÅȢ 

Dla domeny .pl okres ȵ×ÓËÒÚÅÓÚÅÎÉÁȱ ÁÄÒÅÓÕ ×ÙÎÏÓÉ do 15 dni od za-

ËÏďÃÚÅÎÉÁ ÏËÒÅÓÕ ÒÏÚÌÉÃÚÅÎÉÏ×ÅÇÏ, a dla domeny .eu do 40 dni. *ÅĢÌÉ × 

tym terminie abonent dokona ×ÐčÁÔÙ ɉÐÒÚÅÄčÕŀÅÎÉÅ ÄÏÍÅÎÙ Ϲ ÄÏÄÁt-

ËÏ×Á ÏÐčÁÔÁ ÚÁ ÒÅÁËÔÙ×ÁÃÊöɊ ÔÏ ÁÄÒÅÓ ÚÎĕ× ÓÔÁÎÉÅ ÓÉö ÁËÔÙ×ÎÙȢ *ÅŀÅÌÉ 

jednak ÐčÁÔÎÏĢç ÎÉÅ ÚÏÓÔÁÎÉÅ ÄÏËÏÎÁÎÁ ÐÒÚÅÄ ÕÐčÙ×ÅÍ ÏËÒÅÓÕ ×ÙÇÁÓa-

ÎÉÁȟ ×ĕ×ÃÚÁÓ ÁÄÒÅÓ Õ×ÁÌÎÉÁÎÙ ÊÅÓÔ ÄÏ ÐÕÌÉ ÄÏÍÅÎ ×ÏÌÎÙÃÈȢ Oznacza to, 

ŀÅ Ú momentem uwolnienia domeny ËÁŀÄÙ ÍÏŀÅ Êä ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×Áç ÌÕÂ 

ÐÒÚÅÃÈ×ÙÃÉçȢ  

2ÅÊÅÓÔÒÁÔÏÒÚÙ ÄÏÍÅÎ ÐÒÚÙÐÏÍÉÎÁÊä Ï ÚÂÌÉŀÁÊäÃÙÍ ÓÉö ÚÁËÏďÃÚÅÎÉÕ ÏËÒe-

ÓÕ ÒÏÚÌÉÃÚÅÎÉÏ×ÅÇÏ ÐÏÐÒÚÅÚ ×ÙÓÙčÁÎÉÅ przynajmniej kilku ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ 

e-mail jeszcze przed jego ÕÐčÙ×ÅÍ É ËÏÌÅÊÎÙÃÈ ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ ÊÕŀ × ÏËÒe-

sie wygasania adresuȟ ÃÚÁÓÅÍ ÔÁËŀÅ poprzez kontakt telefoniczny. Jak 

×ÉöÃ ÍÏŀÌÉ×Á ÂÙčÁ ÓÙÔÕÁÃÊÁ ÏÐÉsana na ÚÒÚÕÃÉÅ ÅËÒÁÎÕ ÐÏ×ÙŀÅÊȩ -ÏŀÎÁ 

ÔÙÌËÏ ÐÒÚÙÐÕÓÚÃÚÁçȟ ÁÌÅ Îajprawdopodobniej ÆÉÒÍÁ ÎÉÅ ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÁ 

ÁËÒÅÄÙÔÁÃÊÉ ÎÉÅ ÄÏËÏÎÁčÁ ÐÒÚÅÄčÕŀÅÎÉÁ domeny w bazie NASK, ÂÙç ÍÏŀÅ 

nawet poÍÉÍÏ ÏÔÒÚÙÍÁÎÉÁ ÐčÁÔÎÏĢÃÉ ÏÄ ËÌÉÅÎÔÁȢ 0rzez to po ÕÐčÙ×ÉÅ 

ÏËÒÅÓÕ Ä×ĕÃÈ ÔÙÇÏÄÎÉ ÁÄÒÅÓ ÚÏÓÔÁč ÕÓÕÎÉöÔÙ É Õ×ÏÌÎÉÏÎÙ ÄÏ ÐÕÌÉ ÄÏÍÅÎ 

ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÄÏ ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉȟ Á ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÎÏ×ÅÇÏ 

abonenta.  

5ÔÒÁÔÁ ÄÏÍÅÎÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ ÔÏ ÎÁÊÇÏÒÓÚÅȟ ÃÏ ÍÏŀÅ ÓÉö ÐÒÚÙÔÒÁÆÉç × 

biznesie. W ÎÁÊÍÎÉÅÊ ÇÒÏľÎÙÍ przypadku ÂöÄÚÉÅ ÉÓÔÎÉÁčÁ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÊÅÊ 
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szybkiego odkupienia od nowego abonenta. W gorszym scenariuszu 

ÁÄÒÅÓ ÂöÄÚÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ËÏÎËÕÒÅÎÃÊöȟ ËÔĕÒÁ ÐÒÚÅÊÍÉÅ ÒÕÃÈ Ú 

domeny É ËÏÒÅÓÐÏÎÄÅÎÃÊö ËÉÅÒÏ×ÁÎä ÎÁ ÕÔ×ÏÒÚÏÎä × ÎÉÅÊ ÐÏÃÚÔöȢ W 

scenariuszu najgorszym adres ÐÒÚÅÃÈ×ÙÃä scammerzy, wykorzystÕÊäÃ 

ÊÅÇÏ ÒÅÎÏÍö ÄÏ ×ÙčÕÄÚÁÎÉÁ ÄÁÎÙÃÈ ÌÕÂ ÉÎÎÙÃÈ ÏÓÚÕÓÔ×Ȣ 7 ËÁŀÄÙÍ Ú 

ÐÒÚÙÐÁÄËĕ× ÎÉÅÕ×ÁÇÁ ÌÕÂ ÐÏÓËäÐÉÅÎÉÅ ËÉÌËÕÄÚÉÅÓÉöÃÉÕ ÚčÏÔÙÃÈ ÎÁ ÐÒÚe-

ÄčÕŀÅÎÉÅ ÄÏÍÅÎÙ ËÏÓÚÔÏ×Áç ÂöÄä ÎÁÐÒÁ×Äö ÓÐÏÒÏ ÐÒÏÂÌÅÍĕ×ȟ ÎÅr-

×ĕ× É ÐÉÅÎÉöÄÚÙȢ  

Na zakupach 

Wiadomo jÕŀ Ï ÃÚÙÍ ÐÁÍÉöÔÁç É ÃÚÅÇÏ ÓÉö ×ÙÓÔÒÚÅÇÁç ÐÒÚÙ ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉ 

adresu www . #Ï ÊÅÄÎÁË ÚÒÏÂÉçȟ ÇÄÙ ×ÙÍÁÒÚÏÎÁ ÄÏÍÅÎÁ ÊÅÓÔ ÎÉÅÄÏÓÔöp-

na do rejestracji? .ÉÅ ÍÁ ÃÏ ÏÄ ÒÁÚÕ ÚÁčÁÍÙ×Áç ÒäË ɀ ÂÙç ÍÏŀÅ ÊÅÓÔ 

ÄÏÓÔöÐÎÁ ÎÁ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ É ÂöÄÚÉÅ ÍÏŀÎÁ Êä ËÕÐÉçȢ  

Przede wszystkim ÎÁ ÐÏÃÚäÔÅË ÎÁÌÅŀÙ ÓÐÒÁ×ÄÚÉçȟ ÃÏ ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö ÐÏÄ 

danym adresem ɀ ÂÙç ÍÏŀÅ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÅÇÏ ×ÉÔÁ informacja o ÍÏŀÌi-

×ÏĢÃÉ ÏÄËÕÐÉÅÎÉÁ ÌÕÂ ÄÚÉÅÒŀÁ×Ù domenyȟ Á ÍÏŀÅ ÉÓÔÎÉÅÊÅ ÔÁÍ ÊÕŀ ÐÒöŀȤ

ÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÊäÃÙ ÓÅÒ×ÉÓ Òĕ×ÎÉÅ ÐÒöŀÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÊäÃÅÊ ÆÉÒÍÙ? -ÏŀÅ ÕÄÁ ÓÉö 

ÎÁÔÒÁÆÉç ÎÁ formulaÒÚ ËÏÎÔÁËÔÏ×Ùȟ ÚÁÃÈöÃÁÊäÃÙ ÄÏ ÐÏÄÊöÃÉÁ ÒÏÚÍĕ× Ï 

domenie? .Á×ÅÔ ÊÅĢÌÉ domena jest zarejestrowana, ale wpisana w prze-

ÇÌäÄÁÒËö ÎÉÇÄÚÉÅ ÎÉÅ ËÉÅÒÕÊÅȟ ×ÃÉäŀ ÍÏŀÌÉ×Å jest ÎÁ×ÉäÚÁÎÉÅ ËÏÎÔÁËÔÕ Ú 

jej abonentem ÚÁ ÐÏÍÏÃä ÒĕŀÎÅÇÏ ÒÏÄÚÁÊÕ ÒÅÊÅÓÔÒĕ×, baz É ÎÁÒÚöÄÚÉ.  

-ÏŀÎÁ ÔÅŀ ÍÉÅç po prostu ÓÚÃÚöĢÃÉe i od razu ÎÁÔÒÁÆÉç ÎÁ ÏÆÅÒÔö ÎÁ ÇÉÅčȤ

dzie domen, gdzie kilkoma klikami oraz jednym przelewem bankowym 

ÂöÄÚÉÅ ÍÏŀÎÁ ÚÒÅÁÌÉÚÏ×Áç Ó×ÏÊÅ ÚÁÍÉÁÒÙ ÃÏ ÄÏ ×ÙÍÁÒÚÏÎÅÊ ȢÐÌȭËÉ ÃÚÙ 

innej domenowej ÐÉöËÎÏĢÃÉȢ     
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Sprawdzony partner, większe bezpieczeństwo 

+ÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ÕÓčÕÇ ÇÉÅčÄ ÄÏÍÅÎ przy poszukiwaniach domeny na ryn-

ËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ ÊÅÓÔ Ï ÔÙÌÅ ×ÙÇÏÄÎÅȟ ŀÅ serwisy te ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊä przeszuki-

×ÁÎÉÅ ÚÁÓÏÂĕ× ÄÏÍÅÎ ×ÙÓÔÁ×ÉÏÎÙÃÈ w nich na ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÐÏÄ ËäÔÅÍ 

ÄčÕÇÏĢÃÉ adresu, ÚÁ×ÁÒÔÏĢÃÉ Óčĕ× ËÌÕÃÚÏwych, ruchu, wieku domeny, 

ËÁÔÅÇÏÒÉÉ ÃÚÙ ÚÁËÒÅÓĕ× ÃÅÎȢ *ÅÓÚÃÚÅ ÉÓÔÏÔÎÉÅÊÓÚä ÃÅÃÈä ÏÆÅÒÏ×ÁÎä ÐÒÚÅÚ 

gÉÅčÄÙ ÄÏÍÅÎ ÊÅÓÔ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï ɀ ÚÁÒĕ×ÎÏ ËÕÐÕÊäÃych, jak i sprzeda-

ÊäÃÙÃÈ chroni mechanizm Escrow.  

%ÓÃÒÏ× ÐÏÌÅÇÁ ÎÁ ÔÙÍȟ ŀÅ ÇÉÅčÄÁ ÄÏÍÅÎ ÐÒÚÅÊÍÕÊÅ ÒÏÌö ÐÏ×ÉÅÒÎÉËÁȟ 

Ç×ÁÒÁÎÔÕÊäÃ ÏÂÕ ÓÔÒÏÎÏÍ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉȢ ¡rodki przelane 

ÚÁ ÚÁËÕÐ ÄÏÍÅÎÙ ÄÅÐÏÎÏ×ÁÎÅ Óä ÎÁ ÓÐÅÃÊÁÌÎÙÍ ÒÁÃÈÕÎËÕ ÇÉÅčÄÙ, na-

ÓÔöÐÎÉÅ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÐÒÏÃÅÄÕÒÁ transferu domeny od obecnego abonenta 

ÄÏ ÊÅÊ ÎÏ×ÅÇÏ ÎÁÂÙ×ÃÙȢ 0Ï ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÅÎÉÕ ×ÙËÏÎÁÎÉÁ ÔÒÁÎÓÆÅÒÕȟ Á ×ÉöÃ 

ÓÙÔÕÁÃÊÉȟ ÇÄÙ ÎÏ×Ù ÁÂÏÎÅÎÔ ÄÏÍÅÎÙ ÍÏŀÅ ÎÉä ÄÏ×ÏÌÎÉÅ ÄÙÓÐÏÎÏ×Áçȟ 

ÇÉÅčÄÁ ÄÏÍÅÎ ÐÒÚÅËÁÚÕÊÅ ÚÄÅÐÏÎÏ×ÁÎÅ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ĢÒÏÄËÉ ÎÁ ÒÁÃÈÕÎÅË 

ÓÐÒÚÅÄÁÊäÃÅÇÏ, za trÁÎÓÁËÃÊö ÐÏÂÉÅÒÁÊäÃ ÓÔÏÓÏ×Îä ÐÒÏ×ÉÚÊö. $ÚÉöËÉ 

takiemu zabezpieczeniu ÎÉÅÄÏÔÒÚÙÍÁÎÉÅ ×ÁÒÕÎËĕ× ÕÍÏ×Ù ÐÒÚÅÚ ËÔĕȤ

ÒäËÏÌ×ÉÅË ÚÅ ÓÔÒÏÎ ÎÉÅ ÓÔÁÎÏ×É ÎÉÅÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Á ÄÌÁ ÓÔÒÏÎÙ ÄÒÕÇÉÅÊ ɀ 

ÊÅĢÌÉ ËÕÐÕÊäÃÙ ÎÉÅ ×ÐčÁÃÉ ĢÒÏÄËĕ×ȟ ÔÏ ÓÐÒÚÅÄÁÊäÃÙ ÎÉÅ ÄÏËÏÎÁ ÔÒÁÎÓÆÅÒÕȠ 

Á ÊÅĢÌÉ ËÕÐÕÊäÃÙ ĢÒÏÄËÉ ×ÐčÁÃÉ Á ÓÐÒÚÅÄÁÊäÃÙ ÎÉÅ ÐÒÚÅËÁŀÅ ÄÏÍÅÎÙȟ ÔÏ 

ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÍÉÁč on ÄÏ ÐÉÅÎÉöÄÚÙ ×ÐčÁÃÏÎÙÃÈ przez ËÕÐÕÊäÃÅÇÏ ŀÁÄÎÅÇÏ 

ÄÏÓÔöÐÕ, te do czasu przetransferowania adresu ÚÄÅÐÏÎÏ×ÁÎÅ Óä bez-

piecznie ÎÁ ÒÁÃÈÕÎËÕ ÇÉÅčÄÙ.  

:ÁËÕÐ ÄÏÍÅÎÙ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ ÍÏŀÌÉ×Ù ÊÅÓÔ na kilka sposobĕ× ɀ przez 

ÚčÏŀÅÎÉÅ ÏÆÅÒÔÙȟ ÐÒÚÅÚ ×ÚÉöÃÉÅ ÕÄÚÉÁčÕ × ÌÉÃÙÔÁÃÊÉȟ przez skorzystanie z 
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ÏÐÃÊÉ ȵËÕÐ ÔÅÒÁÚȱ lub wybranie zakupu na ratyȟ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÕÓÔa-

×ÉÅď ÄÏËÏÎÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÓÐÒÚÅÄÁÊäÃÅÇÏ.  

3ä ÔÁËŀÅ ÇÉÅčÄÙ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊäÃÅ przeprowaÄÚÅÎÉÅ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉ ÄÚÉÅÒŀÁ×Ù 

domeny, ÚÁÒĕ×ÎÏ Ú ÏÐÃÊä ÐĕľÎÉÅÊÓÚÅÇÏ ÚÁËÕÐÕ ÐÒÚÅÚ ÄÚÉÅÒŀÁ×Ãö, jak i 

ÂÅÚ ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉ kupowania ÐÏ ÚÁËÏďÃÚÅÎÉÕ ÏËÒÅÓÕ ÄÚÉÅÒŀÁ×ÙȢ 

Wszystkie transakcje ÄÚÉÅÒŀÁ×Ù ÄÏËÏÎÙ×ÁÎÅ ÚÁ ÐÏÍÏÃä ÇÉÅčÄÙ ÓËÏn-

ÓÔÒÕÏ×ÁÎÅ Óä × ÓÐÏÓĕÂ ÃÈÒÏÎÉäÃÙ ÏÂÉÅ ÓÔÒÏÎÙȟ Á ×ÉöÃ ÎÐȢ ÏÓÏÂÁ ÄÚÉÅr-

ŀÁ×ÉäÃÁ ÄÏÍÅÎö ÍÏŀÅ ÚÁÒÚäÄÚÁç ÊÅÊ ÓÅÒ×ÅÒÁÍÉ $.3 ÃÚÙ innymi usta-

wieniami z poziomu swojego panelu klienta, ale ÎÉÅ ÍÏŀÅ ÄÏÍÅÎÙ ×y-

ÔÒÁÎÓÆÅÒÏ×Áç ÃÚÙ ÄÏËÏÎÁç ÚÍÉÁÎÙ ÊÅÊ ÁÂÏÎÅÎÔÁȢ  

7ÂÒÅ× ÐÏÚÏÒÏÍ ÏÓĕÂ ÚÁÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÏÂÒÏÔÅÍ ÄÏÍÅÎÁÍÉ ÊÅÓÔ ÃÁčËÉÅÍ 

sporo ɀ ×ÅÄčÕÇ .!3+ tylko w Polsce ponad 1000 ÁÂÏÎÅÎÔĕ× utrzymuje 

ÐÏ×ÙŀÅÊ ρππ ÁÄÒÅÓĕ×ȟ Á ÐÏÎÁÄ φπ ÁÂÏÎÅÎÔĕ× ÐÏÓÉÁÄÁ ÐÏ×ÙŀÅÊ ρπππ 

ÄÏÍÅÎ ËÁŀÄÙȢ 0Ï×ÙŀÅÊȟ ×ÉöÃ čÁÐÉä ÓÉö ÚÁÒĕ×ÎÏ ÃÉ Ú ρππρ ÊÁË É ÃÉ Ú 10000 

ÃÚÙ ×ÉöÃÅÊȢ  

$ÏÂÒÚÅ ÔÁËŀÅ ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ ÃÅÎÁ ÄÏÍÅÎÙ ÎÁ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ ÎÉÅ ÍÁ 

ŀÁÄÎÅÇÏ Ú×ÉäÚËÕ Ú ÃÅÎä ÒÅÊÅÓÔÒÁÃÊÉ ÃÚÙ ÏÄÎÏ×ÉÅÎÉÁ ɀ ÍÏŀÅ ÂÙç ÔÙÌËÏ 

jedna dana ÄÏÍÅÎÁȟ ÎÉÅ ÍÁ Ä×ĕÃÈ ÉÄÅÎÔÙÃÚÎÙÃÈ Éȟ ÄÏËčÁÄÎÉÅ ÊÁË × 

ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉȟ to ÐÒÅÓÔÉŀ ÏÒÁÚ ËÏÍÅÒÃÙÊÎÏĢç ÁÄÒÅÓÕ ×Ðčy-

×ÁÊä ÎÁ ÊÅÇÏ ×ÁÒÔÏĢçȢ  

W kosmos za pół miliona 

Ceny domen .pl ÎÁ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ Óä ×ÃÉäŀ ÎÉŀÓÚÅ ÏÄ ÃÅÎ ÏÓÉäÇÁÎÙÃÈ 

przy transakcjach z domenami .com. 0ÒÚÙ ÃÚÙÍ ÐÏÒĕ×ÎÙ×Áç ÔÒÚÅÂÁ 

ÄÏÍÅÎÙ ÔÅÊ ÓÁÍÅÊ ËÌÁÓÙȟ Á ×ÉöÃ intuicyjne adresy o komercyjnym zasto-

sowaniu. 0ÏÚÁ ÔÙÍ ËÁŀÄÁ taka rozpatrywana transakcja ÍÕÓÉ ÂÙç ÏÓa-
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ÄÚÏÎÁ × ÃÚÁÓÏÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ É ÐÅ×ÎÙÍ ËÏÎÔÅËĢÃÉÅȢ "ÉÏÒäÃ ÐÏÄ Õ×ÁÇö 

×ÓÐÏÍÎÉÁÎÅ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÓÐÒÚÅÄÁŀÅ ÁÄÒÅÓĕ× ȢÃÏÍ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÁ ÎÁ ÎÉÅÃÏ 

ÐÏÎÁÄ χπ ÔÙÓÉöÃÙ 0,. ÚÁ ÁÄÒÅÓ ÓÍÓȢÐÌ ÎÉÅ ×ÙÄÁÊÅ ÓÉö ÂÙç Ë×ÏÔä ÚÁ×ÒÏt-

ÎäȢ : drugiej strony ÁÄÒÅÓ Ú ÎÁÚ×ä ÓÚĕÓÔÅÊ ÐÌÁÎÅÔÙ ÕËčÁÄÕ ÓčÏÎÅÃÚÎÅÇÏ 

ÚÏÓÔÁč ÓÐÒÚÅÄÁÎÙ ÚÁ Ë×ÏÔö ÐÒÚÅËÒÁÃÚÁÊäÃä Ðĕč ÍÉÌÉÏÎÁ 0,.Ȣ 0Ï co komu 

ÎÁÚ×Á ÐÌÁÎÅÔÙȩ 4ÅÎ ÁÄÒÅÓ ÔÏ ÓÁÔÕÒÎȢÐÌȟ ÄÁÌÓÚÅ ×ÙÊÁĢÎÉÅÎÉÁ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ 

ÚÁÓÁÄÎÏĢÃÉ ÊÅÇÏ ÚÁËÕÐÕ ÚÁ φππ ÔÙÓÉöÃÙ 0,. ÎÉÅ Óä ×ÉöÃ potrzebne.  

.ÉÅÊÁ×ÎÏĢç ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ÏÄÂÙ×ÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÎÁ ÐÏÌÓËÉÍ ÒÙÎËÕ ×ÔĕÒÎÙÍ ÎÉÅ 

ÐÏÚ×ÁÌÁ ÏÓÚÁÃÏ×Áç ÊÅÇÏ ÄÏËčÁÄÎÅÊ ×ÁÒÔÏĢÃÉȟ ÁÌÅ Ú ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ 

×ÙčÏ×Éç ÍÏŀÅÍÙ ÃÈÏçÂÙ τππ ÔÙÓÉöÃÙ ÚÁ ÕÒÌÏÐÙȢÐÌ ÃÚÙ ÐÏÎÁÄ ρυπ ÔÙÓÉöÃÙ 

ÚÁ ÇÒÙÄÌÁÄÚÉÅÃÉȢÐÌ É ÎÉÅÓÐÅčÎÁ ςπ ÔÙÓÉöÃÙ mniej za magazyny.pl, ponad 60 

ÔÙÓÉöÃÙ ÚÁ ÄÈȢÐÌ, ÐÒÚÅÓÚčÏ υπ ÔÙÓÉöÃÙ ÚÁ ÃÈÏÉÎËÉ i ÐÏčÏ×ö ÍÎÉÅÊ ÚÁ ÂčÏn-

nik (IDN i nonIDN) w tym samym rozszerzeniu ɀ to wszystko stanowi 

niewielki tylko ÕčÁÍÅË ÆÁËÔÙÃÚÎÉÅ realizowanych na przestrzeni ostat-

nich lat transakcjiȢ /ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅ ÒÙÎÅË ÐÅčÅÎ ÊÅÓÔ ÔÁËŀÅ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ nie-

ujawnianych ÚÁ ÄÕŀÏ ×ÙŀÓÚÅ Ë×ÏÔÙȟ jak i tych mniejszych, ÏÐÉÅ×ÁÊäÃych 

na kilka-ËÉÌËÁÎÁĢÃÉÅ ÔÙÓÉöÃÙȢ 4ÙÍ ÒÁÚÅÍ 0,.ȟ ÎÉÅ 53$Ȣ 

Słownik może więcej 

!ÄÒÅÓ ××× Ú ÎÁÚ×ä ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙ ÃÚÙ ÍÁÒËÉ ÔÏ ÊÅÄÎÁË ÎÉÅ wszystko co 

ÍÏŀna ÚÒÏÂÉçȟ ÂÙ ȵÒÚäÄÚÉçȱ É Ú×ÉöËÓÚaç Ó×ÏÊä ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÏĢç. *ÅĢÌÉ 

prÚÙÊÒÚÅç ÓÉö wymienionym ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÓÐÒÚÅÄÁŀÏÍ ÄÏÍÅÎ ȢÃÏÍ É ȢÐÌ da 

ÓÉö ÚÁÕ×ÁŀÙçȟ ŀÅ ÎÉÅ ÄÏÔÙÃÚä ÏÎÅ ÎÅÏÌÏÇÉÚÍĕ× ɉÎÁÚ× ×ÙËÒÅÏ×ÁÎÙÃÈɊȟ 

lecz Çčĕ×ÎÉÅ Óčĕ× ÐÏÔÏÃÚÎÙÃÈȢ Urlopy, ubezpieczenie (insurance), cho-

inki  ɀ ÔÏ ×ÓÚÙÓÔËÏ ÐÒÚÙËčÁÄÙ ÄÏÍÅÎ ÇÅÎÅÒÙÃÚÎÙÃÈȢ 0ÏÄÏÂÎÉÅ ÊÁË Íy-

ÃÉÅÐÏÄčĕÇ czy magazyny. $ÏÍÅÎÙ ÇÅÎÅÒÙÃÚÎÅ ÍÏÇä ÓËčÁÄÁç ÓÉö Ú ÐÏÊe-
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ÄÙÎÃÚÅÇÏ ÓčÏ×Á ÌÕÂ Ú ×ÙÒÁŀÅÎÉÁȟ ÎÐȢ lekarze, majonez, grydladzieci, 

butytrekkingowe , nasza-ËÌÁÓÁ ÃÚÙȣ ÆÁÃÅÂÏÏË.  

Posiadanie domeny generycznej ÊÕŀ ÎÁ ÓÔÁÒÃÉÅ ÄÁÊÅ ÐÒÚÅ×ÁÇö konku-

ÒÅÎÃÙÊÎä ɀ taki adres ÊÅÓÔ čÁÔ×ÉÅÊÓÚy ÄÏ ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉÁȟ ÃÏ ÐÒÚÅËčÁÄÁ ÓÉö 

ÎÁ ×ÙŀÓÚä ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢç ÂÕÄŀÅÔÕ  ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÇÏȢ 0Ï ÐÒÏÓÔÕ ËÁŀÄÁ ×ÙÄa-

ÎÁ ÎÁ ÐÒÏÍÏÃÊö ÄÏÍÅÎÙ ÇÅÎÅÒÙÃÚÎÅÊ ÚčÏÔĕ×ËÁ ÐÒÁÃÕÊÅ ÌÅÐÉÅÊȢ  

Pewnie ÐÁÍÉöÔÁÓÚ ×ÃÉäŀ domenö ÚÍÙĢÌÏÎÅÊ firmy z Ustki i Òĕ×ÎÉÅ ÚÍy-

ĢÌÏÎÅÇÏ nocnego klubu, a gdybym tak ÐÏÐÒÏÓÉč teraz o podanie adresu 

××× ×ÓÐÏÍÎÉÁÎÅÊ ÎÉÅÃÏ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ÆÒÁÎÃÕÓËÉÅÊ ÓÐĕčËÉ albo niemieckiej 

firmy spedycyjnej? Czy przyjdä one ÎÁ ÍÙĢÌ Òĕ×ÎÉÅ čÁÔ×Ïȩ  

Od przybytkuɎ 

)Í ×ÉöÃÅÊ ÄÏÂÒÙÃÈ ÁÄÒÅÓĕ× w posiadaniu, tym lepiej. Za ÐÒÚÙËčÁÄ ÎÉÅÃÈ 

ÐÏÓčÕŀä ÄÕŀÅ ÆÉÒÍÙ É ÎÁÐÒÁ×Äö ÚÎÁÎÅ ÍÁÒËÉ ɀ ×ÉÅÌÅ Ú ÎÉÃÈ ÐÏÓčÕÇÕÊÅ ÓÉö 

domenami generycznymi. 7ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÓÐÒÁ×ÄÚÉçȟ ÃÏ ÓÉö ÄÚÉÅÊÅ ÐÏÄ  

pilarki.pl, desery.pl czy kawa.pl ɀ ËÁŀÄä Ú ÔÙÃÈ ÍÁÒÅË ÄÏÓËÏÎÁÌÅ ÐÒÚe-

ÃÉÅŀ kojarzymy, a wymienione tutaj adresy to nie wszystkie domeny 

generyczne, jakie Óä × posiadaniu tylko ÔÅÊ ÔÒĕÊËÉ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈ ÇÉÇÁÎÔĕ×. 

.Á ÍÁÒÇÉÎÅÓÉÅ ÔÙÌËÏ ×ÓÐÏÍÎöȟ ŀÅ ÎÉÅ ÄÁ ÓÉö ÂÙç ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÅÍ ÄÏÍÅÎÙ ɀ 

zawsze ÊÅÓÔ ÓÉö ÊÅÊ ÁÂÏÎÅÎÔÅÍ É ×čÁĢÎÉÅ to mam ÎÁ ÍÙĢÌÉ ÐÉÓÚäÃ Ï ÐÏÓÉa-

daniu ÊÁËÉÅÇÏĢ adresu.  

7ÒÁÃÁÊäÃ ÄÏ ÄÏÍÅÎ ÇÅÎÅÒÙÃÚÎÙÃÈ ɀ  ÃÁčÁ ÉÃÈ ÓÉčÁ ÌÅŀÙ × ÊÅÄÎÏÚÎÁÃÚÎo-

ĢÃÉ. Adresy generyczne Óä čÁÔ×Å ÄÏ ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÉÁ É zbudowania skoja-

rzeď na zasadzie ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ o sporcie = sport.pl, rezerwacja wakacji = 

wakacje.pl, -ÁÔÅÕÓÚ 7ÏľÎÉÁË Ѐ mateusz.eu J  

 

http://mateusz.eu/
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Wirtualny hamburger 

Do podboju sieci brakuje jeszcze serwera ɀ ÈÏÓÔÉÎÇÕȢ 7ÙÂĕÒ ÄÏÓÔÁ×ÃÙ 

ÔÅÊ ÕÓčÕÇÉ ÎÁÊÌÅÐÉÅÊ ÏÐÒÚÅç Ï ÎÁÊÔÁďÓÚä ÃÅÎö É ÎÁÊÆÁÊÎÉÅÊÓÚä ÐÒÏÍÏÃÊöȢ .ÉÅ 

ÏÄ ÄÚÉÓÉÁÊ ×ÉÁÄÏÍÏȟ ŀÅ ÎÁÊÌÅÐÓÚÅ ÈÏÓÔÉÎÇÉ ÔÏ ÔÅ Ú ÎÁÊÌÅÐÓÚÙÍÉ ÐÒÏÍo-

ÃÊÁÍÉ ×čÁĢÎÉÅȢ 7 ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈ ÐÒÚÙÐÁÄËÁÃÈ ÍÏŀÎÁ ÚÇÁÒÎäç Ä×ÉÅ ÓÔĕ×ËÉ 

do wykorzystania w Google Adwords, a nawet kupony do restauracji!  

 

/ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅ ŀÁÒÔÏ×ÁčÅÍȢ  

Bony na hamburgera czy darmowy program antywirusowy nie powin-

ÎÙ ÍÉÅç ŀÁÄÎÅÇÏ ×ÐčÙ×Õ ÎÁ ÐÏÄÅÊÍÏ×ÁÎÉÅ ÄÅÃÙÚÊÉ Ï ÈÏÓÔÉÎÇÏÄÁ×ÃÙȢ  
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7ÙÂĕÒ ÄÏÓÔÁ×Ù ÈÏÓÔÉÎÇÕ ÊÅÓÔ ÂÁÒÄÚÏȟ ÁÌÅ ÔÏ ÂÁÒÄÚÏ ×ÁŀÎÙȢ 4Ï ÏÄ Èo-

ÓÔÉÎÇÕ ÚÁÌÅŀÙ ÃÚÁÓ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÓÔÒÏÎÙȟ ÓÔÁÂÉÌÎÏĢç ÊÅÊ ÄÚÉÁčÁÎÉÁȟ ÓÐÏÓĕÂ 

ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×ÁÎÉÁ ÆÉÒÍÏ×ÅÊ ÐÏÃÚÔÙ ÃÚÙ ÉÌÏĢç ÓÐÁÍÕ ×ÐÁÄÁÊäÃÅÇÏ ÎÁ 

ÓËÒÚÙÎËöȢ   

Wrzucić na luz 

7 ÓËÒÁÊÎÙÃÈ ÐÒÚÙÐÁÄËÁÃÈ ÓÔÒÏÎÁ ×ÒÁÚ Ú ÄÏÓÔöÐÅÍ ÄÏ ÐÏÃÚÔÙ ÍÏŀÅ 

ÚÎÉËÎäç Ú ÓÉÅÃÉ ÎÁ ÃÁčÅ ÔÙÇÏÄÎÉÅȟ ÐÏÄÏÂÎÉÅ ÊÁË É ÓÁÍ ÎÉÅÒÚÅÔÅÌÎÙ ÈÏÓÔÉn-

ÇÏÄÁ×ÃÁȢ 3ÁÍ ×ÉÅÌÅ ÌÁÔ ÔÅÍÕ ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÙčÅÍ ÐÏÄÏÂÎÅÊ ÓÙÔÕÁÃÊÉ ÐÒÚÙ 

okazji swojej pierwszej strony internetowej ɀ ÎÉÅ ÄÏËÏÎÁčÅÍ ÒÏÚÐÏÚÎa-

ÎÉÁ ÕÓčÕÇÏÄÁ×Ãĕ× Õ×ÁŀÁÊäÃȟ ŀÅ ÓËÏÒÏ ÓÔÒÏÎÁ ÂöÄÚÉÅ ȵÌÅËËÁ É ÐÒÏÓÔÁȱȟ ÔÏ É 

ÈÏÓÔÉÎÇ ÍÏŀÅ ÂÙç ÐÒÏÓÔÙ É ÔÁÎÉȢ :Á ÊÅÄÎÏ Ú ÐÏÄÓÔÁ×Ï×ÙÃÈ ËÒÙÔÅÒÉĕ× 

ÐÒÚÙÊäčÅÍ ÃÅÎö ÕÓčÕÇÉ É × ÔÅÎ ÏÔÏ ÓÐÏÓĕÂ Ú×ÉäÚÁčÅÍ ÓÉö Ú ÎÉÅÚÎÁÎä 

ÆÉÒÍä ÈÏÓÔÉÎÇÏ×ä Ï ×ÄÚÉöÃÚÎÅÊ ÎÁÚ×ÉÅ ,ÕÚÉÃÚÅËȢ  

*ÁË ÓÉö ÐĕľÎÉÅÊ ÏËÁÚÁčÏȟ ȵÎÏÍÅÎ ÏÍÅÎȱ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ,ÕÚÉÃÚËÁ ÂÙčÏ 

powiedzeniem niezwykle trafnym, albowiem do wszelkich awarii i 

ÐÒÏÂÌÅÍĕ× ×čÁĢÃÉÃÉÅÌ ÆÉÒÍÙ ÐÏÄÃÈÏÄÚÉč ÎÁ ÔÏÔÁÌÎÙÍ ÌÕÚÉÅȢ -ÏÃÎÙÍ 

ÌÕÚÅÍ ×ÙËÁÚÙ×Áč ÓÉö ÔÁËŀÅ × Ë×ÅÓÔÉÁÃÈ ÏÄÂÉÅÒÁÎÉÁ ÔÅÌÅÆÏÎÕ É ÏÄÐÉÓy-

wania na e-ÍÁÉÌÅȢ +ÏÎÉÅÃ ËÏďÃĕ×ȟ ÍÎÉÅÊ ×ÉöÃÅÊ ÐÏ υ-φ ÍÉÅÓÉäÃÁÃÈ × 

ÍÉÁÒö ÓÔÁÂÉÌÎÅÇÏ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁÓÔäÐÉčÁ ËÁÔÁÓÔÒÏÆÁ ɀ przez grubo ponad 3 

ÔÙÇÏÄÎÉÅ ÎÉÅ ÂÙčÏ ÄÏÓÔöÐÕ ÄÏ ÓÔÒÏÎÙȟ ÄÏ &40 É ÄÏ ÐÏÃÚÔÙȢ 4ÅÌÅÆÏÎ ÍÉl-

ÃÚÁčȟ Å-ÍÁÉÌÅ ÐÏÚÏÓÔÁ×ÁčÙ ÂÅÚ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ ÉÌÏĢÃÉ ×ÙÓčÁÎÙÃÈ ÓÍÓ ÎÁ×ÅÔ 

ÎÉÅ ÌÉÃÚöȢ 0ÒÚÙÃÈÙÌÎÙÍ ÚÒÚäÄÚÅÎÉÅÍ ÌÏÓÕ ÐÏÓÉÁÄÁčÅÍ ËÏÐÉö ÄÁÎÙÃÈȟ 

ÄÏÍÅÎÁ ÕÔÒÚÙÍÙ×ÁÎÁ ÂÙčÁ ÇÄÚÉÅĢ ÉÎÄÚÉÅÊȟ ×ÉöÃ ÄÏÒÁľÎÅ ÐÒÚÅÎÉÅÓÉÅÎÉÅ 

ÓÉö ÎÁ ÉÎÎÙ ÈÏÓÔÉÎÇ ÎÉÅ ÂÙčÏ ×ÉöËÓÚÙÍ ÐÒÏÂÌÅÍÅÍȢ  

4ÁÍÔÁ ÌÅËÃÊÁ ÎÁ ÓÚÃÚöĢÃÉÅ ÎÉÅ ÂÙčÁ ÚÂÙÔ ËÏÓÚÔÏ×ÎÁȟ ÂÙčÁ ÚÁ ÔÏ ÄÌÁ ÍÎÉÅ 

ÎÉÅÚ×ÙËÌÅ ÃÅÎÎÁȢ *ÁËÉ ×ÉöÃ ÈÏÓÔÉÎÇ ×ÙÂÒÁçȩ       
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Nie ma jak w domu 

/ ÉÌÅ ÐÏÄÓÔÁ×ä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÓÔÒÕÍÉÅÎÉÏ×ÁÎÉÅ ÖÉÄÅÏ ÃÚÙ 

Ģ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÅ ÉÎÎÙÃÈ ÕÓčÕÇ Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÕÄÏÓÔöÐÎÉÁÎÉÅÍ É ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚa-

ÎÉÅÍ ÂÁÒÄÚÏ ÄÕŀÅÊ ÉÌÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÓÅÔËÉ ÔÙÓÉöÃÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

ÄÚÉÅÎÎÉÅȟ ÔÏ × ÚÕÐÅčÎÏĢÃÉ ÐÏ×ÉÎÉÅÎ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙç ÈÏÓÔÉÎÇ ×ÓÐĕčÄÚÉÅÌÏÎÙȟ 

ÉÎÁÃÚÅÊ ÎÁÚÙ×ÁÎÙ ÓÅÒ×ÅÒÅÍ ×ÉÒÔÕÁÌÎÙÍȢ .ÁÊčÁÔ×ÉÅÊ ÂöÄÚÉÅ ÊÅĢÌÉȟ ×Úo-

ÒÅÍ ÄÏÍÅÎȟ ÐÒÚÙÒĕ×ÎÁÍÙ ÈÏÓÔÉÎÇ ÄÏ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉȢ  

+ÉÅÄÙ ÌÏËÁÔÏÒ ×ÙÎÁÊÍÕÊÅ ÊÅÄÅÎ Ú υ ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ × ÄÏÍÕ ÐÏËÏÉȟ ÔÏ 

mieszka w domu z ogrodem, ÐčÁÃÉ ρȾυ ÃÁčÅÇÏ ÃÚÙÎÓÚÕȟ ÁÌÅ ÄÅÃÙÄÕÊÅ ÓÉö 

ÎÁ ËÏÅÇÚÙÓÔÅÎÃÊö Ú τ ÉÎÎÙÍÉ ÌÕÄľÍÉȟ Ú ×ÓÚÅÌËÉÍÉ ÔÅÇÏ ËÏÎÓÅË×ÅÎÃÊÁÍÉȢ 

7ÓÚÙÓÔËÉÅ ÚÁÓÏÂÙ ÔÒÚÅÂÁ ÄÚÉÅÌÉç ÎÁ υȟ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÏÇÒÏÄÕȟ ËÕÃÈÎÉȟ ÓÁÌÏÎÕ 

ÃÚÙ čÁÚÉÅÎËÉ ÊÅÓÔ ×ÓÐĕčÄÚÉÅÌÏÎÙ É ÍÏŀÅ ÂÙç ÕÔÒÕÄÎÉÏÎÙȢ $ÏÄÁÔËÏ×Ïȟ 

ÊÅŀÅÌÉ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÊÅÄÅÎ Ú ÌÏËÁÔÏÒĕ× ÚÒÏÂÉ × Ó×ÏÉÍ ÐÏËÏÊÕ ÃÁčÏÎÏÃÎä 

ÉÍÐÒÅÚö ÔÏ ÐÏÚÏÓÔÁÌÉ ÔÅŀ ÎÉÅ ÚÍÒÕŀä ÏËÁȟ Á ÇÄÙ ÐÒÚÅÚ ÎÉÅÕ×ÁÇö ×Ù×ÏčÁ 

Ú×ÁÒÃÉÅ ÉÎÓÔÁÌÁÃÊÉȟ ÔÏ ÂÅÚ ÐÒäÄÕ ÚÏÓÔÁÎÉÅ ÃÁčÁ ÐÉäÔËÁȢ .ÁÐÒÁ×Ùȟ ËÏÎÓÅr-

×ÁÃÊÅ É ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÃÊö ÂÕÄÙÎËÉÅÍ ÚÁÐÅ×ÎÉÁ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌȢ 4Ï jest serwer 

wirtualny.     

0ÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁÊäÃ ÓÐÒÁ×ö × ÄÕŀÙÍ ÕÐÒÏÓÚÃÚÅÎÉÕ ɀ jest jeden fizyczny 

ÓÅÒ×ÅÒȟ Ú ËÔĕÒÅÇÏ ËÏÒÚÙÓÔÁ ÊÁËÁĢ ÇÒÕÐÁ ÏÓĕÂȟ ÐÒÚÙ ÃÚÙÍ ËÁŀÄÁ Ú ÎÉÃÈ 

×ÉÄÚÉ É ×ÉÅ ÔÙÌËÏ Ï Ó×ÏÊÅÊ ÃÚöĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈȢ /ÂÏË ×ÉÔÒÙÎÙ ÆÉÒÍÙ ! ÍÏŀÅ 

ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×Áç ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ υπ ÉÎÎÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÎÁÌÅŀäÃÙÃÈ ÄÏ υπ ÒĕŀÎÙÃÈ 

ÏÓĕÂȟ ÁÌÅ ËÁŀÄÁ Ú ÔÙÃÈ ÏÓĕÂ ÍÁ ÄÏÓÔöÐ ÔÙÌËÏ ÄÏ ÐÌÉËĕ× Ó×ÏÊÅÊ ÓÔÒÏÎÙȢ 

4ÁËÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÅ ÍÁ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÐÌÕÓÙȟ ÊÁË É ÍÉÎÕÓÙȢ  

0ÌÕÓÅÍ ÊÅÓÔ Ú ÐÅ×ÎÏĢÃÉä ÃÅÎÁ É ÏÂÓčÕÇÁ ÄÏÓÔÁ×ÃÙ ÈÏÓÔÉÎÇÕȟ ÐÏ ËÔĕÒÅÇÏ 

ÓÔÒÏÎÉÅ ÌÅŀÙ ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢç ÁÄÍÉnistrowania serwerem fizycznym, wyko-

ÎÙ×ÁÎÉÅ ËÏÐÉÉ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Á É ÐÏÍÏÃ ÔÅÃÈÎÉÃÚÎÁȢ -ÉÎÕÓÅÍ ÊÅÓÔ Ó×o-
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ÉÓÔÁ ȵ×ÓÐĕčÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢçȱ ɀ ËÉÅÄÙ ÊÅÄÅÎ Ú ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÄÏÐÒÏ×a-

ÄÚÉ ÄÏ ÐÒÚÅÃÉäŀÁÎÉÁ ÓÅÒ×ÅÒÁȟ ÔÏ ÕÃÉÅÒÐÉ ÎÁ ÔÙÍ ÓÚÙÂËÏĢç čÁÄÏ×ÁÎÉÁ 

stron wszystkich pozostačÙÃÈȟ Ú ÃÚÁÓÏ×ÙÍ ÂÒÁËÉÅÍ ÄÏÓÔöÐÕ ÄÏ ÓÅÒ×i-

Óĕ× ×čäÃÚÎÉÅȢ  

2ÏÚÓäÄÎÅ ÐÁËÉÅÔÙ ÈÏÓÔÉÎÇÕ ×ÉÒÔÕÁÌÎÅÇÏ ÔÏ Ë×ÏÔÙ ÒÚöÄÕ ρπ ɀ 50 PLN 

ÍÉÅÓÉöÃÚÎÉÅȢ 3ÐÅÃÙÆÉËÁÃÊÁ ÍÏŀÅ ÒĕŀÎÉç ÓÉö ÚÎÁÃÚÎÉÅ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ 

dostawcy serwera wirtualnego ɀ ÌÉÃÚÂÁ ÍÏŀÌÉ×ÙÃÈ ÄÏ ÐÏÄÐÉöÃÉÁ ÄÏÍÅÎȟ 

ÐÏÊÅÍÎÏĢç ËÏÎÔÁȟ ×ÙÓÏËÏĢç ÔÒÁÎÓÆÅÒÕȟ ÌÉÃÚÂÁ ÂÁÚ ÄÁÎÙÃÈȟ ÃÚöÓÔÏÔÌÉ×ÏĢç 

×ÙËÏÎÙ×ÁÎÉÁ ËÏÐÉÉ ÚÁÐÁÓÏ×ÙÃÈȟ ÌÉÃÚÂÁ ËÏÎÔ ÐÏÃÚÔÏ×ÙÃÈ ÃÚÙ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ 

)-!0 ÔÏ ÔÙÌËÏ ÃÚöĢç ÓÐÒÁ×ȟ ÎÁ ËÔĕÒÅ ÎÁÌÅŀÙ Ú×ÒĕÃÉç Õ×ÁÇöȢ 7 ÐÒÚÙÐÁd-

ËÕ ÓÅÒ×ÅÒĕ× ×ÉÒÔÕÁÌÎÙÃÈ realnie ÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊÅ ÃÏĢ ÔÁËÉÅÇÏ ÊÁË ȵÃÁčÏĢç ÂÅÚ 

ÌÉÍÉÔĕ×ȱȟ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ÓÚÃÚÅÇĕčÙ ÏÆÅÒÔÙ ÚÁ×ÁÒÔÅ Óä × ÒÅÇÕÌÁÍÉÎÉÅȟ Á Ú ÎÉÍ 

×ÙÊäÔËÏ×Ï ×ÁÒÔÏ ÓÉö ÚÁÐÏÚÎÁçȢ  

0Ï ÐÅ×ÎÙÍ ÃÚÁÓÉÅ ÌÏËÁÔÏÒÏ×É ÚÎÕÄÚÉčÏ ÓÉö ÍÉÅÓÚËÁÎÉÅ Ú τ ÎÉÅÚÎÁÊÏÍy-

ÍÉȟ ×ÙÎÁÊÍÕÊÅ ×ÉöÃ ÄÏÍ × ÐÏÊÅÄÙÎËöȢ 3ÁÍ × ÐÅčÎÉ ËÏÒÚÙÓÔÁ Ú ÊÅÇÏ 

zasÏÂĕ× ɀ ÐčÁÃÉ ρππϷ ÃÚÙÎÓÚÕȟ ÁÌÅ É ρππϷ ÚÁÓÏÂĕ× ÎÁÌÅŀÙ ÄÏ ÌÏËÁÔÏÒÁ É 

ÍÏŀÅ ÂÙç ÐÒÚÅÚ ÎÉÅÇÏ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅ × ÄÏ×ÏÌÎÙ ÓÐÏÓĕÂȢ .ÏÃÎÁ Ém-

ÐÒÅÚÁ ÎÉÅ ÐÏ×ÉÎÎÁ ÎÉËÏÍÕ ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁçȟ Ï ÉÌÅ ÎÁÊÅÍÃÁ ÎÉÅ ÚÁÃÚÎÉÅ 

×ÁÌÉç ÄÏ ÄÒÚ×É ÓäÓÉÁÄĕ×Ȣ lÁÚÉÅÎËöȟ ÓÁÌÏÎȟ ËÕÃÈÎÉö É ÏÇÒĕÄ ÌÏËÁtor ma 

ÄÌÁ ÓÉÅÂÉÅȢ 0ÉÅÃÚö ÎÁÄ ÄÏÍÅÍ ÓÐÒÁ×ÕÊÅ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌȟ ÁÌÅ ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÃÊÁ 

ÂÕÄÙÎËÉÅÍ ÌÅŀÙ ÐÏ ÓÔÒÏÎÉÅ ÎÁÊÅÍÃÙȢ $ÏËčÁÄÎÉÅ ÊÁË Ú ÓÅÒ×ÅÒÅÍ ÄÅÄy-

kowanym.   

3ÅÒ×ÅÒÙ ÆÉÚÙÃÚÎÅ ɉÄÅÄÙËÏ×ÁÎÅɊ ÌÅŀä ÎÁ ÐÒÚÅÃÉ×ÌÅÇčÙÍ ÄÏ ÓÅÒ×ÅÒĕ× 

×ÉÒÔÕÁÌÎÙÃÈ ÂÉÅÇÕÎÉÅȢ *ÅĢÌÉ ÊÅÄÎÁË ÐÒÚÅÄÍÉÏÔÅÍ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÆÉÒÍÙ ÎÉÅ 

ÊÅÓÔ ȵÄÒÕÇÉÅ 9ÏÕÔÕÂÅȱ ÃÚÙ ÉÎÎÙ ÐÏÒÔÁÌ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÍÉÌÉÏÎÙ ÕŀÙt-

ËÏ×ÎÉËĕ× ÍÉÅÓÉöÃÚÎÉÅȟ ÔÏ ÎÁÊÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÎÉÅÊ ÎÉÇÄÙ Ú ÓÅÒ×ÅÒÁ ÄÅÄy-

ËÏ×ÁÎÅÇÏ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ ÔÒÚÅÂÁ ËÏÒÚÙÓÔÁçȢ 7 ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÓÅÒ×ÅÒÁ ÄÅÄÙËo-
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wanego dodatkowo potrzebna jest oÓÏÂÁȟ ËÔĕÒÁ ÂöÄÚÉÅ ÚÁÊÍÏ×Áç ÓÉö 

ÊÅÇÏ ËÏÎÆÉÇÕÒÁÃÊä É ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÃÊäȢ   

0Å×ÎÅÇÏ ÄÎÉÁ ÌÏËÁÔÏÒ ÚÄÁÊÅ ÓÏÂÉÅ ÓÐÒÁ×öȟ ŀÅ × ÚÁÓÁÄÚÉÅ ÎÉÅ ×ÙËÏÒÚy-

ÓÔÕÊÅ × ÐÅčÎÉ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ÄÁ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÄÏÍȟ Á É Ë×ÏÔÁ ÍÉÅÓÉöÃÚÎÅÇÏ 

ÃÚÙÎÓÚÕ ÊÅÓÔ ÄÏÓÙç ×ÙÓÏËÁȢ $ÅÃÙÄÕÊÅ ÓÉö ÚÁÔÅÍ ×ÙÎÁÊÍÏ×Áç ÔÙÌËÏ 

ÐÏčÏ×ö ÄÏÍÕ ɀ ÎÉÂÙ ÍÁ ×ÓÚÙÓÔËÏȟ čäÃÚÎÉÅ Ú ÏÄÄÚÉÅÌÎÙÍ ×ÅÊĢÃÉÅÍȟ ÁÌÅ 

ÊÅÄÎÁË ÄÚÉÅÌÉ ÂÕÄÙÎÅË Ú ËÉÍĢ ÊÅÓÚÃÚÅȢ :ÁÓÁÄÎÉÃÚÏ ÎÁÊÅÍÃÙ ÓÏÂÉÅ ÎÉÅ 

ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁÊä É ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÊÅÄÎÅÇÏ ÎÉÅ ÍÁ ×ÉöËÓÚÅÇÏ ×ÐčÙ×Õ ÎÁ ÄÒu-

ÇÉÅÇÏȟ Ï ÉÌÅ ËÔĕÒÙĢ ÎÉÅ ÚÁÃÚÎÉÅ ÐÒÚÅÒÚÕÃÁç ĢÍÉÅÃÉ ÎÁ ÐÏčÏ×ö ÏÇÒÏÄÕ 

ÓäÓÉÁÄÁȟ ÐÕÓÚÃÚÁç ÇčÏĢÎÅÊ ÍÕÚÙËÉ ÔÕŀ ÚÁ ĢÃÉÁÎä ÌÕÂ ÎÉÅ ×Ù×ÏčÁ ÐÏŀÁÒÕ 

Ó×ÏÊÅÊ ÐÏčÏ×Ù ÂÕÄÙÎËÕȢ  0ÒÁ×ÉÅ ÊÁË ÄÏÍȟ ÁÌÅ ÚÁ ÎÉŀÓÚä ÃÅÎöȟ ÄÏ ÔÅÇÏ 

ÂÕÄÙÎËÕ ÄÏÇÌäÄÁ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌȢ 7ÙÐÉÓÚ ×ÙÍÁÌÕÊ 603Ȣ   

603 ɉ6ÉÒÔÕÁÌ 0ÒÉÖÁÔÅ 3ÅÒÖÅÒɊ ÔÏ ÊÁËÂÙ ËÒÚÙŀĕ×ËÁ ÈÏÓÔÉÎÇÕ ×ÓÐĕčÄÚÉÅÌo-

ÎÅÇÏ Ú ÓÅÒ×ÅÒÅÍ ÆÉÚÙÃÚÎÙÍȢ $ÏÂÒÙ ÓÅÒ×ÅÒ 603 ÍÏŀÅ ÚÁÓÔäÐÉç ÓÅÒ×ÅÒ 

ÄÅÄÙËÏ×ÁÎÙȟ ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅ ÂöÄäÃ ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÔÁďÓÚÙÍ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÅÍȢ 

4ÁËŀÅ  ÐÏÔÒÚÅÂÎÁ ÊÅÓÔ ÏÓÏÂÁȟ ËÔĕÒÁ ÂöÄÚÉÅ ÚÁÊÍÏ×Áç ÓÉö ËÏÎÆÉÇÕÒÁÃÊä É 

ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÃÊä 603ȭÁȢ !ÌÅ ÐÏÎÏ×ÎÉÅȟ ÊÅĢÌÉ ÐÁÒÁÍÅÔÒÙ ÈÏÓÔÉÎÇÕ ×ÓÐĕčÄÚÉe-

ÌÏÎÅÇÏ Óä ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÅȟ ÔÏ 603 ÚÁÐÅ×ÎÅ ÄÏ ÎÉÃÚÅÇÏ ÎÉÅ ÂöÄÚÉÅ Ðo-

trzebny.  

0ÏÚÏÓÔÁÊÅ ÊÅÓÚÃÚÅ ×čÁÓÎÁ ÓÅÒ×ÅÒÏ×ÎÉÁ ÌÕÂ ËÏÌÏËÁÃÊÁ ÓÅÒ×ÅÒĕ×Ȣ 4Ï ÊÁË Ú 

×čÁÓÎÙÍ ÄÏÍÅÍ ɀ ÔÒÚÅÂÁ ÚÎÁÌÅľç ÄÚÉÁčËöȟ ×ÙÂÒÁçȟ ×ÙÂÕÄÏ×Áçȟ ÕÔÒÚy-

ÍÙ×Áçȟ ËÏÎÓÅÒ×Ï×Áçȟ ×ÙÍÉÅÎÉÁçȟ ÎÁÊäç ÏÇÒÏÄÎÉËÁȟ ÚÒÏÂÉç ÒÅÍÏÎÔȢ ) 

ÓÐÏÒÏ ÚÁÐčÁÃÉçȢ   
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Czynnik ludzki 

0ÒĕÃÚ ÅÌÅÍÅÎÔĕ× ÃÚÙÓÔÏ ÔÅÃÈÎÉÃÚÎÙÃÈ ÐÒÚÙ ×ÙÂÏÒÚÅ ÈÏÓÔÉÎÇÏÄÁ×ÃÙ 

ÎÁÐÒÁ×Äö ÄÏÂÒÚÅ Ú×ÒĕÃÉç Õ×ÁÇö ÎÁ ÓÚÙÂËÏĢç É ÃÈöç ÄÚÉÁčÁÎÉÁ "/+ ɀ 

ÚÁÒĕ×ÎÏ ËÏÎÔÁËÔ ÔÅÌÅÆÏÎÉÃÚÎÙ ÊÁË É ÍÁÉÌÏ×ÙȢ 3ä ÆÉÒÍÙ ÕÄÚÉÅÌÁÊäÃÅ Ïd-

ÐÏ×ÉÅÄÚÉ ÎÁ ÐÙÔÁÎÉÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× × ÃÉäÇÕ ËÉÌËÕ ÌÕÂ ËÉÌËÕÎÁÓÔÕ ÍÉÎÕÔȟ 

Óä É ÔÁËÉÅȟ ÇÄÚÉÅ ÎÁ ÌÁËÏÎÉÃÚÎÅ ÍÁÉÌÅ ÏÃÚÅËÕÊÅ ÓÉö ρπ ÇÏÄÚÉÎȟ Á ÕÓÕÎÉöÃÉÅ 

ÂčÁÈÅÊ Á×ÁÒÉÉ ÔÒ×Á ËÏÌÅÊÎÅ ςπȟ Ï ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ÄÏÄÚ×ÏÎÉÅÎÉÁ ÓÉö ÄÏ ËÏn-

ÓÕÌÔÁÎÔÁ ÎÉÅ ×ÓÐÏÍÉÎÁÊäÃȢ  

 

0ÒÚÅÄ ×ÙÂÏÒÅÍ ÕÓčÕÇÏÄÁ×ÃÙ ÄÏÂÒÚÅ ÊÅÓÔ ÐÒÚÙÊÒÚÅç ÓÉö ÏÐÉÎÉÏÍ ÎÁ ÊÅÇÏ 

ÔÅÍÁÔ × ÓÉÅÃÉȢ 0ÒÚÙ ÃÚÙÍ ÔÒÚÅÂÁ ÚÎÁÌÅÚÉÏÎÅ ÏÓäÄÙ ÏÄÎÉÅĢç ÄÏ ÓÐÅÃÙÆÉËÉ 

swojej witryny ɀ ÎÉÅËÔĕÒÚÙ ÐÒÏÖÉÄÅÒÚÙ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÎÏÔÕÊä ÐÅÒÍÁÎÅÎÔÎÅ 

ÐÒÏÂÌÅÍÙ Ú ÄÚÉÁčÁÎÉÅÍ ÓÔÒÏÎ ÏÐÁÒÔÙÃÈ Ï 7ÏÒÐÄÒÅss: 

 

 



Wirtualny hamburger                                                                                                                                         69 
   

Mateusz Woźniak | 70 sekund do własnej firmy, wydanie II 
 

)ÎÎÉ ÎÉÅ ÒÁÄÚä ÓÏÂÉÅ ÚÅ ÓËÌÅÐÁÍÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÍÉ ÃÚÙ ÚÁÌÉÃÚÁÊä ÃÙËÌÉÃÚÎÅ 

ÐÒÚÅÃÉäŀÅÎÉÁ ÂÌÏËÕÊäÃÅ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÓÔÒÏÎ ÎÁ ËÉÌËÁ ÃÚÙ ËÉÌËÁÎÁĢÃÉÅ ÇÏÄÚÉÎȟ 

ÊÅÓÚÃÚÅ ÉÎÎÉ ÄÅËÌÁÒÕÊä ÃÏÄÚÉÅÎÎÅ ×ÙËÏÎÙ×ÁÎÉÅ ÂÁÃËÕÐĕ× ÄÁÎÙÃÈ ÁÌÅ × 

ÐÒÚÙÐÁÄËÕ Á×ÁÒÉÉ ÆÁËÔÙÃÚÎÉÅ ÎÉÍÉ ÎÉÅ ÄÙÓÐÏÎÕÊä.  

#Ï ÐÒÁ×ÄÁ ÈÏÓÔÉÎÇ ÔÏ ÎÉÅ ÃÙÒÏÇÒÁÆ ÓÐÉÓÁÎÙ ÎÁ ÂÙÃÚÅÊ ÓËĕÒÚÅ É ÚÁ×ÓÚÅ 

ÍÏŀÎÁ ÚÁÂÒÁç ÓÉö ÄÏ ÎÏ×ÅÊ ÆÉÒÍÙȟ ÁÌÅ ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÌÅÐÉÅÊ ÓËÏÒÚÙÓÔÁç Ú 

ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅď ÉÎÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× É ÏÄ ÒÁÚÕ ÄÏËÏÎÁç ÎÁÊÌÅÐÓÚÅÇÏ 

ÍÏŀÌÉ×ÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȢ  

5ÎÉ×ÅÒÓÁÌÎÙ ×ÚĕÒ ÎÁ ÎÁÊÌÅÐÓÚÙ ÈÏÓÔÉÎÇ ÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊÅȟ ×ÓÚÙÓÔËÏ ÚÁÌÅŀÙ ÏÄ 

ÐÏÔÒÚÅÂ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ɀ czego innego potrzebuje strona na Wordpress 

ÃÚÙ *ÏÏÍÌÁȟ ÃÚÅÇÏ ÉÎÎÅÇÏ ÓËÌÅÐ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Ù ÃÚÙ ×čÁÓÎÙ ÓÙÓÔÅÍ #-3Ȣ 

Poza tym nawet wybranie podstawowej oferty nie zamyka drogi, za-

Ú×ÙÃÚÁÊ × ËÁŀÄÙÍ ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÍÏŀÌÉ×Á ÊÅÓÔ ÍÉÇÒÁÃÊÁ ÄÏ ×ÙŀÓÚÙÃÈ ÔÁÒÙÆ 

ÌÕÂ ÄÏËÕÐÉÅÎÉÅ ÄÏÄÁÔËÏ×ÙÃÈ ÐÁËÉÅÔĕ×Ȣ  

Nie bądź student 

&ÉÒÍÙ ÈÏÓÔÉÎÇÏ×Åȟ ÏÂÏË ÎöÃÅÎÉÁ ×ÙÇčÏÄÎÉÁčÅÇÏ ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á ÏÂÉÅÔÎi-

Ãä ÄÁÒÍÏ×ÅÇÏ ÈÁÍÂÕÒÇÅÒÁȟ ÃÚöÓÔÏ ÔÅŀ ÂÅÚÐčÁÔÎÉÅ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊä ÓËÏÒÚy-

ÓÔÁÎÉÅ Ú ÁÄÒÅÓĕ× × Ó×ÏÊÅÊ ÄÏÍÅÎÉÅȟ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÎÁÚ×ÁÔ×ÏÊÅÊÆÉr-

my.nazwafirmyhostingowej.pl.  

5ŀÙ×ÁÎÉÅ ÓÕÂÄÏÍÅÎÙ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÊÅÄÎÁË ÁÎÉ ÐÒÅÓÔÉŀÏ×Åȟ ÁÎÉ ÂÅÚÐÉÅÃÚÎÅ ɀ 

ÐÏÒĕ×ÎÁčÂÙÍ ÊÅ ÄÏ ÍÉÅÓÚËÁÎÉÁ ÎÁ ÓÔÁÎÃÊÉȢ 0ÏÍÉÊÁÊäÃ Ë×ÅÓÔÉÅ ×ÉÚÅÒÕn-

ËÏ×Åȟ ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚä ×ÁÄä ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ú ÔÁËÉÅÇÏ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁ jest zaleŀȤ

ÎÏĢç ÏÄ ÈÏÓÔÉÎÇÏÄÁ×ÃÙȢ *ÅĢÌÉ × ËÔĕÒÙÍĢ ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ ÐÁÄÎÉÅ 

decyzja o zmianie firmy hostingowej, taki adres w jej subdomenie zo-

stanie utracony.  
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3ÁÍ ÐÒÚÙÎÁÊÍÎÉÅÊ σ ÒÁÚÙ ÍÉÇÒÏ×ÁčÅÍ ÍÉöÄÚÙ ÄÏÓÔÁ×ÃÁÍÉ ÈÏÓÔÉÎÇÕȟ Á 

ÄÚÉöËÉ ×čÁÓÎÅÊ ÄÏÍÅÎÉÅ É ËÏÐÉÉ ÓÔÒÏÎÙ ÔÁËÉÅ ÐÒÚÅÎÏÓÉÎÙ ÐÒÚÅÃÈÏÄÚÉčÙ × 

ÍÉÁÒö ÂÅÚÂÏÌÅĢÎÉÅȟ ÃÈÏç ÎÉÅÓÔÅÔÙ ÎÉÅ ÚÁ×ÓÚÅ ÏËÁÚÙ×ÁčÙ ÓÉö ÓÔÒÚÁčÅÍ × 

ÄÚÉÅÓÉäÔËöȢ    
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Ważniejszy pierwszy raz 

-ÏÇčÏÂÙ ÓÉö ×ÙÄÁ×Áçȟ ŀÅ ÚÏÓÔÁčÏ ÊÕŀ ÎÉÅ×ÉÅÌÕȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÔÒÚÅÂÁ by prze-

ËÏÎÙ×Áç dÏ ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉ posiadania strony internetowej swojej firmy. 

A raczej nie dÏ ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉȟ ÔÙÌËÏ do ÚÁÌÅÔ Ú ÔÅÇÏ ÆÁËÔÕ ÐčÙÎäÃÙÃÈȢ Oka-

ÚÕÊÅ ÓÉö ÊÅÄÎÁËȟ ŀÅ ×čÁÓÎä witryn ä internetowä jeszcze niedawno po-

ÃÈ×ÁÌÉç ÓÉö ÍÏÇčÏ ÎÉÅÓÐÅčÎÁ φπϷ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ×38.  

*ÅÄÎÁËŀÅ samo posiadanie strony nie wystarczy ɀ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÂÒÁn-

ŀÙ witryna  ÓÐÅčÎÉÁç musi ÒĕŀÎÏÒÁËÉÅ zadania, od ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅÇÏ gene-

ÒÏ×ÁÎÉÁ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ɉÅ-commerce), przez pozyskiwanie ÌÅÁÄĕ×ȟ ÐÏ pečȤ

nienie funkcji informacyjnych, jak wskazywanie godzin otwarcia, mapy 

dojazdu czy danych kontaktowych. Bez ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ to, czy strona firmy 

ma ÂÙç ÐÒÏÓÔä ×ÉÚÙÔĕ×Ëäȟ ÃÚÙ rozbudowanym sklepem, jej rola w bu-

ÄÏ×ÁÎÉÕ ÂÉÚÎÅÓÕ ɉÔÁËŀÅ ×ÉÚÅÒÕÎËÕɊ ÊÅÓÔ ÎÉÅ ÄÏ ÐÒÚÅÃÅÎÉÅÎÉÁȢ  

0ÉÅÒ×ÓÚÅ ×ÒÁŀÅÎÉÅ ÍÏŀÎÁ ÚÒÏÂÉç ÔÙÌËÏ ÒÁÚ ɀ prawdziwy  truizm, ale w 

odniesieniu do witryny  internetowej nabiera nowego znaczenia. Bada-

nia przeprowadzone na ÐÒÁ×ÉÅ χ ÍÉÌÉÏÎÁÃÈ ÕÎÉËÁÌÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

ÏÇÌäÄÁÊäÃÙÃÈ ÔÒÁÎÓÍÉÓÊe ÐÏÎÁÄ ςπ ÍÉÌÉÏÎĕ× ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× video (čäÃÚÎÉÅ 

ςρφ ÍÉÌÉÏÎĕ× ÍÉÎÕÔ) ×ÙËÁÚÁčÙ39ȟ ŀÅ ÊÕŀ ÐÏ ς ÓÅËÕÎÄÁÃÈ ÏÃÚÅËÉ×ÁÎÉÁ ÎÁ 

                                                            
38 wŀǇƻǊǘ ƻ ǎǘŀƴƛŜ ǎŜƪǘƻǊŀ ƳŀƱȅŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нлммς2012, 
PARP, Wydanie I 
39 Video stream quality impacts viewer behavior, S. Shunmuga Krishnan, Ramesh K. 
Sitaraman, University of Massachusetts, Amherst & Akamai Technologies 
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ÚÁčÁÄÏ×ÁÎÉÅ ÆÉÌÍÕ ÒÏÚÐÏÃÚÙÎÁÊä ÓÉö ÐÏÒÚÕÃÅÎÉÁ ÓÔÒÏÎÙȟ ÐÒÚÙÒÁÓÔÁÊäÃÅ 

ĢÒÅÄÎÉÏ Ï prawie φϷ Ú ËÁŀÄä ËÏÌÅÊÎä ÓÅËÕÎÄä ÏÐĕľÎÉÅÎÉÁȢ 7 ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ 

od rodzaju ÕŀÙ×ÁÎÅÇÏ čäÃÚä (dla internetu mobilnego tolerancja jest o 

×ÉÅÌÅ ×ÙŀÓÚÁ ÎÉŀ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ čäÃÚÁ ÓÔÁčego) ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÏËÏčÏ ρπ Óe-

ËÕÎÄ ÏÐĕľÎÉÅÎÉÁ ÐÒÚÅÄ ÒÏÚÐÏÃÚöÃÉÅÍ ÏÄÔ×ÁÒÚÁÎÉÁ filmu video, by po-

ÎÁÄ φπϷ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙÃÈ ÐÏÒÚÕÃÉčÏ ÓÔÒÏÎö. -ÎÉÅÊ ×ÉöÃÅÊ 4 sekundy 

ÐĕľÎÉÅÊ ÏÄÓÅÔÅË ÐÏÒÚÕÃÅď ÓÉöÇÁ ÊÕŀ ψ ÎÁ ρπ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙÃÈȢ To jednak 

nie wszystko ɀ ×ÅÄčÕÇ tego samego ÂÁÄÁÎÉÁ ÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×Ï 

powrotu ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ × ÊÅÄÅÎ ÄÚÉÅď po nieudanej wizycie jest o prawie 

σπϷ ÎÉŀÓÚÅ ÎÉŀ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ×ÉÚÙÔÙ ÚÁËÏďÃÚÏÎÅÊ ÓÕËÃÅÓÅÍȢ  

Need forɎ 

Nie ËÁŀÄÁ jednak strona strumieniuje ÐÒÚÅÃÉÅŀ transmisje video, witr y-

ny firmowe to raczej nie filmy online ɀ ÓÚÙÂËÏĢç ÍÁ ÊÅÄÎÁË ÔÁËÉÅ ÓÁÍÏ 

znaczenie. W ςππφ ÒÏËÕ ÉÎÔÅÒÎÁÕÃÉ ÏÃÚÅËÉ×ÁÌÉȟ ŀÅ ÓÔÒÏÎÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Á 

čÁÄÏ×Áç ÓÉö ÂöÄÚÉÅ × τ ÓÅËÕÎÄÙ40ȟ ÔÒÚÙ ÌÁÔÁ ÐĕľÎÉÅÊ ÐÒÁ×ÉÅ ÐÏčÏ×Á Ú 

ÉÎÔÅÒÎÁÕÔĕ× ÏËÒÅĢÌÉčÁ ÐÏŀäÄÁÎÙ ÃÚÁÓ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ witryny ÊÁËÏ ÐÏÎÉŀÅÊ ς 

sekund41.  

3ÚÁÃÕÊÅ ÓÉöȟ ŀÅ ÐÉÅÒ×ÓÚÅ ρπ ÓÅËÕÎÄ42 ÐÏ ×ÅÊĢÃÉÕ ÎÁ ÓÔÒÏÎö ÔÏ ÃÚÁÓȟ × 

ËÔĕÒÙÍ ×ÓÚÙÓÔËÏ ÓÉö ÒÏÚÓÔÒÚÙÇÁ ɀ w 10 sekund ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË podejmuje 

ÄÅÃÙÚÊö o pozostaniu lub opuszczeniu serwisu. *ÅĢÌÉ ÄÅÃÙÄÕÊÅ ÓÉö ÎÁ 

pozostanie, to kolejne 20 sekund jest Òĕ×ÎÉÅŀ ÏËÒÅÓÅÍ obarczonym 

wysokim ryzykiem opuszczenia witryny. Dopiero po ÏËÏčÏ σπ ÐÉÅÒw-

szych sekundach wizyty ËÒÚÙ×Á ÐÏÒÚÕÃÅď ulega ÓÐčÁÓÚÃÚÅÎÉÕȢ *ÅĢÌÉ ×ÉöÃ 

                                                            
40 Retail web site performance, JupiterResearch & Akamai Technologies, 2006 
41 eCommerce Web Site Performance Today, Forrester Consulting, Akamai Technologies, 
2009 
42 Understanding web browsing behaviors through Weibull analysis of dwell time, C. Liu, R. 
W. White, S. Dumais, Microsoft Research, 2010 
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uda ÓÉö ÐÒÚÅËÏÎÁç ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÅÇÏȟ ÂÙ ÐÏÚÏÓÔÁč ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅ ÐÒÚÅÚ ÐÉÅÒw-

ÓÚÅ Ðĕč ÍÉÎÕÔÙ, to szanse na utrzymanie go tam na ÄčÕŀÅÊ znacznie 

×ÚÒÁÓÔÁÊäȢ  

Policz do dziesięciu 

7ÅÄčÕÇ ÒĕŀÎÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙ ×ÉÔÒÙÎö ÓÐöÄÚÁ ÎÁ 

ÎÉÅÊ ÃÚÁÓ ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÙ ÄÏ ÐÒÚÅÃÚÙÔÁÎÉÁ ĢÒÅÄÎÉÏ ÃÏ ÐÉäÔÅÇÏ ÚÁÍÉÅÓÚÃÚo-

nego tam Óčowa43. 2ĕ×ÎÉÅŀ ÐÒÁ×ÉÅ ρȾυ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÏÐÕÓÚÃÚÁ ÓÔÒÏÎö 

ÐÒÚÅÄ ÕÐčÙ×ÅÍ τ ÓÅËÕÎÄ ÏÄ ×ÅÊĢÃÉÁ ɀ ÎÁ ÐÒĕÂö φπ ÔÙÓÉöÃÙ ÏÄÓčÏÎ ÐÒÚy-

ÐÁÄÁčÏ ÐÏÎÁÄ ρπ ÔÙÓÉöÃÙ tych ÔÒ×ÁÊäÃÙÃÈ ÐÏÎÉŀÅÊ τ sekund44! 

Przytaczanie i przyswajanie wszystkich tych liczbowych danych nie 

ÎÁÌÅŀÙ ÄÏ ÐÏÒÙ×ÁÊäÃÙÃÈ ÚÁÊöç, ma jednak za zadanie ÐÏÄËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÎÉe-

Ú×ÙËÌÅ ×ÁŀÎÅÊ ÐÒÁ×ÄÙ ɀ jest tylko 10 sekund, by ÊÁÓÎÏ ÚÁËÏÍÕÎÉËÏ×Áç 

ÐÒÏÐÏÚÙÃÊö ×ÁÒÔÏĢÃÉ É ÐÒÚÙËÕç Õ×ÁÇö ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäcego na kolejne minu-

ty.   

Łatwe jest piękne 

Jak Ú×ÉöËÓÚÙç ÓÚÁÎÓÅ ÎÁ ÕÔÒÚÙÍÁÎÉÅ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ ÐÏÄÃÚÁÓ ÏÄ×Ée-

dzin? JÁËÏ Çčĕ×ÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÌÏÊÁÌÎÏĢÃÉ ×ÚÇÌöÄÅÍ ÓÔÒÏÎÙ ÉÎÔÅÒÎÁÕÃÉ ×y-

ÍÉÅÎÉÁÊä čÁÔ×ÏĢç ÊÅÊ ÕŀÙ×ÁÎÉÁ ɀ ×ÓËÁÚÁčÏ go Áŀ ψψϷ45 z nich. I ÃÈÏÃÉÁŀ 

badanie ÄÏÔÙÃÚÙčo ÓËÌÅÐĕ× ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ, to čÁÔ×ÏĢç ÕŀÙ×ÁÎÉÁ (nawi-

gacja, architektura informacji, ÉÎÔÕÉÃÙÊÎÏĢç ÏÂÓčÕÇÉ) jest kluczowym 

                                                            
43 How People Read on the Web: The Eyetracking Evidence, Nielsen Norman Group 
44 Ibidem 
45 eCommerce Web Site Performance Today, Forrester Consulting & Akamai Technologies, 
2009 
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elementem, o jaki ÎÁÌÅŀÙ ÚÁÄÂÁç ÐÒÚÙ ×ÄÒÁŀÁÎÉÕ ËÁŀÄÅÇÏ ÒÏÄÚÁÊÕ ser-

wisu.   

Witryna internetowa musi ÂÙç ÓÐĕÊÎÁ z wizerunkiem marki , tak od 

strony graficznej, jak i merytorycznej. Poza tym ÍÕÓÉ ÐÒÁ×ÉÄčÏ×Ï ×y-

Ģ×ÉÅÔÌÁç ÓÉö × ËÁŀÄÅÊ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒÃÅ É ÎÁ ËÁŀÄÙÍ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕ, ÂÙç ÉÎÔu-

icyjna w nawigacji i ÎÉÅ ÍÏŀÅ ÐÒÏÄÕËÏ×Áç ËÒÚÁÃÚËĕ× ÃÚÙ ÂčöÄĕ×Ȣ Ist-

nieje kilka ÏÇĕÌÎÙÃÈ É ÕÎÉ×ÅÒÓÁÌÎÙÃÈ cech charaËÔÅÒÙÚÕÊäÃÙÃÈ ÄÏÂÒä 

ÓÔÒÏÎöȢ #ÚöĢç Ú ÎÉÃÈ ÄÁ ÓÉö  ÚÁÕ×ÁŀÙç ÇÏčÙÍ ÏËÉÅÍȟ ÇÄÙŀ ÄÏÔÙÃÚä ×ča-

ĢÃÉ×ÏĢÃÉ ×ÉÄÚÉÁlnych dla ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙÃÈȢ #ÚöĢÃÉ ÄÏÊÒÚÅç ÓÉö ÎÉÅ ÄÁ, bo 

ÏÄÎÏÓÚä ÓÉö ÄÏ ÐÁÒÁÍÅÔÒĕ× ÔÅÃÈÎÉÃÚÎÙÃÈȢ Te zÁÕ×Áŀä ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÉȢ  

Architekt potrzebny od zaraz 

$ÏÂÒÚÅ ÓËÏÎÓÔÒÕÏ×ÁÎÁ É ÒÏÚÍÉÅÓÚÃÚÏÎÁ ÚÁ×ÁÒÔÏĢç ×ÉÔÒÙÎÙȟ wizualnie 

ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÏÎÁ ÈÉÅÒÁÒÃÈÉÁ ÔÒÅĢÃÉ ÏÒÁÚ ÃÚÙÔÅÌÎÅ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÍÅÎÕ × ÕËča-

ÄÚÉÅ ÐÏÚ×ÁÌÁÊäÃÙÍ ÎÁ čÁÔ×Å ÄÏÔÁÒÃÉÅ ÄÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÕčÁÔ×ÉÁÊä ÐÏÒÕÓÚa-

ÎÉÅ ÓÉö ÐÏ serwisie i ÐÏÚÙÔÙ×ÎÉÅ ×ÐčÙ×ÁÊä ÎÁ ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁ ÕŀÙÔËÏw-

ÎÉËĕ×Ȣ Kolejnym elementem ÕčÁÔ×ÉÁÊäÃÙÍ ÐÏÒÕÓÚÁÎÉÅ ÓÉö ÐÏ ×ÉÔÒÙÎÉÅ 

Óä ĢÃÉÅŀËÉ ÐÏ×ÒÏÔÕȟ ÄÁÊäÃÅ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÓËÏÃÚÅÎÉÁ ÎÁ ×ÙŀÓÚÙ czy naj-

×ÙŀÓÚy poziom strony bez potrzeby kilkukrotnego klikania przycisku 

Wstecz. 0ÏÚÁ ÔÙÍ ĢÃÉÅŀËÉ ÐÏ×ÒÏÔÕ ÊÁÓÎÏ ÐÏËÁÚÕÊä internaucie, w jakim 

ÐÕÎËÃÉÅ ÓÅÒ×ÉÓÕ ÓÉö ÚÎÁÊÄÕÊÅ i ÊÁËÉÅ ËÏÌÅÊÎÅ ËÒÏËÉ ÔÁÍ ÐÒÏ×ÁÄÚä. Z 

ËÁŀÄÅÇÏ ÐÏÚÉÏÍÕ ×ÉÔÒÙÎÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÐÏ×ÉÎÉÅÎ ÍÉÅç ÍÏŀÌÉ×ÏĢç Ðo-

×ÒÏÔÕ ÎÁ ÓÔÒÏÎö Çčĕ×Îä ÚÁ ÐÏÍÏÃä ÊÅÄÎÅÇÏ ËÌÉËÎÉöÃÉÁȢ Strona musi 

ÐÏÐÒÁ×ÎÉÅ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÁç ÓÉö É ÄÁ×Áç ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÅÒÇÏÎÏÍÉÃÚÎÅÇÏ ÕŀÙÔËo-

×ÁÎÉÁ ÎÁ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈȢ 4ÁË ÎÁ ÓÍÁÒÔÆÏÎÉÅȟ ÔÁÂÌÅÃÉÅȟ ÍÏÎÉÔo-

ÒÚÅ ËÏÍÐÕÔÅÒÁȟ ÅËÒÁÎÉÅ ÌÁÐÔÏÐÁ ÃÚÙ ÓÍÁÒÔ 46Ȣ -ÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ Óä ÔÒÚÙ ɀ 
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ÓÔÒÏÎÁ 27$ȟ ×ÅÒÓÊÁ ÍÏÂÉÌÎÁ ÌÕÂ ÁÐÌÉËÁÃÊÁȢ .ÉÅ ÍÁ ÓÅÎÓÕ ×ÄÁ×Áç ÓÉö ÔÕ 

× ÓÚÃÚÅÇĕčÙ É ÒĕŀÎÉÃÅ ÔÅÃÈÎÉÃÚne,  chodzi o zaznaczenie samego faktu.  

Dżi-pi-es 

0ÒÚÙÄÁÄÚä ÓÉö Òĕ×ÎÉÅŀ ÍÁÐÙ ɀ strony i witryny. Mapa strony oznacza 

podstronö ÚÅ ÚÂÉÏÒÅÍ ÏÄÎÏĢÎÉËĕ× ÄÏ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÐÏÄÓÔÒÏÎ ÓÅÒ×ÉÓÕȢ 

Pomaga ÏÎÁ ÏÄÎÁÌÅľç ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅȟ ÓÚÙÂËÏ ÐÒÚÅÁÎÁÌÉÚÏ×Áç ÚÁ×ÁÒÔÏĢç, 

ÐÏÚÎÁç  ÓÔÒÕËÔÕÒö É ÇčöÂÏËÏĢç serwisu. Dodatkowo ÕčÁÔ×ÉÁ ÉÎÄÅËÓÏ×a-

nie ɀ × ÊÅÄÎÙÍ ÍÉÅÊÓÃÕ ÚÎÁÊÄÕÊä ÓÉö ÌÉÎËÉ ÄÏ ÃÁčÅÊ ÚÁ×ÁÒÔÏĢÃÉ portalu.  

-ÁÐÁ ×ÉÔÒÙÎÙ ÔÏ Òĕ×ÎÉÅŀ ÚÂÉĕÒ ÁÄÒÅÓĕ× ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÐÏÄÓÔÒÏÎ ÓÅÒ×ÉÓÕȟ 

ale ÚÎÁÊÄÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö w specjalnie wygenerowanym pliku xml, umiesz-

ÃÚÏÎÙÍ ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ÎÁ ÓÅÒ×ÅÒÚÅȢ -ÁÐö ×ÉÔÒÙÎÙ (plik xml) ÚÇčÁÓÚÁ ÓÉö ÄÏ 

'ÏÏÇÌÅ ÐÏÐÒÚÅÚ ÎÁÒÚöÄÚÉÅ ÄÌÁ ×ÅÂÍÁÓÔÅÒĕ× É ÊÕŀ ÒÏÂÏÔÙ ÉÎÄÅËÓÕÊäÃÅ 

ÍÁÊä ÐÅčÎÅ ÒöÃÅ ÒÏÂÏÔÙ. :ÁÒĕ×ÎÏ ÍÁÐÁ ÓÔÒÏÎÙ ÊÁË É ×ÉÔÒÙÎÙ ÍÁÊä ÁËÔu-

ÁÌÉÚÏ×Áç ÓÉö ÁÕÔÏÍÁÔÙÃÚÎÉÅȟ ÚÁ ËÁŀÄÙÍ ÒÁÚÅÍ ÇÄÙ ÄÏÄÁÊÅ ÓÉö nowe 

podstrony. :ÏÓÔÁďÍÙ ÊÅÓÚÃÚÅ ÍÏÍÅÎÔ ÐÒÚÙ ÒÏÂÏÔÁÃÈ ɀ sÔÒÏÎÁ ÍÕÓÉ ÂÙç 

dla nich poprawnie oznaczona. Title, description, keywords sprawiäȟ ŀÅ 

ÂöÄä ×ÉöÃÅÊ ÎÉŀ ÚÁÄÏ×ÏÌÏÎÅȢ  

Dla ludzi ς ÓÅËÕÎÄÙ ÏÃÚÅËÉ×ÁÎÉÁ ÎÁ ÚÁčÁÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÅÒ×ÉÓÕ ÔÏ ÐÒÁ×ÉÅ 

×ÉÅÃÚÎÏĢçȟ lepiej zatem ÎÉÅ ÐÏÐÅčÎÉÁç ÂčöÄÕ ÐÒÚÅčÁÄÏ×Ù×ÁÎÉÁ ÓÔÒÏÎÙ 

aÕÔÏÍÁÔÙÃÚÎÉÅ ÏÄÔ×ÁÒÚÁÊäÃÙÍÉ ÓÉö animacjami, filmami czy innymi 

ȵÃÉöŀËÉÍÉ ÏÂÉÅËÔÁÍÉȱȟ ÎÅÇÁÔÙ×ÎÉÅ ×ÐčÙ×ÁÊäÃÙÍÉ ÎÁ ÓÚÙÂËÏĢç ÄÚÉÁčÁÎÉÁ 

witryny.  $Ï ÐÏÃÈ×ÁÌÅÎÉÁ ÓÉö multimediami  ÍÏŀÎÁ ÕÔ×ÏÒÚÙç ÄÅÄÙËo-

×ÁÎä im ÐÏÄÓÔÒÏÎö Ú ÍÁÔÅÒÉÁčÁÍÉ ÄÏ ÏÄÔ×ÏÒÚÅÎÉÁ ÃÚÙ ÐÏÂÒÁÎÉÁȢ Za-

ÔÒÚÙÍÁÎÉÅ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÅÇÏ ÐÒÚÅÚ ÐÉÅÒ×ÓÚÅ Ðĕč ÍÉÎÕÔÙ Ú ÄÕŀym praw-

ÄÏÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×ÅÍ ÓÐÒÁ×Éȟ ŀÅ É ÎÁ ÔÁËä ÐÏÄÓÔÒÏÎö × ËÏďÃÕ ÔÒÁÆÉȢ 0ÒÚe-

ÃÉÅŀ ÎÉÅ ÔÒÚÅÂÁ ×ÓÚÙÓÔËÉÅÇÏ ÐÏËÁÚÙ×Áç ÏÄ ÒÁÚÕ. 
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Kawa na ławę 

Do ËÁÔÅÇÏÒÉÉ ȵÕčÁÔ×ÉÁÃÚÙȱ ÏÄÎÏÓÚä ÓÉö ÔÁËŀÅ ÐÒÚÙÊÁÚÎÅ ÁÄÒÅÓÙ ÕÒÌȢ 0ÒÚy-

ÊÁÚÎÅ ÕÒÌȭÅ ÚÁÓÐÏËÁÊÁÊä ÍÁÒÚÅÎÉÁ É ÌÕÄÚÉ, i wyszukiwarekȢ 0ÏÌÅÇÁÊä ÎÁ 

ÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÕ ȵÌÕÄÚËÉÃÈȱ ÁÄÒÅÓĕ× ÐÏÄÓÔÒÏÎ w strukturze witryny, na 

ÐÒÚÙËčÁÄ ÚÁÍÉÁÓÔ  

twojanazwa.pl/details.aspx?FamilyID=342ad58c-d8d-8b&displayLang=pl 

ÕŀÙ×ÁÍÙ powiedzmy:  

twojanazwa.pl/buty-sportowe 

$ÚÉöËÉ ÔÁËÉÅÊ ÐÏÓÔÁÃÉ ÁÄÒÅÓĕ× ÌÕÄÚÉÅ ÍÏÇä je ÐÒÚÅÃÚÙÔÁç É ÚÒÏÚÕÍÉÅç, a w 

razie potrzeby ÚÁÐÁÍÉöÔÁç ÌÕÂ ÚÁÐÉÓÁç. PÒÚÙÊÁÚÎÁ ÐÏÓÔÁç ÁÄÒÅÓĕ× ÍÁ 

ÐÏÚÙÔÙ×ÎÙ ×ÐčÙ× ÎÁ ÉÎÄÅËÓÏ×ÁÎie i pozycjonowanie witryny ɀ w 

ÁÄÒÅÓÉÅ ÚÎÁÊÄÕÊä ÓÉö ÓčÏ×Á ËÌÕÃÚÏ×Åȟ Á ÄÏÄÁÔËÏ×Ï ÊÅÓÔ ÏÎ ËÒĕÔËÉ É ÚÒo-

ÚÕÍÉÁčÙȢ  

Oszczędzaj wzrok! 

Skoro mamy ÔÙÌËÏ ρπ ÐÉÅÒ×ÓÚÙÃÈ ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ÐÒÚÙÇ×ÏŀÄŀÅÎÉÁ Õ×ÁÇÉ É 

ÐÒÚÙËÌÅÊÅÎÉÁ ×ÚÒÏËÕ ËÁŀÄÅÇÏ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÅÇÏȟ to ÐÒÚÅÊÒÚÙÓÔÏĢç É czytel-

ÎÏĢç ÓÅÒ×ÉÓÕ ÓÔÏÊä ×ÙÓÏËÏ × ÈÉÅÒÁÒÃÈÉÉ ×ÁŀÎÏĢÃÉȢ $ÏÂÒÙ ÕËčÁÄ ÔÅËÓÔÕȟ 

ÍÏÃÎÙ ËÏÎÔÒÁÓÔ ÐÏÍÉöÄÚÙ ÔÅËÓÔÅÍ Á ÔčÅÍȟ ×ÙÇÏÄÎÉÅ ȵÃÚÙÔÁÊäÃÙ ÓÉöȱ 

font46 o odpowiednim rozmiarze ÔÏ ÐÉÅÒ×ÓÚÅȟ Ï ÃÚÙÍ ÔÒÚÅÂÁ ÐÁÍÉöÔÁçȢ 

#ÉÅÍÎÅÇÏ ÔčÁ Ú ÊÁÓÎÙÍ ÔÅËÓÔÅÍ ÌÅÐÉÅÊ ÕŀÙ×Áç oszczöÄÎÉÅȟ ÔÁËÉÅ ÚÅÓÔa-

×ÉÅÎÉÅ ÓÔÏÓÕÊäÃ ÒÁÃÚÅÊ ÄÌÁ ×ÙÒĕŀÎÉÅÎÉÁ ÐÅ×ÎÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔĕ× ÎÉŀ ÄÌÁ 

prezentowania wszystkich ÔÅËÓÔĕ×. Ciemny font na jasnym tle jest o 

                                                            
46 Nadal poprawnie!  
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wiele bardziej przyjazny dla oczu i w tym ×čÁĢÎÉÅ ÐÏčäÃÚÅÎÉÕ najlepiej 

ÐÒÅÚÅÎÔÏ×Áç Çčĕ×ÎÅ ÔÒÅĢÃÉ serwisu.  

Kto dla kogo? 

0ÒÚÅÊÒÚÙÓÔÏĢç ÔÅËÓÔÕ ÓÔÁÎÏ×É ÄÏÐÉÅÒÏ ÐÏÃÚäÔÅËȢ 'ÏĢç ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙ 

×ÉÔÒÙÎö ÒÏÂÉ ÔÏ Ú ÊÁËÉÅÇÏĢ ÐÏ×ÏÄÕ i w konkretnym celu ɀ w celu roz-

×ÉäÚÁÎÉÁ Ó×ÏÊÅÇÏ ÐÒÏÂÌÅÍÕȢ -ÏŀÎÁ mu znacznie ÕčÁÔ×Éç ŀÙÃÉÅ, rezy-

ÇÎÕÊäÃ Ú ÄčÕÇÉÃÈ É ÎÕÄÎÙÃÈ ÏÐÉÓĕ× É ÏÇĕÌÎÅÇÏ Ìania wody.  

Tak naprawÄö ŀÁÄÎÅÇÏ ÚÎÁÃÚÅÎÉÁ ÎÉÅ ÍÁȟ ŀÅ ȵÍčÏÄÁȟ ÐÒöŀÎÉÅ ÒÏÚ×ÉÊÁÊäȤ

ÃÁ ÓÉö ÆÉÒÍÁȱ tworzona jest przez ȵÚÅÓÐĕč ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÙÃÈ É ÚÍÏÔÙ×o-

wanych prÏÆÅÓÊÏÎÁÌÉÓÔĕ×ȱȟ ËÔĕÒÚÙ ȵ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊä Ó×ÏÊä ×ÉÅÄÚö É Äo-

Ģ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÅȱ aby ȵĢ×ÉÁÄÃÚÙç ÎÁÊ×ÙŀÓÚÅÊ ÊÁËÏĢÃÉ ÕÓčÕÇÉ i profesjonalnie 

ÏÂÓčÕÇÉ×Áç ËÌÉÅÎÔĕ×ȱȢ /Ä ÏÃÉÅËÁÊäÃych wodospadami banÁčĕ× stron 

ÆÉÒÍÏ×ÙÃÈ ÉÎÔÅÒÎÅÔ Áŀ ÐÕÃÈÎÉÅ.  

4ÙÐÏ×Ù ÓÚËÏÌÎÙ ÂčäÄ firm polega na tworzeniu stron ȵo sobieȱ, zamiast 

skupieniu ÓÉö ÎÁ tworzeniu witryn ȵdla klientaȱ ɀ z×ÉöÚčych, meryto-

rycznych, ÐÏÚ×ÁÌÁÊäÃych na szybkie odnalezienie i ÕŀÙÃÉÅ kluczowych 

informacji.  

Słownik ɀ reaktywacja 

.ÉÅ ÍÁ ÍÉÅÊÓÃÁ ÎÁ ÐÒÚÙÐÁÄËÏ×ÏĢç ɀ po pierwsze architektura inform a-

cji, po drugie teksty napisane Ú ÇčÏ×äȢ 0ÉÓÁÎÉÅ ÔÒÅĢÃÉ ÎÁ ÓÔÒÏÎÙ ÒĕŀÎÉ ÓÉö 

ÏÄ ÐÉÓÁÎÉÁ ÄÏ ÉÎÎÙÃÈ ÍÅÄÉĕ× ɀ ×ÙÍÁÇÁ ×ÉÅÄÚÙ Ú×ÉäÚÁÎÅÊ Ú ÚÁÇÁÄÎÉe-

ÎÉÁÍÉ ÐÏÚÙÃÊÏÎÏ×ÁÎÉÁȟ ÓčÏ×ÁÍÉ ËÌÕÃÚÏ×ÙÍÉ É ȵÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ä specyfikäȱ 

× ÏÇĕÌÅȢ 7ÁÒÔÏĢÃÉÏ×Å ÔÒÅĢÃÉ ÔÏ ÎÁÊÌÅÐÓÚÙ ×ÁÂÉËȟ ÊÁËÉÍ ÍÏŀna przyciäȤ
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ÇÎäç É ÚÁÔÒÚÙÍÁç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ Ó×ÏÊÅÊ ÓÔÒÏÎÉÅȢ :Á ÕÎÉËÁÌÎäȟ ÍÅÒÙÔo-

ÒÙÃÚÎä ÔÒÅĢç Ï ÄÏÂÒÙÍ ÎÁÓÙÃÅÎÉÕ ÓčÏ×ÁÍÉ ËÌÕÃÚÏ×ÙÍÉ ×ÉÔÒÙÎÁ ÓÉö 

ÏÄ×ÄÚÉöÃÚÙ ɀ ÔÁËä ÔÒÅĢç ÄÏÃÅÎÉä ÚÁÒĕ×ÎÏ ÌÕÄÚÉÅȟ ÊÁË É ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÉȢ  

.ÁÐÉÓÚö ÔÅÒÁÚ ÃÏĢȟ ÃÏ ÍÏŀÅ ×ÙÄÁ×Áç ÓÉö ÏÃÚÙ×ÉÓÔÏĢÃÉä, ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÅ 

pokazuje ÊÅÄÎÁËŀÅȟ ŀÅ ÓÐÒÁ×Á ÓÔÁÎÏ×É ÐÏ×ÁŀÎÙ problem ɀ mowa o 

ÐÏÐÒÁ×ÎÏĢci ÊöÚÙËÏ×ej. *ÅĢÌÉ ÓÔ×ÏÒÚÅÎÉÅÍ ÔÒÅĢÃÉ ÎÁ ÓÔÒÏÎö ÎÉÅ ÚÁÊÍo-

×Áč ÓÉö ÃÏÐÙ×ÒÉÔÅÒȟ ÔÏ ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÉÅ ÓÔÁÒÁÎnie ÔÒÚÅÂÁ ÕÐÅ×ÎÉç ÓÉöȟ ŀÅ 

tÅËÓÔÙ ÔÁËÉÅ Óä ×ÏÌÎÅ ÏÄ ÂčöÄĕ×Ȣ Generalnie odradzam samodzielne 

ÏÐÒÁÃÏ×Ù×ÁÎÉÅ ÔÒÅĢÃÉ ÃÚÙ ÚÌÅÃÁÎÉÅ ÉÃÈ ÎÁÐÉÓÁÎÉÁ ÓÅËÒÅÔÁÒÃÅ ɀ wynik 

ÔÁËÉÅÇÏ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÚÁÚ×ÙÃÚÁÊ ÂöÄÚÉÅ ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÏÄÂÉÅÇÁč ÏÄ oczekiwanych 

ÒÅÚÕÌÔÁÔĕ×Ȣ *ÅŀÅÌÉ ÊÅÄÎÁË ÊÕŀ ÔÁË ÓÉö ÓÔÁčÏ É ȵÍÕÓÉ ÂÙçȱȟ ÔÏ ÂčöÄÙ ÊöÚÙËÏ×Å 

Óä ÎÉÅÄÏÐÕÓÚÃÚÁÌÎÅȢ  

-ÁÍ ÎÁ ÍÙĢÌÉ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÎÉÅÐÒÁ×ÉÄčÏ×Å ÕŀÙ×ÁÎÉÅ Óčĕ× É Ú×ÒÏÔĕ×ȟ ÎÁ 

ÐÒÚÙËčÁÄ ȵÐÏÓÔ ÓÃÒÉÐÔÕÍȱ ÚÁÍÉÁÓÔ ȵÐÏÓÔ ÆÁÃÔÕÍȱ czy ȵÍÁÓÔÕÒÂÁÃÊÅȱ × 

miejscu ȵÐÅÒÔÕÒÂÁÃÊÉȱ (autentyki!)ȟ ÊÁË É ËÌÁÓÙÃÚÎÅ ÂčöÄÙ ÏÒÔÏÇÒÁÆÉÃÚÎÅȢ 

W tej materii pÏÍÙÓčÏ×ÏĢç ÌÕÄÚËÁ ÎÉÅ ÚÎÁ niestety granic, o czym 

Ģ×ÉÁÄÃÚä Ä×Á ÕÔÒ×ÁÌÏÎÅ ÐÒÚÙËčÁÄÙȢ  
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ȵ/ÄĢ×ÉÅÒÚÏÎÅȱ Áŀ bije po oczach, czy istnieje ÊÅÄÎÁËŀÅ ÓčÏ×Ï ÐÏÚ×ÁÌa-

ÊäÃÅ ÏËÒÅĢÌÉç ÓËÁÌö ÚÎÉÓÚÃÚÅď spowodowanych ÐÒÚÅÚ ÂÒÕÔÁÌÎÅ ÚÅÔËÎÉöÃÉÅ 

ÓÉö ÎÉÃÚÅÇÏ ÎÉÅÓÐÏÄÚÉÅ×ÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö ľÒÅÎÉÃ z ȵ+öÄÚÉÅŀÙÎemȱȩ  

Yes, of course; natürlich, jawohl; absolument 

0ÏÐÒÁ×ÎÏĢç ÊöÚÙËÏ×Á ÓÔÁÎÏ×É ÔÁËŀÅ ×ÁŀÎÙ ÅÌÅÍÅÎÔ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕȟ ÇÄÙ 

ÏÆÅÒÔÁ ËÉÅÒÏ×ÁÎÁ ÊÅÓÔ ÄÏ ÏÂÃÏÊöÚÙÃÚÎÙÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ× É konieczne jest 

ÏÐÒÁÃÏ×ÁÎÉÅ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÃÈ ×ÅÒÓÊÉ ÊöÚÙËÏ×ÙÃÈ ÓÔÒÏÎÙȢ 0ÏÎÉÅ×Áŀ 'ÏÏÇÌÅ 

ÕÓÔÁÌÁ ÊöÚÙË ÓÔÒÏÎÙ ÎÁ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ÊÅÊ ×ÉÄÏÃÚÎÙÃÈ ÔÒÅĢÃÉȟ ËÁŀÄä Ú ×ÅÒÓÊÉ 

ÊöÚÙËÏ×ÙÃÈ ÎÁÌÅŀÙ ÐÒÅÚÅÎÔÏ×Áç ÏÄÄÚÉÅÌÎÉÅȢ / ÉÌÅ ÎÉÅ ÐÏÓčÕÇÕjemy ÓÉö 

ÏÄÒöÂÎÙÍÉ ÄÏÍÅÎÁÍÉ ÎÁÒÏÄÏ×ÙÍÉ ÄÌÁ ËÁŀÄÅÇÏ Ú ÊöÚÙËĕ×ȾÒÙÎËĕ×, to 

×ÅÒÓÊÅ ÊöÚÙËÏ×Å × ÒÁÍÁÃÈ ÊÅÄÎÅÇÏ ÁÄÒÅÓÕ ÎÁÊÒÏÚÓäÄÎÉÅÊ ÂöÄÚÉÅ ÐÏËa-

zy×Áç ÎÁ ÓÕÂÄÏÍÅÎÁÃÈȟ ÎÁ ÐÒÚÙËčÁÄ ÐÌȢÔ×ÏÊÁÎÁÚ×ÁȢÃÏÍ ÃÚÙ 

de.twojanazwa.com.  

.ÉÅ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÊÅÄÙÎÉÅ ÐÒÚÅÔčÕÍÁÃÚÙç ÔÒÅĢÃÉ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÙÃÈ ÐÏÄÓÔÒÏÎȟ 

ÔÒÚÅÂÁ ÚÁÄÂÁç ÔÁËŀÅ Ï ÎÉÅ×ÉÄÏÃÚÎÅ ÄÌÁ ÌÕÄÚËÉÅÇÏ ÏËÁ metatagi, np. 

description czy keywords.  

2ĕ×ÎÉÅŀ ÐÒÚÙÊÁÚÎÅ ÁÄÒÅÓÙ ÕÒÌ ÐÏ×ÉÎÎÙ ÂÙç ÄÏÓÔÏÓÏ×ÁÎÅ ÄÏ ÄÁÎÅÇÏ 

ÊöÚÙËÁȢ Adres w formie de.twojanazwa.com/ buty-sportowe nie przyda 



Ważniejszy pierwszy raz                                                                                                                                      80 
  

Mateusz Woźniak | 70 sekund do własnej firmy, wydanie II 
 

ÓÉö ÎÁ ÎÉÃ ÎÉÅÍÉÅÃËÏÊöÚÙÃÚÎÅÍÕ ËÌÉÅÎÔÏ×É ɀ co innego wersja 

de.twojanazwa.com/sport -schuhe. 

#È×ÉÌö ÔÅÍÕ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÅÍ ËÉÌËÁ ÊöÚÙËÏ×ÙÃÈ ×ÐÁÄÅËȟ Ï tych Ú×ÉäÚa-

ÎÙÃÈ Ú ÐÒÚÅËčÁÄÅÍ ÆÉÒÍÏ×ÙÃÈ ÔÅËÓÔĕ× ÍÏŀÎÁ ÂÙ ÓÔ×ÏÒÚÙç ÏÄÒöÂÎÅ 

ÄÚÉÅčÏ. 7 ÓÐÒÁ×ÉÅ ×ÅÒÓÊÉ ÊöÚÙËÏ×ÙÃÈ Òĕ×ÎÉÅŀ ÏÄÒÁÄÚÁÍ ÐĕÊĢÃÉÅ ÎÁj-

ÍÎÉÅÊÓÚä ÌÉÎÉä ÏÐÏÒÕ É ÏÄÄÁÎÉÅ Ó×ÏÉÃÈ ȵÏÂÃÏÊöÚÙÃÚÎÙÃÈ ÌÏÓĕ×ȱ × ÒöÃÅ 

ÏÓĕÂ ÎÉÅ ÚÁÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÚÁ×ÏÄÏ×Ï ÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÁÍÉȢ Autentyczne przy-

padki, jak nazwanie elementu menu strony ×ÄÚÉöÃÚÎÙÍ mianem ȵÏd-

ÃÉÓËȱ ɉniem. impressum) czy ÚÁÃÈöÃÁÎÉÅ ÚÁÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×Îi-

Ëĕ× do zalogowania przyciskiem ȵlogowanie ÃÚčÏÎËÉÅÍȱ ɉÁÎÇȢ ÍÅÍÂÅÒ 

login) to tylko ×ÉÅÒÚÃÈÏčÅË ÇĕÒÙ ÌÏÄÏ×ÅÊȢ Korzystanie z elektronicznych 

ÔÒÁÎÓÌÁÔÏÒĕ× ÃÚÙ ÓÁÍÏÄÚÉÅÌÎÅ ÐÒĕÂÙ ÐÒÚÅËčÁÄÕ ȵÓčÏ×Ï ÐÏ ÓčÏ×ÉÅȱ za-

owocujä ȵÔÅËÓÔÁÍÉȱ ÐÅčÎÙÍÉ ÂčöÄĕ× É ÐÒÚÅÉÎÁÃÚÅďȟ ÚÁÚ×ÙÃÚÁÊ × ÏÇĕÌÅ 

ÎÉÅÚÒÏÚÕÍÉÁčÙÍÉ ÄÌÁ obcokrajowca. Niejeden z nas ÓÅÔÎÉÅ ÓÉö ÂÁ×Éč, 

ÓčÕÃÈÁÊäÃ ÄÉÁÌÏÇĕ× polskiej komedii, np.:  

ɀ "ÕÅÎÏÓ ÄþÁÓȟ ÓÅđÏÒ 3ÉÁÒÒÁȦ 

ɀ Buenos Aires! 

czy ÏÇÌäÄÁÊäÃ ÏÄÃÉÎÅË ÓÅÒÉÁÌÕ Ú ÒÏÚÇÒÙ×ÁÊäÃä ÓÉö na lotnisku ÓÃÅÎä, gdy 

ÓÔÅ×ÁÒÄÅÓÓÁ ÂÉÅÇÎÉÅ ÚÁ ÐÁÓÁŀÅÒÅÍ Ú ÚÁÐÏÍÎÉÁÎä przez niego ÔÏÒÂä: 

ɀ Sir, sir! 

ɀ To nie ser, to ËÉÅčÂÁÓÁȢ  

7ÙÂÕÃÈÙ ĢÍÉÅÃÈÕ ËÌÉÅÎÔĕ× ÐÏ ÐÒÚÅÃÚÙÔÁÎÉÕ ÔÅËÓÔĕ× na firmowej stro-

nie sä ÊÅÄÎÁË ÚÊÁ×ÉÓËÉÅÍ nieÐÏŀäÄÁÎÙÍȢ 0ÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÉÚÍ ÐÒÚÅËčÁÄÕ ÊÅÓÔ 

newralgicznym elementem i lepiej wcale nie ×ÄÒÁŀÁç ×ÅÒÓÊÉ ÊöÚÙËo-

wych, ÎÉŀ ÄÅÃÙÄÏ×Áç ÓÉö ÎÁ ÐĕčĢÒÏÄËÉ É ÎÁÒÁŀÁç na ĢÍÉÅÓÚÎÏĢç czy utra-

Ôö ÚÁÕÆÁÎÉÁ.  
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(CTRL+C)2 + (CTRL+V)2 = KŁOPOTY2
 

Bez ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ wszystko inne trzeba ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ ÔÅËÓÔÙ ÍÕÓÚä ÂÙç 

autorskie, unikalne. Za kopiowanie ÔÒÅĢÃÉ Ú ÉÎÎÙÃÈ ÓÅÒ×ÉÓĕ× strona 

ÐÏÄÐÁÄÎÉÅ ȵÕ ÇÕÇÌÁȱȟ Á ÊÅÊ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌ pod paragrafy. Programy wyszuku-

ÊäÃÅ × ÓÉÅÃÉ ÐÌÁÇÉÁÔÙ Óä čÁÔ×Ï ÄÏÓÔöÐÎÅ É ÎÁÍÉÅÒÚÅÎÉÅ ËÒÁÄÚÉÅŀÙ ɉÔÁËȟ ÔÏ 

ÊÅÓÔ ËÒÁÄÚÉÅŀɊ ÎÉÅ ÎÁÓÔÒöÃÚÁ ÚÂÙÔ ×ÉÅÌÕ ÔÒÕÄÎÏĢÃÉȢ 7 ÐÒÚÅÓÚčÏĢÃÉ ÍÉÁčÅÍ 

ËÉÌËÁ ÐÒÚÙÐÁÄËĕ× ÓËÏÐÉÏ×ÁÎÉÁ ÓÔ×ÏÒÚÏÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚÅ ÍÎÉÅ ÔÒÅĢÃÉ É ÃÈo-

ÃÉÁŀ ËÁŀÄÏÒÁÚÏ×Ï ÓÐÒÁ×ö ÕÄÁ×ÁčÏ ÓÉö ÒÏÚ×ÉäÚÁç ÐÏÌÕÂÏ×ÎÉÅȟ ÔÏ ÎÁ 

ÐÅ×ÎÏ ÎÉÅ ÂÙčÏ ÐÒÚÙÊÅÍÎÅ ÄÌÁ ÐÌÁÇÉÁÔÏÒĕ× É ich ÚÌÅÃÅÎÉÏÄÁ×Ãĕ×.  
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Silni mobilni 

  0202122  .      

Czasy, gdy ÐÒÚÅÊÒÚÅÎÉÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÕ ×ÙÍÁÇÁčÏ ÚÁÊöÃÉÁ ÍÉÅÊÓÃÁ ÚÁ ÂÉÕÒËÉÅÍ 

É ×ÓčÕÃÈÁÎÉÁ ÓÉö × ÍÅÔÁÌÉÃÚÎä melodiö w oczekiwaniu ÎÁ ÐÏčäÃÚÅÎÉÅ ÊÕŀ 

ÄÁ×ÎÏ É ÂÅÚÐÏ×ÒÏÔÎÉÅ ÍÉÎöčÙ. Dzisiaj nie tylko nie potrzeba biurka, 

kabla i komputera ÂÙ ȵÐÏÄčäÃÚÙç ÓÉöȱ ÄÏ ÉÎÔÅÒÎÅÔÕ ɀ ÄÚÉĢ ÍÁčÏ ËÔÏ ÓÉö Ú 

internetu ȵÏÄčäÃÚÁȱȢ  

3ÉÅç ÍÁÍÙ × ÚÁÓÉöÇÕ ÒöËÉȟ × ÐÒÚÅÎÏĢÎÉ É ÄÏÓčÏ×ÎÉÅ ɀ wystarczy ×ÙÊäç 

telefon. Jego ÐÁÒÁÍÅÔÒÙ Óä ÃÚöÓÔÏ ÌÅÐÓÚÅ ÎÉŀ parametry ËÏÍÐÕÔÅÒĕ× z 

ÃÁčËÉÅÍ ÎÉÅÄÁÌÅËÉÅÊ ÐÒÚÅÓÚčÏĢÃÉȢ 0ÒÚÅčÏÍ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÕÚÎÁ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ 

ÚÒÅÓÚÔä ÚÁ ÊÅÄÅÎ Ú ÐÉöÃÉÕ ÇÌÏÂÁÌÎÙÃÈ ÍÅÇÁ ÔÒÅÎÄĕ×ȟ ËÔĕÒÙ ÕÌÅÇÁç ÂöÄÚÉÅ 

dalszemu wzrostowi47Ȣ 'ÄÙÂÙ ÐÏÓÉčËÏ×Áç ÓÉö ÄÁÎÙÍÉ ÄÌÁ 5SA ɀ ponad 

χφ ÌÁÔ ÚÁÊöčÏ ÔÅÌÅÆÏÎÉÉ ÓÔÁÃÊÏÎÁÒÎÅÊ ÐÏËÒÙÃÉÅ ÐÏčÏ×Ù ÐÏÐÕÌÁÃÊÉ ÔÅÇÏ ËÒÁÊÕȟ 

ÓÍÁÒÔÆÏÎ ÚÁĢ ÄÏËÏÎÁč ÔÅÇÏ ÓÁÍÅÇÏ × ÎÉÅÃÁčä ÄÅËÁÄö48. Nawet mimo 

ÏÃÚÙ×ÉÓÔÙÃÈ ÒĕŀÎÉÃ Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ ÃÈÏçÂÙ Ú ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒä ×ÙÎÉË taki robi 

×ÒÁŀÅÎÉÅȢ    

 
                                                            
47 Anticipating problems, finding solutions, Global Annual Review 2014, PwC, 2014 
48 Ibidem 
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Wieczne podłączenie 

Smartfony Ú ÄÏÓÔöÐÅÍ ÄÏ ÓÉÅÃÉ ÓÐÒÁ×ÉÁÊäȟ ŀÅ online ÊÅÓÔÅĢÍÙ praktycz-

nie zawsze. A smartfona w kieszeni nosi ÊÕŀ prawie co drugi Polak, jak 

×ÙÎÉËÁ  Ú ÒÁÐÏÒÔÕ ÐÏÄÓÕÍÏ×ÕÊäÃÅÇÏ ÓÔÁÎ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÍÏÂÉÌÎÅÇÏ × 

Polsce49. Ten sam raport wskazuje na dalsze, szacowane na ÏËÏčÏ σπϷ 

rocznie, tempo wzrostu. Przy tym ankietowani ÄÅËÌÁÒÕÊä ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú 

ÉÎÔÅÒÎÅÔÕ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÍÏÂÉÌÎÅÇÏ ɉχχϷɊȟ ÊÁË É ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÐÕÂÌÉÃÚÎych i 

prywatnych sieci wi-ÆÉ ɉĢÒÅÄÎÉÏ φπϷɊȟ ÚÁÒĕ×ÎÏ do surfowania w sieci 

ÊÁË É ÏÂÓčÕÇÉ ÅmailÉ ɉυυϷɊȢ 'ÄÙÂÙ ÚÓÕÍÏ×Áç ×ÙÎÉËÉ ÄÌÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

ÓÍÁÒÔÆÏÎĕ× É ÔÅÌÅÆÏÎĕ× ËÏÍĕÒËÏ×ÙÃÈȟ to otrzymamy odsetek 64% 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÄÅËÌÁÒÕÊäÃÙÃÈ ÓÕÒÆÏ×ÁÎÉÅ × ÉÎÔÅÒÎÅÃÉÅ ÚÁ ÐÏÍÏÃä Ó×o-

ÉÃÈ ÕÒÚäÄÚÅď50.   

Tymczasem podczas badania przeprowadzonego na prawie 3000 stron 

ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ÍÁčÙÃÈ É ĢÒÅÄÎÉÃÈ ÆÉÒÍȟ ÚÌÏËÁÌÉÚÏ×ÁÎÙÃÈ × σπ ÎÁÊ×Éök-

szych miastach Polski51 ÏËÁÚÁčÏ ÓÉöȟ ŀÅ ÐÏÎÁÄ ωπϷ ÔÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÎÉÅ ÊÅÓÔ 

ÐÒÚÙÊÁÚÎÙÃÈ ÄÏ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ ÎÁ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈ ÍÏÂÉÌÎÙÃÈȢ 7ÅÄčÕÇ Ðo-

ÄÚÉÁčÕ ÎÁ ÍÉÁÓÔÁ ÎÁÊ×ÙŀÓÚÙ ÏÄÓÅÔÅË ÓÔÒÏÎ ÐÒÚÙÓÔÏÓÏ×ÁÎÙÃÈ ÄÌÁ ÍÏÂÉÌÅ 

×ÙÎÏÓÉč ρφϷȟ ÎÁÊÎÉŀÓÚÙ ÚÁĢ Òĕ×ÎÁč ÓÉöȣ πϷȢ   

7ÉÅÌÅ ÆÉÒÍȟ ÃÚöÓÔÏ ÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÉÅȟ ÉÇÎÏÒÕÊÅ ÐÏÔÒÚÅÂÙ Ó×ÏÉÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ×ȟ 

ÎÉÅ ÄÏÓÔÏÓÏ×ÕÊäÃ ÓÉö ÄÏ ÉÃÈ ÏÃÚÅËÉ×ÁďȢ SÙÍÐÔÏÍÙ Ģ×ÉÁÄÃÚäÃÅ Ï ÄÁl-

ÓÚÙÍ ÐÒÚÅÓÕ×ÁÎÉÕ ÓÉö ÎÁ×ÙËĕ× ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ × ÓÔÒÏÎö ÒÏÚ×ÉäÚÁď 

ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ Óä ×ÙÒÁľÎÅ É ÃÏÒÁÚ ÍÏÃÎÉÅÊÓÚÅȟ ÃÈÏçÂÙ ÐÏÎÁÄ ρπϷ ÒÕÃÈÕ × 

ÓÉÅÃÉ ÇÅÎÅÒÏ×ÁÎÅÇÏ ÊÅÓÔ ÐÒÚÅÚ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ ÍÏÂÉÌÎÅȟ ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÔÁÂÌÅÔĕ× 

                                                            
49 Marketing mobilny w Polsce 2013-2014, Jestem.Mobi, 2014 
50 Ibidem 
51 DƻǘƻǿƻǏŏ ƳŀƱȅŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ŦƛǊƳŀ ƴŀ ƪƭƛŜƴǘŀ ƳƻōƛƭƴŜƎƻΣ !ŎǘƛǾŜaƻōƛΣ нлмп 
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ÐÒÚÅ×ÙŀÓÚÁ ÊÕŀ ÓÐÒÚÅÄÁŀ ËÏÍÐÕÔÅÒĕ× ÐÒÚÅÎÏĢÎÙÃÈ52, a szacunki mĕȤ

×Éä Ï ÒÏÓÎäÃÙÃÈ Ï ÐÏÎÁÄ ςπϷ ÒÏÃÚÎÉÅ ×ÙÄÁÔËÁÃÈ 0ÏÌÁËĕ× ÎÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔ 

mobilny53Ȣ .ÉÅ ×ÓÐÏÍÉÎÁÊäÃ ÎÁ×ÅÔ Ï ÚÁÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÃÈ 'ÏÏÇÌÅȟ ËÔĕÒÅ ÏÇčo-

ÓÉčÏ ÚÁÍÉÁÒ ÆÁ×ÏÒÙÚÏ×ÁÎÉÁ ÓÔÒÏÎ ÐÒÚÙÊÁÚÎÙÃÈ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÏÍ ÍÏÂÉÌÎÙÍ 

w wynikach wyszukiwania.   

®EWOLUCJ@ 

Aktualnie nie ÍÁ ÊÕŀ ÍÏ×Ù Ï ÍÏÂÉÌÎÅÊ ÒÅ×ÏÌÕÃÊÉ × ËÏÎÔÅËĢÃÉÅ ÔÅÃÈÎo-

logii ɀ ta jest powszechna i obecna na rynku ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÏ ÄčÕÇÏȢ -o-

bilna rewolucja trwa jednak nadal ɀ ÔÏ ÒÅ×ÏÌÕÃÊÁ ÓÔÙÌÕ ŀÙÃÉÁȢ ! ÍÏŀÅ 

bardziej ewolucja? 2ÚÕÔ ÏËÁ ÎÁ ÎÁÊÎÏ×ÓÚä ÏËčÁÄËö54 The Economist nie 

ÐÏÚÏÓÔÁ×ÉÁ ÚčÕÄÚÅďȢ 

 

                                                            
52 Marketing mobilny w Polsce 2013-2014, Jestem.Mobi, 2014 
53 Global entertainment and media outlook 2012-2016, PwC 
54 The Economist, 28.02.2015 



Silni mobilni                                                                                                                                                        85 

 

Mateusz Woźniak | 70 sekund do własnej firmy, wydanie II 
 

$Ï ςπςπ ÒÏËÕ ψπϷ ÄÏÒÏÓčÙÃÈ ŀÙÊäÃÙÃÈ ÎÁ ȵÐÌÁÎÅÃÉÅ ÔÅÌÅÆÏÎĕ×ȱ ÂöÄÚÉÅ 

ÎÏÓÉčÏ ÓÕÐÅÒËÏÍÐÕÔÅÒ × Ó×ÏÊÅÊ ËÉÅÓÚÅÎÉ ɀ czy phono sapÉÅÎÓ ÚÁÓÔäÐÉä 

homo sapiens? 

ϥtɅs now or never 

$ÚÉöËÉ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉÏÍ ÄÁ×ÁÎÙÍ ÐÒÚÅÚ ÒÏÚ×ÉÊÁÊäÃÅ ÓÉö ×ÃÉäŀ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÅ 

ÍÏŀÅÍÙ ŀÙç É ÐÒÁÃÏ×Áç mobilnie, realizÕÊäÃ ÒĕŀÎÏÒÁËÉÅ zadania bez 

ÏÇÒÁÎÉÃÚÅď Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÍÉÅÊÓÃÅÍ ÃÚÙ ÃÚÁÓÅÍȢ Przelew bankowy i 

sprawdzenie stanu konta to po prostu ËÉÌËÁ ȵÔÁÐÎÉöçȱ × ÅËÒÁÎ ÓÍÁÒÔÆo-

naȟ ÄÏÓÔöÐ do gromadzonych ÐÌÉËĕ× É danych Ú ËÁŀÄÅÇÏ ÍÉÅÊÓÃÁ ÎÁ 

ziemi ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊä ÕÓčÕÇÉ chmurowe, wystawianie faktur czy prowa-

ÄÚÅÎÉÅ ËÓÉöÇÏ×ÏĢÃÉ ÔÁËŀÅ ÎÉÅ wymaga ȵÐÒÚÙËÕÃÉÁ ÓÉöȱ ÄÏ ×čÁÓÎÅÇÏ 

laptopa ɀ ÄÚÉöËÉ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÏÍ 3ÁÁ3 ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÓÐÒÚöÔ Ú 

ÄÏÓÔöÐÅÍ ÄÏ ÓÉÅÃÉȢ     

Docieranie do informacji, konsumpcja i Ô×ÏÒÚÅÎÉÅ ÔÒÅĢÃÉȟ ÐÏÄÅÊÍÏ×ÁÎÉÅ 

ÄÅÃÙÚÊÉ É ÄÏËÏÎÙ×ÁÎÉÅ ÚÁËÕÐĕ×, metody komunikacji, sposoby pracy, 

zabawy i nauki ɀ ×ÓÚÙÓÔËÏ ÔÏ ÐÏÄÌÅÇÁ ÃÉäÇčÅÊȟ × ÄÕŀÅÊ ÍÉÅÒÚÅ ÄÙËÔÏ×a-

ÎÅÊ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉÁÍÉ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÃÚÎÙÍÉȟ Å×ÏÌÕÃÊÉȢ Coraz bardziej przyzwy-

ÃÚÁÊÁÍÙ ÓÉö ÄÏ ȵÎÁÔÙÃÈÍÉÁÓÔÏ×ÏĢÃÉȱ ɀ ËÁŀÄÁ ÒÚÅÃÚȟ ËÁŀÄÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁȟ 

ÎÉÅÍÁÌ ËÁŀÄÁ ÏÓÏÂÁ ÚÄÁÊä ÓÉö ÂÙç ÏÄÄÁÌÏÎÅ ÎÁÊÄÁÌÅÊ ÎÁ ×ÙÃÉäÇÎÉöÃÉÅ 

smartfona.  

0ÏÎÁÄ ςυ ÌÁÔ ÔÅÍÕ × ÐÅ×ÎÅÊ ËÓÉäŀÃÅ ɉÂöÄäÃÅÊ ×ÃÉäŀ × ÓÐÒÚÅÄÁŀÙɊ ÃÚčo-

×ÉÅË ÏËÒÅĢÌÁÎÙ ÍÉÁÎÅÍ ÊÅÄÎÅÇÏ Ú ÎÁÊ×ÙÂÉÔÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÈÁÎÄÌÏ×Ãĕ× Ģ×Éa-

ÔÁ ÚÄÅÆÉÎÉÏ×Áč ÚÊÁ×ÉÓËÏ ÎÁÚ×ÁÎÅ ȵÐÒÁ×ÅÍ ςυπȱȢ 0ÏÍÉÍÏ ÕÐčÙ×Õ ÃÚÁÓÕ 

É ÆÁËÔÕȟ ŀÅ ×ÉÅÌÅ ÚÁÇÁÄÎÉÅď ÐÏÒÕÓÚÁÎÙÃÈ × ÔÅÊ ÐÏÚÙÃÊÉ ÍÏÃÎÏ ÓÉö ÚÄÅÚÁk-

ÔÕÁÌÉÚÏ×ÁčÏȟ ȵÐÒÁ×Ï ςυπȱ ÊÅÓÔ ÄÚÉĢ nadal bardzo aktualne.  
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*ÁË Ô×ÉÅÒÄÚÉč ÁÕÔÏÒȟ ËÏÎÔÁËÔ Ú ÊÅÄÎÙÍ tylko klientem w rzeczy×ÉÓÔÏĢÃÉ 

oznaczač ËÏÎÔÁËÔ Ú ÐÏÎÁÄ ςυπ ÉÎÎÙÍÉ ÌÕÄľÍÉȟ ÇÄÙŀ ĢÒÅÄÎÉÏ ×čÁĢÎÉÅ Ú 

ÔÙÌÏÍÁ ÚÎÁÊÏÍÙÍÉ × ÃÉäÇÕ ÊÅÄÎÅÇÏ ÒÏËÕ ÓÔÙËÁčÁ ÓÉö ËÁŀÄÁ Ú ÏÓĕÂ ÎÁ 

ziemi. Jeden zadowolony klient oznaczač ×ÉöÃ ÒÅËÏÍÅÎÄÁÃÊö ×ĢÒĕÄ ςυπ 

swoich znajomych, jeden niezadowolony ÂÙč ÚÁĢ antyreklamä ÐÏĢÒĕÄ 

ËÏÌÅÊÎÙÃÈ ςυπ ÏÓĕÂȢ  

G×ÉÅÒç ×ÉÅËÕ ÔÅÍÕ ÏÒÇÁÎÉÃÚÎÅ ÄÏÔÁÒÃÉÅ ÄÏ Ä×ĕÃÈ É Ðĕč ÓÅÔËÉ ludzi w 

przeÃÉäÇÕ ÒÏËÕ ÍÏÇčÏ ÒÏÂÉç ×ÒÁŀÅÎÉÅȢ )ÌÅ ÃÚÁÓÕ ÄÚÉÓÉÁÊ ÐÏÔÒÚÅÂÕÊÅÍÙ dla  

dokonania tego samego? A raczej ɀ ilu minut na to potrzebujemy? Wy-

starczy post w social media, wpis na blogu, post na forum czy wykop ɀ 

ÎÏĢÎÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁ × ÃÉäÇÕ ÇÏÄÚÉÎ ÏÓÉäÇÎäç ÍÏŀÅ ÚÁÓÉöÇ ÎÉÅ×ÙÏÂÒÁŀÁÌÎÙ 

ÄÌÁ ÔÒÁÄÙÃÙÊÎÙÃÈ ÍÅÄÉĕ×Ȣ :ÁÓÁÄÁ ÐÏÚÏÓÔÁčÁȟ ÚÍÉÅÎÉčÙ ÓÉö ÔÙÌËÏ ɉÁŀ?) 

skala i forma przekazu.  

Epoka możliwości 

Czasy biernego ÐÒÚÅŀÕ×ÁÎÉÁ ÔÒÅĢÃÉ ÍÉÎöčÙȢ ½ÙÊÅÍÙ × ÓÁÍÙÍ ĢÒÏÄËÕ ÅÒÙ 

ÎÉÅÓËÏďÃÚÏÎÅÇÏ ÆÅÅÄÂÁÃËȭÕȟ ÃÉäÇčÅÊ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ú×ÒÏÔÎÅÊȢ "Ù ÄÏ×ÉÅÄÚÉÅç 

ÓÉöȟ ÃÏ Ï ÆÉÒÍÉÅ ÎÁÐÒÁ×Äö ÍÙĢÌä ËÌÉÅÎÃÉ ÎÉÅ potrzeba ÊÕŀ Ô×ÏÒÚÙç formu-

larzy É ÒÏÚÓÙčÁç ankiet ɀ wystarczy monitoring internetu i skonfront o-

×ÁÎÉÅ ȵÇčÏÓÕ ÌÕÄÕȱ Ú ×čÁÓÎÙÍi ×ÙÏÂÒÁŀÅÎÉami. Analiza konkurencji to 

nie wydzwanianie po cenniki czy ÐÒÚÅÇÌäÄÁÎÉÅ firmow ych stron, lecz 

ĢÌÅÄÚÅÎÉÅ ×ÐÉÓĕ× ÎÁ ÔÅÍÁÔ rywali  i kontrolowanie  ich internetowych 

ÐÏÃÚÙÎÁďȢ  

$ÚÉöËÉ ÄÏÓÔöÐÎÙÍ ÎÁÒÚöÄÚÉÏÍ ÍÁÒËÉ ÚÙÓËÕÊä ÎÉÅÏÇÒÁÎÉÃÚÏÎe ×ÒöÃÚ 

doÊĢÃÉÅ nie tylko do opinii ÎÁ Ó×ĕÊ ÔÅÍÁÔ, ale przede wszystkim do wie-

dzy Ï ÐÏÔÒÚÅÂÁÃÈ ÏÄÂÉÏÒÃĕ×ȟ do ÉÎÓÉÇÈÔĕ×, do ÐÕÎËÔĕ× ÐÏ×ÓÔÁ×ÁÎÉÁ 

ÐÙÔÁď É ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÁ ÄÙÓËÕÓÊÉ. 3čÏ×ÅÍ do wszystkich tych miejsc, gdzie 
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ÚÎÁÊÄÕÊä ÓÉö ich obecni i potencjalni klienci. -ÏŀÎÁ ÎÁ ÂÉÅŀäÃÏ ÍÏÄÅÌo-

×Áç ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁȟ ÐÒÏ×ÁÄÚÉç ÄÉÁÌÏÇ É ×ÐÒÏ×ÁÄÚÁç ÕÌÅÐÓÚÅÎÉÁȢ ! ×ÓÚÙÓt-

ËÏ ÔÏ ÏËÏ × ÏËÏ Ú ÇÒÕÐä ÄÏÃÅÌÏ×äȟ × ÃÚÁÓÉÅ ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÙÍ É ÎÁ ÎÉÓËÉÍ 

poziomie kosztowym.  

Wszystkie drogi prowadzą doɎ 

#ÉäÇče zmiany ÚÁÃÈÏÄÚäÃe w ludzkich zachowaniach, przyzwyczaje-

niach i oczekiwaniach wymagaÊä dostosowywania podejmowanych 

ÁËÃÊÉ É ÕŀÙ×ÁÎÙÃÈ ÎÁÒÚöÄÚÉ ÄÏ Å×ÏÌÕÕÊäÃÅÇÏ ÏÔÏÃÚÅÎÉÁȢ  

/ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ É ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ ÐÒÏmocyjnych ÎÉÅ ÓÐÏÓĕÂ ÍÙĢÌÅç × ÕÊöÃÉÕ 

ÒÅËÌÁÍÙ ȵÍÁÍÙ ÄÏÂÒÙ ÔÏ×ÁÒȟ ËÕÐ ÇÏȱȟ ÎÁÄÁ×ÁÎÅÊ × ÊÅÄÎÅÊ ÆÏÒÍÉÅ × 

×ÉÅÌÕ ËÁÎÁčÁÃÈ ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉȢ $ÚÉÁčÁÎÉÁ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Å ÓÔÁÎÏ×Éä obecnie 

wielkie wyzwanie, a zdobycie uwagi i ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÁ ËÌÉÅÎÔĕ× ÓÔÁÊä ÓÉö 

ÓÚÔÕËä ÎÉÅ ÄÏ ÐÒÚÅÃÅÎÉÅÎÉÁȢ  

0ÏÓÔöÐÕÊäÃÁ ȵÓÍÁÒÔÆÏÎÉÚÁÃÊÁȱȟ ÄÙÎÁÍÉÃÚÎÙ ÐÒÚÙÒÏÓÔ ÕÒÚäÄÚÅď ÐÏÄčäÃÚo-

ÎÙÃÈ ÄÏ ÉÎÔÅÒÎÅÔÕ ɉÓÚÁÃÕÎËÉ Íĕ×Éä Ï ÐÒÚÅËÒÏÃÚÅÎÉÕ ÌÉÃÚÂÙ χυ ÍÉÌÉÁr-

Äĕ× ÕÒÚäÄÚÅď × ÃÚÁÓÉÅ ËÒĕÔÓÚÙÍ ÎÉŀ ÎÁÓÔöÐÎÅ ρπ ÌÁÔɊȟ Òĕ×ÎÏÃÚÅÓÎÅ 

ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ËÉÌËÕ ÍÅÄÉĕ×ȟ ÏÇÒÁÎÉÃÚÏÎÙ ÃÚÁÓ É ÏÇÒÏÍ ÎÁÐčÙ×ÁÊäÃÙÃÈ 

ÚÅ×ÓÚäÄ ÂÏÄľÃĕ× É ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ × ÐÏčäÃzeniu z FOMO (fear of missing 

out) ÔÏ ÔÙÌËÏ ÎÉÅËÔĕÒÅ Ú ÐÒÚÅÓÚËĕÄ ÓÔÏÊäÃÙÃÈ na trasie ×ÙĢÃÉÇÕ Ï ÁÔÅÎÃÊö 

klienta.   

:ÁÒÚäÄÚÁÎÉÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÉÅÍ × ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×ÉÅ ×ÙÍÁÇÁ dzisiaj reago-

wania w czasie rzeczywistym, ÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÁ ÎÁÒÚöÄÚÉ ÄÁÊäÃÙÃÈ ÍÉÅÒÚÁÌÎÅ 

wyniki  i ÃÉäÇčÅÇÏ ÐÏÐÒÁ×ÉÁÎÉÁ ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢÃÉ É ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÄÚÉÁčÁďȢ 

-ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Á ÐÏ×ÉÎÎÉĢÍÙ ÄÚÉĢ ÒÏÚ×ÁŀÁç × ÕÊöÃÉÕ ËÏm-

ÐÌÅËÓÏ×ÙÍȟ ÏÆÅÒÕÊäÃ ËÏÎËÒÅÔÎÙȟ ÓÐÅÒÓÏÎÁÌÉÚÏ×ÁÎÙ É ÂÕÄÕÊäÃÙ zaanga-
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ŀÏ×ÁÎÉÅ ËÌÉÅÎÔĕ× ÐÒÚÅËÁÚ ÏÒÁÚ Ú×ÉöËÓÚÁÊäÃ ÉÃÈ ËÏÍÆÏÒÔ × ÉÎÔÅÒÁËÃÊÉ Ú 

ÍÁÒËäȾÆÉÒÍä.   

Sharing is caring 

7 ÓÔÁÒÏŀÙÔÎÙÍ 2ÚÙÍÉÅ ÌÉËÅȭÉ ÎÁÐÒÁ×Äö ÒÏÂÉčÙ ÒĕŀÎÉÃö ɀ uniesiony kciuk 

ÂÙč ×ÙÒÁÚÅÍ čÁÓËÉȢ 'ÄÙ ÔčÕÍ ×ÚÎÏÓÉč × ÇĕÒö ÒöÃÅ × ÔÙÍ ÇÅĢÃÉÅȟ ÐÏËo-

ÎÁÎÙ ÇÌÁÄÉÁÔÏÒ ÚÁÃÈÏ×Ù×Áč ÇčÏ×öȟ ÐÏÌÌÉÃÅ ÖÅÒÓÏ ÏÚÎÁÃÚÁčÏ ÚÁĢ ĢÍÉÅÒçȢ  

) ÃÈÏÃÉÁŀ ÆÏÒÍÁ owych znakĕ× ÊÅÓÔ ÓÐÏÒÎÁ É ÄÙÓËÕÓÙÊÎÁȟ ÇÄÙŀ ÎÉÅ ÉÓÔÎÉe-

Êä ľÒĕÄčÁ ÍÏÇäÃÅ ÊÅÄÎÏÚÎÁÃÚÎÉÅ ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÉç ich ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÙ ×ÙÇÌäÄȟ ÔÏ 

ÎÉÅ ÕÌÅÇÁ ×äÔÐÌÉ×ÏĢÃÉȟ ŀÅ symbole ÏÚÎÁÃÚÁÊäÃÅ ÏÄÅÂÒÁÎÉÅ ÌÕÂ ÄÁÒÏ×ÁÎÉÅ 

ŀÙÃÉÁ ×ÁÌÃÚäÃÙÍ ÎÁ ÁÒÅÎÉÅ ÇÌÁÄÉÁÔÏÒÏÍ faktycznie ÆÕÎËÃÊÏÎÏ×ÁčÙ. 

Wymowny mem ÏÂÒÁÚÕÊäÃÙ ÇÌÁÄÉÁÔÏÒÁ ÓÔÏÊäÃÅÇÏ ÎÁÄ ÐÏËÏÎÁÎÙÍ ÐÒÚe-

ÃÉ×ÎÉËÉÅÍ É ×ÙÃÚÅËÕÊäÃÅÇÏ ÎÁ ÚÎÁË ÔčÕÍÕȟ ÏÐÁÔÒÚÏÎÙ ÐÏÄÐÉÓÅÍ ȵ× 

ÓÔÁÒÏŀÙÔÎÙÍ 2ÚÙÍÉÅ ÌÁÊËÉ ÎÁÐÒÁ×Äö ÒÁÔÏ×ÁčÙ ŀÙÃÉÅȱ ÏÄ ÊÁËÉÅÇÏĢ ÊÕŀ 

czasÕ ËÒäŀÙ w sieci przypominaÊäÃȟ ŀÅ × ÒÅÁÌÎÙÍ Ģ×ÉÅÃÉÅ liczÙ ÓÉö ÃÏĢ 

×ÉöÃÅÊ ÎÉŀ social media i lajkowanie ÔÒÅĢÃÉ. 7čÁĢÎÉÅ ÄÌÁÔÅÇÏ ÚÁÒĕ×ÎÏ 

ÐÉÅÒ×ÓÚÁȟ ÊÁË É ÁËÔÕÁÌÎÁ ÅÄÙÃÊÁ ÔÅÇÏ ÐÒÏÊÅËÔÕ ÄÏÓÔöÐÎÅ Óä ÂÅÚ ËÏÎÉÅÃz-

ÎÏĢÃÉ ÐÏÄÁ×ÁÎÉÁ ÄÁÎÙÃÈȟ ÚÁÐÉÓÙ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÎÁ ÌÉÓÔÙ ÓÕÂÓËÒÙÐÃÙÊÎÅ ÃÚÙ 

ÐčÁÃÅÎÉÁ ×ÐÉÓÁÍÉ × ÓÏÃÉÁÌ ÍÅÄÉÁȢ     

Ale jÅĢÌÉ ten e-ÂÏÏË ÓÐÏÔËÁč ÓÉö Ú 4×ÏÉÍ ÕÚÎÁÎÉÅÍ, Á ÊÅÇÏ ÔÒÅĢÃÉ Õ×ÁŀÁÓÚ 

ÚÁ ×ÁÒÔÏĢÃÉÏ×Å  ɀ i ×ÙčäÃÚÎÉÅ × ÔÁËÉÍ ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ɀ ÐÒÏÓÚö Ï ÐÏÄÚÉÅÌe-

ÎÉÅ ÓÉö informacjami o nim ze swoimi znajomymi.  

-ÏŀÅÓÚ ÔÏ ÚÒÏÂÉç Ä×ÏÍÁ ËÌÉËÁÍÉ:                 i 

$ÚÉöËÕÊö, niezmiernie ÍÉ ÍÉčÏȦ 

 

         

http://bit.ly/fbwpisy
http://bit.ly/cwierknij
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CTRL+V bez konsekwencji 

0ÒÚÅËÁÚÁÎÅ ÐÒÚÅÚÅ ÍÎÉÅ × ÔÅÊ ÐÒÁÃÙ ÄÁÎÅ Óä ÊÅÄÙÎÉÅ ÚÁÚÎÁÃÚÅÎÉÅÍ ËÉÌËÕ 

ËÌÕÃÚÏ×ÙÃÈ ÁÓÐÅËÔĕ×Ȣ -äÄÒÅ ÐÏÄÅÊĢÃÉÅ ÄÏ ÚÁÇÁÄÎÉÅď ÂÕÄÏ×ÁÎÉÁ ÆÉÒÍÙ 

ÊÕŀ ÏÄ ÓÁÍÅÇÏ ÐÏÃÚäÔËÕ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉȟ Á ×čÁĢÃÉ×ÉÅ ÊÅÓÚÃÚÅ ÐÒÚÅÄ Êej roz-

ÐÏÃÚöÃÉÅÍȟ ÍÏŀÅ ÐÒÚÙÎÉÅĢç ÓÁÍÅ ËÏÒÚÙĢÃÉȢ :ÁÍÉÁÓÔ ÌÅÃÚÙç ÌÅÐÉÅÊ ÚÁÐo-

ÂÉÅÇÁçȟ ×ÉÅÌÕ ËÏÓÚÔÏ×ÎÙÍ ÂčöÄÏÍ ÍÏŀÅÓÚ ÚÁÐÏÂÉÅÃ ÐÒÚÅÚ ÏÂÒÁÎÉÅ 

odpowiedniej strategii jeszcze przed wyruÓÚÅÎÉÅÍ × Ó×ÏÊä ÂÉÚÎÅÓÏ×ä 

ÄÒÏÇöȢ  

$ÏËčÁÄÎÉÅ ÔÙÍÉ ÓčÏ×ÁÍÉ ÏËÏčÏ ÒÏËÕ ÔÅÍÕ ÚÁËÏďÃÚÙčÅÍ ) ÅÄÙÃÊö ȵχπ 

ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙȱȢ 4ÅÒÁÚ #42,Ϲ6 ÂÅÚ ŀÁÄÎÙÃÈ ËÏÎÓÅË×ÅÎÃÊÉ ɀ 

kto autorowi zabroni?  
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Zakończenie 

Podziękowanie 

$ÚÉöËÕÊö ÒÏÄÚÉÎÉÅ ÚÁ ÄÏÐÉÎÇȟ ÐÁÒÔÎÅÒÏÍ )) ×ÙÄÁÎÉÁ ÚÁ ×ÓÐÁÒÃÉÅȟ 

$ÅÌÌȬÏ×É ÚÁ ÓÐÒÁ×ÎÉÅ ÄÚÉÁčÁÊäÃÙ ÓÅÒ×ÉÓ É Billowi Gatesowi za Worda.  

I dÚÉöËÕÊö 4ÏÂÉÅ, czytelniku ɀ ÂÅÚ #ÉÅÂÉÅ ÎÉÅ ÂÙčÏÂÙ tej publikacji.  

$ÏÓÚÅÄčÅĢ prawie ÄÏ ËÏďÃÁ ɀ ÍÁÍ ÎÁÄÚÉÅÊöȟ ŀÅ Ú ÐÒÚÙÊÅÍÎÏĢÃÉä.  

Na sam koniec niespodzianka ɀ ×ÅÊÄľ ÎÁ bit.ly/podziekowanie , wpisz 

ÈÁÓčÏ #niespodzianka  i odbierz τς ÂÅÚÐčÁÔÎÅ ÄÎÉ ÍÏÎÉÔÏÒÉÎÇÕ ÉÎÔÅÒÎe-

tu od Brand24, ρυϷ ÚÎÉŀËÉ ÎÁ ÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÁ ÏÄ -ÕÌÔÉÌÉÎÇÕÁ i 20% rabatu 

ÏÄ /ÒÁÎÇÅ ÎÁ ÕÓčÕÇÉ × ÃÈÍÕÒÚÅ ɀ × ÒÁÍÁÃÈ ÐÏÄÚÉöËÏ×ÁÎÉÁȢ J 

 

 

 

http://bit.ly/podziekowanie
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Autor 

                     Mateusz Woźniak 

  

 

 

 

 

 

 

 

:Á×ÏÄÏ×Ï ÍÁÎÁÇÅÒ É ÍÁÒËÅÔÅÒȢ !ÕÔÏÒ É ×ÓÐĕčÁÕÔÏÒ 
ËÓÉäŀÅË É ÐÕÂÌÉËÁÃÊÉȢ )ÎÉÃÊÁÔÏÒ ÐÒÏÇÒÁÍÕ ÐÏÐÕÌÁÒÙÚa-
ÃÊÉ ÄÏÂÒÙÃÈ ÐÒÁËÔÙË ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕȟ Ô×ĕÒÃÁ ÐÒÏÊÅËÔÕ 
ȵχπ ÓÅËÕÎÄ ÄÏ ×čÁÓÎÅÊ ÆÉÒÍÙȱȢ 0ÒÙ×ÁÔÎÉÅ ÍÉčÏĢÎÉË 
kawy, fan dobrego kina i jeszcze lepszej muzyki, 
ÚÁÃÚÙÔÕÊäÃÙ ÓÉö × ÐÏÚÙÃÊÁÃÈ ×ÙÄÁ×ÎÉÃÚÙÃÈ Ú ÄÚÉe-
ÄÚÉÎÙ ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁȟ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ É ÂÉÚÎÅÓÕȢ 

 

 

http://mateusz.eu/
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